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AVANT - PROPOS

L’Association des Chaines Conventionnées éditrices de Services (A.C.C.e.S.), le Centre National
du Cinéma et de I'image animée (CNC), le Conseil Supérieur de I'Audiovisuel (CSA), la Direction
Générale des Médias et des industries culturelles (DGMIC) et le Syndicat National de la Publicité
Télévisée (SNPTV) se sont & nouveau associés pour publier la huitiéeme édition du Guide des chaines
numériques coordonné par I’agence Clair de Lune.

Ce guide présente une descripfion compléte de I'univers des chaines numériques francaises,
tant juridique qu’économique. Il permet d’appréhender la grande richesse de |'offre de chaines
numériques en France ainsi que la diversité des réseaux de distribution. Il donne enfin une vision
actualisée des performances des chaines (audiences, abonnements, résultats financiers) ainsi
que de leurs programmations et de leurs investissements dans la production d’ceuvres européennes
ou d’expression originale frangaise.

Afin de compléter ce panorama du secteur, des fiches de présentation d’une centaine de
chaines sont par ailleurs proposées. Le champ d’étude couvre I'ensemble des chaines numériques
diffusées en France métropolitaine, qu’elles soient autorisées pour une diffusion hertzienne gratuite
ou payante sur la TNT ou gu’elles soient conventionnées par le CSA ou bénéficiant du régime
déclaratif. Ce panorama est complété par quelques données clés sur les chaines historiques
analogiques permettant de mieux appréhender le poids des chaines numériques.

Enfin, le guide donne la parole & quelques professionnels du paysage audiovisuel francais, parmi
lesquels Nicolas Bordas et Xavier Spender. Ces experts ont livré leur point de vue sur I'impact
des chaines numériques sur le paysage audiovisuel, et notamment pour les producteurs, les
réalisateurs et les publicitaires.

La rédaction de ce guide s’est trés largement appuyée sur les statistiques, rapports et études réalisés
par le CSA et le CNC, ainsi que sur ceux de Médiamétrie, du SNPTV, de Yacast et de Kantar Media.
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A la fin 2009, 225 services de télévision numériques sont autorisés, conventionnés ou déclarés auprés du CSA O,
lls se répartissent comme suit : 141 chaines conventionnées ; 58 chaines déclarées ; 26 chaines autorisées (9 payantes
et 17 gratuites).

1. LES CHAINES DE LA TNT

Fin 2009, 26 chdines nationales sont & la disposition des téléspectateurs de la TNT (dont cing en version haute définition @),
17 de ces chaines sont accessibles gratuitement aux téléspectateurs et 9 sont payantes et nécessitent donc un abon-
nement spécifique.

Concernant I'offre de TNT payante, AB1 et Canal J ont vu, conformément d leur demande, leur autorisation abrogée
par le Conseil supérieur de I'audiovisuel, respectivement les 30 octolbre 2008 et 30 avril 2009.

CHAINES GRATUITES ET PAYANTES DE LA TNT
(au 31 décembre 2009)

GRATUIT PAYANT
Services Editeur Services Editeur
TF1 TF1 (TF1) CANAL+ Canal+
FRANCE 2 France Télévisions CANAL+ CINEMA Canal+
FRANCE 3 France Télévisions CANAL+ SPORT Canal+
FRANCE 5 France Télévisions EUROSPORT F Eurosport France (TF1)
M6 Métropole Télévision LCl La chaine info (TFT)
ARTE Arfe France PARIS PREMIERE Paris Premiére (M6)
DIRECT 8 Bolloré Média PLANETE Plangte (Canal+ France)
\E} Edi TV (M6) TF6 TF6 (TF1/M6)
T™C Télé Monté Carlo (TF1/AB) TPS STAR TPS Star (Canal+ France)
NT1 NT1 (AB)
NRJ 12 NRJ TV
LCP LCP AN/Public Sénat
FRANCE 4 France Télévisions
BFM TV BFM TV
i>TELE SESI (Canal+)
VIRGIN 17 MCM (Lagardére)
GULLI Jeunesse TV (Lagardere-FTVv)

Source : CSA

Le CSA alancé le 23 juin 2009 une consultation publique sur I'usage de la ressource libérée par les deux services de
télévision hertzienne numérique payante que sont AB1 et Canal J.

Elle vise & préparer les décisions du Conseil supérieur de I"'audiovisuel sur les choix d’affectatfion de la ressource en
recueillant I'avis des acteurs sur les meilleurs choix & opérer en matiére de planification des fréquences et d’enrichis-
sement de I'offre de télévision numérique.

2. LES CHAINES CONVENTIONNEES ET
DECLAREES DANS L'OFFRE ELARGIE

Au 31 décemibre 2009, 198 chaines étaient conventionnées ou déclarées pour une diffusion sur les réseaux n’utilisant
pas de fréquences assignées par le CSA (cdble, satellite, ADSL, mobile, internet).

CHAINES CABLE/SATELLITE/ADSL/MOBILE/INTERNET
(au 31 décembre 2009)

Chaines déclarées 58
Chaines conventionnées 141
TOTAL 199
Source : CSA

M Hors services locaux.
@TF1, France 2, Arte, M6 et Canal+.
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Durant I'année 2009, le CSA a conclu 9 conventions avec de nouvelles chaines et 13 nouveaux services ont bénéficié
du régime déclaratif @,

NOUVELLES CHAINES CONVENTIONNEES
OU DECLAREES AUPRES DU CSA en 2009

Chaines conventionnées en 2009 Chaines déclarées en 2009

AB1 (fiction) Arrét sur images TV (services)

Canal J (jeunesse) Canal Grand Raid

KDanse 97TV (musique) Clubbing TV (musique)

M6 Music Club (musique) France Téléachat (tléachat)

MCE Ma chaine étudiante (services) Galeo TV

05 (musique) Imed TV. Com

Secret Story saison 3 (femporaire) NRJ Dance (musique)

Trace Tropical (musique) NRJ Groove (musique)

Tropik Musik (musique) NRJ Pop Rock (musique)
NRJ Web TV (musique)
Télésvisions
Toowam Web TV (jeunesse)
TV Mayenne (locale)

Source : CSA

Seule une chaine a disparu en 2009, la chaine Mé Music Rock.

Sur les 123 chaines conventionnées et diffusées en métropole en 2009, les thématiques « cinéma » et « sport » sont les
mieux représentées.

CHAINES CONVENTIONNEES ET DIFFUSEES EN METROPOLE
REPARTIES PAR GENRE (ou 31 décembre 2009)

Temporaire 1
Téléachat
Sport 21
Service

Paiement @ la séance
Musicale 13

Jeunesse
Information
Généraliste
Fiction
Documentaire 14
Divers
Communautaire
Cinéma 21

Art de vivre

Adolescents

Source : CSA

@ Conformément & |"artficle 33-1 de la loi du 30 septembre 1986 modifiée, ne sont soumis qu’d déclaration préalable les services de télévision qui
sont distribués par un réseau n’utilisant pas de fréquences assignées par le CSA et dont le budget annuel est inférieur & 150 000 euros.
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3. LA TELEVISION
NVIOBILE PERSONNELLE

Le Conseil supérieur de I’audiovisuel a lancé en novemlbre 2007 un appel aux candidatures pour I’édition de services
de télévision mobile personnelle & vocation nationale.

En effet, la télévision mobile personnelle (TMP) offre un grand confort de réception, une meilleure définition de I'image
et une technologie de diffusion nettement moins consommatrice de bande passante donc mieux adaptée a la télé-
vision que les réseaux 3G.

Le 27 mai 2008, le CSA a procédé a la sélection de treize services, BFM TV, Canal+, Direct 8, Europacorp TV, Eurosport,
i>Télé, M6, NRJ12, NT1, Orange Sports, TF1, Virgin 17 et W9 qui avaient, en septembre 2009, tous signé leur convention.

Une fois les autorisations délivrées, les éditeurs auront ensuite deux mois pour proposer conjointement une société
chargée des opérations techniques de diffusion (dite opérateur de multiplex).

4. LES SERVICES INTERACTIFS

L"AFDESI (Association For the Development of Enhanced Television and Interactive Services - www.afdesi.org) définit
un service interactif comme un service ou un programme pour la télévision qui permet au téléspectateur d’interagir
sur un confenu ou un service télévisuel, au moyen d’une télécommande, d’'un téléphone fixe ou portable, ou de tout
autre équipement.

L'interactivité permet non seulement un élargissement de I"offre et un enrichissement des programmes, mais aussi la
fidélisation de I’audience des chaines et des abonnés des différents bouquets.

Outre la fragmentation des plates-formes, avec des technologies différentes, la télévision interactive a longtemps
souffert de la stratégie des opérateurs de télévision payante qui a davantage privilégié la consolidation de I"offre
multi-chaines et récemment la haute définition.

L'absence d’une offre de services interactifs sur la TNT a également limité le développement des usages. Aussi, le
consensus qui s’ est déterminé en juillet 2008 autour d’une solution unique pour I'interactivité sur la TNT, basé sur le html,
devrait donner un nouvel élan & cetfte industrie. D’autant plus que I'initiative HATV, qui a été développée dans une
perspective européenne sous le nom HobTV (Hybrid Broadcast Broadband TV - www.hbbtv.org), continue de recevoir
une large adhésion des plus grandes chaines du contfinent et s’inscrit dans une stratégie européenne.

Des implémentations de la solution HobTV sont en cours en Allemagne et en France, et les premiers services seront
lancés fin 2010. Avec le développement d’une solution interactive pour la TNT, tous les réseaux de diffusion numérique
vont désormais pouvoir proposer des services interactifs, et donc permettre aux éditeurs de commencer a toucher
des audiences significatives.

Aujourd’hui, le développement des usages s’inscrit encore essentiellement dans la consultation des guides de pro-
grammes, I'usage de la vidéo & la demande et de la télévision de raftrapage et quelques UGC (User Generated
Content) comme par exemple le service Dailymotion disponible dans I'offre de Neuf-SFR.

Les consoles de jeux de salon se sont également positionnées sur le marché des services interactifs. Par exemple, la
Xbox 360 de Microsoft et la PS3 de Sony proposent depuis 2009 des services & valeur ajoutée et des services de vidéo
d la demande.

Les enregistreurs numériques vidéo (Personal Video Recorder ou PVR) permettent aussi le développement des services
interactifs tels la « catch-up TV », ou la composition par I’ utilisateur de programmes & la carte. Par rapport aux plates-
formes infernet (Youtubbe, Dailymotion...), les contenus sont diffusés sur la télévision dans une qualité standard.

Une étude de I'Observatoire Européen de I’ Audiovisuel recensait plus d’une centaine de services de médias audiovi-
suels & la demande disponibles en France en 2009. La plupart ont vocation & étre diffusés sur un écran de télévision.

Sous I'impulsion de la conversion analogique/numérique et de la convergence des réseaux, le marché de la TV inte-
ractive offre de nombreuses perspectives. Pour devenir une véritable industrie prospére, il reste encore d construire un
encadrement réglementaire, une nouvelle organisation des modes de production, de nouveaux modéeles économi-
ques, par exemple autour de la publicité interactive... Autant d’initiatives que les acteurs de |’audiovisuel « tradition-
nel » et les acteurs des « nouveaux médias » doivent partager.
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5 LAVIDEO A LA DEMANDE (VAD)
ET LA TELEVISION DE RATTRAPAGE

LA VIDEO A LA DEMANDE (VAD)

Sous I'impulsion de multiples facteurs, le marché francais de la vidéo & la demande (VaD) connait un développement
régulier. La croissance du nombre d’abonnés haut débit, I'augmentation du nombre de services aussi bien sur infernet
que sur IPTV et I'accroissement de |’ offre de films participent & la croissance du marché de la VAaD. En décembre 2009,
la France compte 55 plates-formes actives, disponibles sur internet, I'IPTV (TV par ADSL) et désormais sur baladeur
multimédia ou sur consoles de jeux vidéo (hors offres de vidéos & caractere pornographique). Apres le Royaume-Uni,
la France est le pays européen qui possede |'offre de plates-formes de VAD la plus large.

PRINCIPALES PLATES-FORMES DE VAD EN FRANCE (décembre 2009)

Sites Internet 6nema.com, AB Group, Academy Video, Allociné, Apple, ArteVoD, Canalplay, Carrefour (Carrefour
téléchargement), Cdiscount, Cinézime, ClicMovies, Dissidenz, Editions Montparnasse, Endemol, Europa
Film Treasures, Filmo TV, Fnac, France Télévisions (France tvod), Glowria (également disponible sur les
sites Fnac et Allociné), Gong, Harmattan, HW Films, Iminéo/W4tch.tv, Institut National de I’Audiovisuel,
Kaze, M6 VoD, Matisse Films, Medici TV, Mezzo VoD (lancement au printemps 2010), Mk2VoD, Rue
de la VoD, Télésavoirs, TF1 Vision, Toondra, Universciné, Vidéo@Volonté, VirginMéga, VoDemotion,
VoDeclic, Vodéo, Vodmania/Premium Films, Warner Video Live.

Services par Alice : offres Virginmega + TF1 Vision + Vodéo + Zooloo Kids + Tidi + Jetix + Carfoon Network +

TVIP ® Canal J + Universciné. Auchan : offre Canalplay. Bouygues : offre TF1 Vision. Darty : offre Glowria.
Free : FHV (offres Canalplay + I-Concerts + TF1 Vision + M6 Vidéo + Vodmania + TCM @ la demande +
Academy Video). Orange : service 24/24 Vidéo. SFR : offres Glowria + Vodéo + I-Concerts + National
Geographic + Pass Séries + Universciné. Numericable : service Video Club a domicile (offres Filmo TV,
Vlodéo, Sundance Channel, Classica, Zooloo Kids, Kaze, Taffy Kids, ShortsTV, I-Concerts).

Services sur baladeur Archos Media Club : Archos Content Portal, accessible uniquement via le baladeur ARCHOS 605
multimédia wifi. iTunes Video Store : accessible via iPhone ou iPod Touch.

Consoles de jeux vidéo | Microsoft Zune Marketplace : accessible via Xbox 360 (EuropaCorp, Warner, Paramount).
CanalPlay : accessible via Xbox 360. Sony : accessible via PlayStation 3 (Warner, Fox, Pathé,
Paramount, Universal, MK2, Sony Pictures, MGM, M6 VoD, Europa Corp, Wild Side Vidéo).

Source : CNC

LA TELEVISION DE RATTRAPAGE

Fin 2009, toutes les chaines hertziennes nationales et de la TNT gratuite, ainsi qu’un certain nombre de chaines du
cdble et du satellite, disposent d'un service de télévision de rattrapage (17 au total). Ces services numériques & forte
valeur ajoutée offrent aux téléspectateurs la possibilité de visionner gratuitement via internet sur PC ou IPTV une partie
des programmes des chaines qu’ils auraient manquée, pendant une période limitée aprés leur diffusion (de une a
deux semaines généralement). Les grilles de « rattrapage » se limitent donc le plus souvent aux émissions produites
ou commandées par les chaines (information, télé-réalité, jeux, fiction frangaise, programmes jeunesse, documentai-
res, magazines). Pour autant, la part des programmes disponibles en « télévision de rattrapage » progresse, selon le
2¢ baromeétre de la Catch-up TV réalisé par TVarevoir et NPA Conseil.

Entre mars et juillet 2009, les frois principaux opérateurs mobiles hexagonaux (Orange, SFR et Bouygues Telecom) ont
lancé des applications pour permettre & leurs abonnés de regarder la télévision sur I'iPhone 3G. Ces applications,
téléchargeables gratuitement sur I’Apple Store d’Apple, s’accompagnent de forfaits adaptés tout inclus, comprenant
un acceés illimité & un bouquet de chaines de TV mobile. Les diffuseurs mettent également au point des applications
pour recevoir la TV en Wifi ou pour étre regardés en direct comme en rattrapage. C’est par exemple le cas de TF1 qui
propose une application payante (TF1 Player), valorisant ainsi la fonctionnalité « télévision de rattrapage » de I'appli-
cation. En septembre 2009, BFM TV a dévoilé une application permettant d’accéder aux directs de la chaine en Wifi,
Edge et 3G, depuis la France ou & I'étranger. De méme, W9 propose depuis le mois d’octolbre 2009 une application
iPhone & télécharger gratuitement sur I’Apple Store et permettant de visionner certains programmes de la chaine.

@ Acces pour les abonnés ADSL avec « set-top box » uniquement.
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PRINCIPALES OFFRES DE TELEVISION DE RATTRAPAGE
EN FRANCE (décemibre 2009)

Les offres de confenus audiovisuels

GROUPE/CHAINE OFFRE

AB Group RepeatLAB (service gratuit accessible uniqguement sur internet).

Arte Arte+7, Arfe Live Web (service gratuit dédié au spectacle vivant ef accessible sur internet).

BFM TV BFM TV (service gratuit accessible uniquement sur internef).

Canal+ Player Canal+ (programmes en clair accessible gratuitement quelques jours aprés leur
diffusion).

Direct 8 Replay 8 (service gratuit accessible uniquement sur infernet).

Euronews Service gratuit accessible aux abonnés TV de Numericable.

Eurosport, Eurosport 2 Service payant accessible aux abonnés TV de Numericable.

France Télévisions La majeure partie des programmes des chaines sont disponibles dans ['offre globale France

(France 2, France 3, tvod. Tous les programmes @ partir de 18 h sont également accessibles directement sur

France 4, France 5) téléphone mobile, TVIP ou sur internet pour les abonnés Orange (offre 24/24 TV).

Gulli Gulli TV (service gratuit accessible sur internet ef aux abonnés TV de Numericable).

LCP Assemblée nationale LCP Séances de rattrapage (service gratuit accessible uniquement sur infernet).

M6 M6 Replay, Pass Séries (service payant accessible sur infernet aux abonnés Neufbox de
SFR et Orange).

NRJ NRJ TV On Demand (service gratuit accessible uniquement sur internet).

T™C TMC TV (service gratuit accessible uniquement sur infernet).

TF1 MyTF1 (réservée aux abonnés TVIP Bouygues Telecom). Certains programmes de la

chaine sont également mis a disposition sur la plate-forme TF1 Vision aprés leur diffusion
antenne, en acces payant le plus souvent (téléfilms, séries).

Virgin 17 Virgin 17 Replay (service gratuit accessible sur infernet et aux abonnés TV de Numericable).

wo W9 Replay (service gratuit accessible uniquement sur internet).

Les offres d'ceuvres cineématographiques
GROUPE/CHAINE OFFRE

Canal+/CanalSat Canal+ & la demande (accessible aux abonnés Canal+, CanalSat, Neufbox de SFR, Free
ef Numericable), CanalSat & la demande (réservé aux abonnés CanalSaf et accessible
sur I'ADSL aux abonnés Free, Neuf SFR et Numericable)

Orange Dans le cadre du bouquet « Orange cinéma séries »

Source : CNC

Selon les données recueillies par le CNC dans le cadre de I'Observatoire de la VAD, les huit plates-formes analysées
(Arte VoD, Canalplay, Club Vidéo, France Télévisions, Orange, TF1 Vision, Universcing, Virginmega) proposent 4 356
films de cinéma en juin 2009, soit 36,3 % de films supplémentaires par rapport & juin 2008 (3 195 films). Avec 43,4 %
(-2,0 points), les films francais représentent toujours la majeure partie de |'offre totale, devant les films américains
(+1,0 point & 36,7 %) et les films européens non frangais (+1,3 point & 13,8 %). 15,6 % des films disponibles sont des nou-
veautés, sorties en salles depuis moins de 3 ans (15,1 % en juin 2008). Le taux de fransformation de la salle vers la VaD
progresse. En effet, prés de la moitié (49,6 %) des films sortis en salles en 2008 ont fait I'objet d’une exploitation en vidéo
& la demande, contre 33,7 % un an plus t6t. Les films francais sont davantage exploités en VAD que les films américains :
le taux de transformation de la salle vers la VD afteint 56,7 % en 2008 pour les films francais, contre 48,1 % pour les films
américains.

Selon le barométre NPA-GfK, le chiffre d’affaires de la VAD payante en France est estimé & 63,7 M€ entre janvier et octo-
bre 2009, soit une augmentation de +55,5 % par rapport & janvier-octobre 2008. Le prix moyen par fransaction est stable
& hauteur de 3,80 € (+2,5 %). Sur les dix premiers mois de 2009, le nomibre de fransactions payantes s’éléeve & 17,8 millions,
soit une progression de +64,8 % par rapport & la méme période 2008. 98,3 % des fransactions payantes de VaD s’effec-
tuent sous forme locative en streaming ou en téléchargement temporaire (+0,1 point) et 96,9 % du chiffre d’affaires est
réalisé sous forme de paiement & I'acte (+0,6 point). Les revenus générés par les formules mensuelles d’abonnement
ilimité représentent 3,1 % de I'ensemble des recettes de la VaD, contre 3,7 % entre janvier et octolre 2008.
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I LEXTINCTION
DE LA DIFFUSION ANALOGIQUE

L’année 2009 margue le début des opérations d’extinction de la diffusion par voie hertzienne terrestre en mode analo-
gique, le 4 février & Coulommiers, le 27 mai & Kaysersberg et le 18 novemlbre dans la partie nord du Cotentin. La France
métropolitaine a donc amorcé son * passage au fout numérique ” pour I'achever au plus tard le 30 novembre 2011.

CALENDRIER DU PASSAGE AU TOUT NUMERIQUE EN
METROPOLE DES CHAINES GRATUITES DIFFUSEES PAR VOIE
HERTZIENNE TERRESTRE EN MODE ANALOGIQUE

07/12/2010

18/11/2009
01/02/2011
01/02/2011

09/03/2010 \ 28/09/2010;
08/03/2011

28/09/2010

I 19/10/2010

16/11/2010 16/11/2010

19/10/2010 14/06/2011

29/03/2011
14/06/2011

"10/05/2011

08/11/2011

24/05/2011

Source : CSA
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L"autorisation de diffusion en hertzien analogique de Canal+ expirant fin 2010, le groupe Canal+ a décidé de faire

basculer vers le numérique (TNT) I'intégralité de ses abonnés analogiques avant cette date.

CALENDRIER ANTICIPE DU PASSAGE
AU TOUT NUMERIQUE DE CANAL+

14/04/2010

18/11/2009 ' -
14/04/2010

' 09/03/2010 28/09/2010)
' 28/09/2010

Bkt 19/10/2010 7
16/11/2010 16/11/2010

19/10/2010 22/09/2010
02/06/2010 ‘

22/09/2010

02/06/2010

06/05/2010

13/10/2010

06/05/2010

Source : CSA
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2. LE MARCHE DES RECEPTEURS

Au premier semestre 2009, 98,4 % ( des foyers métropolitains possédent au moins un poste de télévision, soit une aug-
mentation de 0,7 point en un an. Le parc de téléviseurs en métropole est estimé au premier semestre 2009 & 47,9 mil-
lions d’unités. Le multi-équipement a légérement progressé : 54,4 % des foyers équipés posseédent au moins deux
téléviseurs, soif une progression de 0,7 point. Pour I'instant, la crise économique n’a pas affecté le volume des ventes
de téléviseurs dont le prix, & fonctionnalités égales, est toujours orienté & la baisse. L'institut GfK prévoit que le volume
des ventes de téléviseurs en 2009 soit supérieur & celui de 2008 pour s’ établir & environ 7,3 millions d’unités.

PARC DES TERMINAUX PERMETTANT DE RECEVOIR LA TELEVISION

TERMINAL DE RECEPTION PARC EN FRANCE

Postes de télévision 47,9 millions ™
Téléphones mobiles 36 Au moins
(sans prise en compte de 16,4 millions @

I'abonnement et de ses options)

Sources : (? Observatoire de I'équipement des foyers pour la réception
de la télévision numérique, Ter semestre 2009, @ IDATE, Digiworld Yearbook 2009.

L’année 2009 est marquée par :

¢ ['extension au 1¢ décembre 2009 de I'obligation d’intégration d'un adaptateur MPEG-4 HD
aux téléviseurs de plus de 66 cm ;

¢ le lancement des téléviseurs connectés a infernet et qui intégrent des applications permettant
d’accéder & un contenu adapté au téléviseur ;

¢ la multiplication des prototypes d’écrans 3D qui permettront une meilleure immersion non seulement
dans les jeux vidéo mais aussi dans les films de plus en plus nombreux & étre produits en 3D.

Le parc des téléphones mobiles 3G, capables de recevoir en mode point & point un débit compatible avec la restitu-
fion d’'un service de télévision, a quasiment doublé en un an.

L'année 2009 a été marquée par le succés de certains modéles de téléphones intelligents, qui gréce aux applications
qui leur sont destinées, permettent de recevoir aisément la déclinaison mobile de plusieurs dizaines de services de
télévision ou les services délinéarisés associés. En France, seuls quelques téléphones mobiles haut de gamme compao-
fibles avec la norme choisie pour la télévision mobile personnelle, le DVB-H, sont commercialisés. Dans d’autres pays
européens sont vendus des modéles pouvant recevoir des signaux ¢ la norme DVB-T.

Enfin, peu de foyers sont équipés d'un ordinateur doté de périphériques permettant la réception de la télévi-
sion. Canal+ a proposé en 2009 une clé USB incorporant un tuner TNT compatible avec la haute définition (HD),
permettant d’accéder aux services gratfuits de la TNT et sous réserve d’un abonnement & Canal+.

3. LES FOYERS EQUIPES EN NUMERIQUE

Au premier semestre 2009, 70,3 % des foyers équipés d’au moins un téléviseur accédent a la télévision numérique
(par le biais de la TNT, du satellite ou du cdble en mode numérique et de I’ADSL) sur au moins un de leurs postes, soit
une progression de 12,5 points en un an. La télévision numérique progresse dans I’'ensemble des régions & un rythme
variable (de +7.8 points en un an en lle-de-France & +20,8 points pour la Champagne-Ardenne). A I'échelle métropo-
litaine, 39 % des foyers la recoivent sur fous leurs postes, soit une progression de 9,1 points en un an : une large majorité
de ces foyers entierement numériques ne dispose que d’un seul poste. Seuls 31,2 % des postes secondaires sont reliés &
un mode de réception numérique. La numérisation des modes de réception des téléviseurs secondaires demeure, en
2009, en retard par rapport & celle des téléviseurs principaux.

LA RECEPTION MODE PAR MODE
Mode terrestre

En un an, I'égquipement en TNT a progressé de 11,6 points. A la fin du premier semestre 2009, 11,5 millions de foyers (sur
les 26,6 millions de foyers équipés de téléviseurs) recoivent la télévision numérique par voie terrestre. La TNT touche
autant de foyers que les autres modes de réception numériques réunis. Au méme moment, seuls 17,2 % des foyers ne
disposaient que du mode hertzien analogique pour recevoir la télévision, en recul de 11,9 points en un an.

M Source : enquéte Référence des Equipements Multimédias, janvier-mars 2009, GfK- Médiamétrie.
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Réception satellitaire

Le satellite numérique sur abonnement demeure stable et est devancé depuis le premier semestre 2009 par I'’ADSL qui
a connu, pendant ce méme semestre, une forte croissance : 3,9 millions de foyers ont choisi les offres CanalSat ou Bis
Télévisions. 1,1 million de foyers recoivent la télévision par satellite sans abonnement, essentiellement gréce & I'offre TNT
Sat. La deuxieme offre d’acceés par satellite sans abonnement aux chaines gratuites de la TNT, Fransat, qui concurrence
TNT Sat, a été lancée en juin 2009. La commercialisation d’offres d’accés & haut débit & internet par satellite & des colts
comparables & ceux de I’ADSL, s’accompagne désormais d’offres multiservices incluant la télévision : il est proposé &
|'abonné d’équiper sa parabole d’une double téte dont I'une pointe vers le satellite diffusant la télévision numérique.
Indépendamment de la présence ou non d’abonnement, le satellite demeure le deuxiéme mode de réception
numeérique derriére la TNT.

Autres modes de réception

Le cdble numérique. Le cdble numérique sur abonnement a légérement progressé (+0,3 %) en un an et le service an-
tfenne du cdble numérique tfouche désormais 0,6 % de la population : cette progression se fait au détriment du céble
analogique.

La fibre optique. Le déploiement de la fibre optique, qui permet notamment d’acheminer simulfanément plusieurs
programmes en haute définition ou des programmes en 3D, se poursuit. Au 30 juin 2009, 230 000 foyers disposaient
d’une offre d’accés a internet a trés haut débit, 180 000 avec une fechnologie mixte fibre et cdble coaxial (Fibre to
the Building, FTTB), 50 000 avec de la fibre exclusivement @ (Fibre to the Home, FTTH). Ces chiffres demeurent modes-
tes mais doivent étre mis en regard du potentiel de développement (650 000 foyers sont éligibles & une offre FTTH ef
Numeéricable indique que 4 millions de foyers sont raccordables & son réseau en FTTB) et des lourds investissements en
jeu, notamment dus aux travaux de génie civil.

Le cadre juridique de ce déploiement se précise. A la suite de la publication, début 2009, des trois décrets d’application
de la loi de modernisation de I'économie relatifs & la fibre optique @, les conditions d’accés des opérateurs aux lignes
fixes & frés haut débit vont bientdt étre définies.

Télévision sur ordinateur. En 2009, 14 % de la population regardait la télévision sur son ordinateur via internet @,

PENETRATION DES MODES NUMERIQUES
DE RECEPTION EN FRANCE METROPOLITAINE (en %)

43,1
D D INT
11,5 millions de foyers
40 —
35,8
D
31,7
D
30
22,5
D]
20
16,1 172 ¢ ADsL
> 146 14,6 151 * 4,6 millions de foyers
b o 3/0/ ® 5 satellite numérique
14,3 14,4 14,7 sur abonnement
13,2 3,9 millions de foyers
10 77
% 06
o > > —————D ) Cdble numérique
r— 7 - 6,9 1,8 million de foyers
54 58 6 6] ’
4 ! o——9 ® Satellite numérique gratuit
o 3,6 41 1,1 million de foyers
% : ‘
S12007 $2 2007 S12008 $2 2008 S12009

Source : Observatoire de I'équipement des foyers pour la réception de la TV numérique, 1er semestre 2008.

@ Source : tableau de bord du trés haut débit fixe au 30 juin 2009, Autorité de régulation des communications électroniques et des postes.
® Ces décrets sont relatifs & I'installation de lignes & trés haut débit en fibre optique dans les batiments neufs, au droit au frés haut débit et & la
convention entre opérateur et propriétaire portant sur I'installation, la gestion, I'entretien et le remplacement de lignes & frés haut débit en fibre
optique dans un immeuble.

@ La diffusion des technologies de I'information dans la société frangaise, CREDOC, 2009
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4. LE PROFIL DES FOYERS RECEVANT
LA TELEVISION NUMERIQUE

La numérisation des modes de réception de la télévision se poursuit dans toutes les couches de la population.
Les constats dressés en 2008 demeurent valides.

Avant 65 ans, I'dge du chef de foyer influe peu sur la numérisation des modes de réception. Les 65 ans et plus recoivent
moins fréequemment la télévision numérique que leurs cadets mais ce groupe enregistre foujours une progression de la
réception numérique plus forte que celle fouchant les autres groupes de population.

Le constat précédent implique naturellement que la réception numérique chez les retraités est en dessous de la
moyenne nationale. Seuls deux autres groupes sont également dans ce cas, les étudiants et les autres inactifs : le
taux d’équipement des agriculteurs est devenu identique & la moyenne nationale. Les étudiants progressent peu en
matiére de réception numérique, contrairement aux deux autres groupes de population. Néanmoins, ils semblent plus
freinés par leur niveau de ressources que par leur appétence pour les nouvelles technologies. A I'inverse, les ouvriers,
plus équipés en réception numérique que la moyenne au second semestre 2008, enregistrent une forte progression au
premier semestre 2009.

Enfin, la faille de I'agglomération ou vit le foyer influe peu sur le taux de foyers équipés pour la réception de la télévision
numérique.

EVOLUTION COMPAREE DU PROFIL DES FOYERS
RECEVANT LA TELEVISION NUMERIQUE

Au moins Au moins
une réception un poste
$2 2008 S1 2009
% % MILLIERS
DE FOYERS

ENSEMBLE DES FOYERS 65,9 70,3 18 690
AGE DU CHEF DE FAMILLE
18-24 ans 67,5 71,3 692
25-34 ans 74,0 76,4 2879
35-49 ans 70,2 75,4 5551
50-64 ans 69,3 72,1 5160
65-74 ans 59,7 64,9 2658
74 ans et plus 45,5 54,0 1745
CSP DU CHEF DE FAMILLE
Artisans, commercants 72,6 76,7 857
Cadres, professions infellectuelles sup. 78,1 78,7 2367
Professions intermédiaires 734 71,2 2 845
Agriculteurs 62,1 70,3 245
Employés 67,7 71,5 2234
Ouvriers 68,3 741 3386
Retraités 59,8 64,5 5 368
Etudiants 62,3 65,8 251
Autres inactifs 50,9 55,9 1136
TAILLE DE LAGGLOMERATION
Communes rurales 65,3 70,0 47717
Moins de 5 000 habitants 64,4 68,5 1121
de 5000 & 10 000 habitants 61,9 68,7 1027
de 10 000 a 20 000 habitants 61,5 67,6 959
de 20 000 & 50 000 habitants 62,2 65,3 1085
de 50 000 a 100 000 habitants 65,6 71,2 1320
de 100 000 @ 200 000 habitants 62,9 65,9 965
plus de 200 000 habitants 67,6 71,2 4282
Paris 70,3 74,6 3146
TAILLE DU FOYER
1 personne 55,2 60,3 5328
2 personnes 68,3 73,6 6 497
3 personnes 72,8 75,6 2874
4 personnes 73,2 791 2746
5 personnes et plus 72,4 75,1 1238

Source : Observatoire de I'équipement des foyers pour la réception de la télévision numérique,
22 semestre 2008 et 1% semestre 2009.
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LA DISTRIBUTION
DES CHAINES
NUMERIQUES



La distribution des chaines numériques a été favorisée par le développement de nouveaux modes de réception
de la télévision apparus en France depuis 2003. Historiquement distribuées sur le cdble et le satellite, elles peuvent
aujourd’hui étre regardées par voie hertzienne numérique, sur I’ADSL, sur le téléphone mobile ou encore sur internet.
Le tableau ci-dessous permet d’appréhender le mode de réception en France métropolitaine de la télévision numé-
rique, au premier semestre 2009, selon I'Observatoire de I'équipement des foyers pour la réception de la télévision
numérique M.

MODES DE RECEPTION DES CHAINES NUMERIQUES
EN FRANCE METROPOLITAINE (1= semestre 2009)

HERTZIEN NUMERIQUE | SATELLITE NUMERIQUE ADSL CABLE

TERRESTRE SUR ABONNEMENT NUMERIQUE

Nombre de foyers 11,5 millions 3,9 millions 4,6 millions 1,7 million®
% des foyers équipés TV 43,1 % 14,7 % 17,2 % 6,9 %

* Hors service antenne.
Source : Observatoire de I'équipement des foyers pour la réception de la télévision numérique (CSA).

Le développement des technologies a conduit & une grande porosité des offres entre supports de diffusion. Ainsi,
|’offre de chaines thématiques de CanalSat, initialement concue pour une distribution satellitaire, est depuis quelques
années également proposée aux abonnés ADSL ou sur la 3G, I'offre numérique hertzienne ferrestre gratuite est éga-
lement disponible sur le satellite (TNTSAT), les offres ADSL d’Orange peuvent étre complétées par une offre télévisuelle
diffusée par satellite. ..

Les principaux distributeurs sont donc souvent présents sur plusieurs supports de diffusion.

MARCHE DE LA DISTRBUTION A FIN 2009 (hors TNT)

[ lliad | | Vodafone | [ Vivendi ——p] Groupe Canal+ | [ M6 ]

56 % 100 %
51%
65 %

100 % ¢ 100 %
. @ [ Canal+ France le—

A 4
100 %

CanalSat 20 %

nggéli_e France Télécom I Lagardere [
( ) (Orange)
TF1
y
429%
(BT ]
Bouygues Bouygues B'ZTV q
(ADSL) Télécom
100 % [ Ypso France ]
100 % 10,5 % 89.5 % 70% A 30% A
esa Electrics | JCDecaux | [ Bouygues | | GroupeAB | | Cinven | [ Attice ]
© Distribution commerciale ADSL D Opérateur mobile I:I Distribution satellite C> Cablo-opérateur

Source : CSA

M Des données plus complétes sont présentées dans le chapitre « Les modes de réception de la télévision en France » en page 15.
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1 LES OFFRES DISPONIBLES EN
MODE HERTZIEN TERRESTRE NUMERIQUE

18 chaines gratuites sont diffusées en hertzien numérique en comptabilisant Canal+ en clair.

Une offre payante composée de neuf chaines est également disponible sur ce vecteur de diffusion. Cette offre était
jusqu’d fin 2008 composée de onze chaines thématiques, mais deux services de I'offre payante de la TNT, AB1 (en
octobre 2008) et Canal J (en avril 2009) ont restitué les autorisations qui leur avaient été attribuées par le CSA.

PLURALITE DES DISTRIBUTEURS

Quatre distributeurs commercialisent cette offre. Comme le présente le tableau ci-dessous, tous ne proposent pas
I'intégralité des chaines disponibles.

Ainsi, les quatre chaines cinéma (bouguet Canal+ frois étoiles et TPS Star) ne sont commercialisées que par deux distri-
buteurs, Canal+/CanalSat et TNtop.

OFFRES ET DISTRIBUTEURS DE LA TNT PAYANTE

OFFRES COMPOSITION NOMBRE ESTIME D'ABONNES
DU BOUQUET EN JUIN 2009
Canal+ et CanalSat Canal+, Canal+ Sport, Canal+ Cinéma Nombre d’‘abonnés fotal & Canal+
Canal+ trois étoiles frois éfoiles, ef @ CanalSat trois étoiles :
(anciennement « Canal+ Le Bouquet ») < (700000
A Canal+ frois éfoiles seul :
< (450 000
CanalSat rois éfoiles Eurosport, Plangfe, LCI, Paris Premiére, TF6 |  Au Mini Pack seul
(anciennement « minipack CanalSat ») +/- 20 000
TPS Star N
(lancement novembre 2005) TPS Stor <a10000
TV Numeric R . R
(Iancement sepfembre 2007) Eurosport, Planéte, LCI, Paris Premiére, TF6 < 20000
TNtop <20 000
Bouquet TNtop Eurosport, Plangfe, LCI, Paris Premiere, TF6,
Canal+ frois éfoiles Canal+, Canal+ Cinéma, Canal+ Sport
TPS Star TPS Star
(lancement septembre 2008)
FNAC/Netgem Eurosport, Plangte, LCI, Paris Premiére, TF6 | NC
Canal+ trois étoiles Canal+. Canal+ Cinéma. Canal+ Sport
(lancement décembre 2008) andk+, Lanal+ Linemd, Lanak: 5po

Source : CSA / Opérateurs

Le prix d’abonnement aux chaines thématiques (hors chaines cinéma) est compris entre 5,90 € (pour I'offre FNAC/
Netgem) et 12,90 €/mois pour le Mini Pack proposé par CanalSat. TNtop et TV Numeric proposent leurs offres de base
respectivement a 6,90 € et 9,90 € @/mois.

Les services Canal+, Canal+ Cinéma, Canal+ Sport sont commercialisés ensemble a30 €/mois.

TPS Star, chaine cinéma de premiére exclusivité, est vendue seule en option, & 18,90 €/mois

2. LES OFFRES DISPONIBLES
SUR LE SATELLITE

Le groupe Canal+ joue un réle essentiel dans la distribution satellitaire des chaines numériques gratuites (offre TNTSAT)
ou payantes (offres de CanalSat ou des chaines Canal+).

Depuis sa création, CanalSat est le principal distributeur satellitaire de chaines numériques. Sa position dominante a
été réaffirmée depuis la fusion de son offre avec son principal concurrent TPS, effective depuis janvier 2007.

Des offres alternatives au groupe Canal+ ont cependant été lancées sur le satellite. Ainsi, le groupe AB commercialise,
depuis décembre 2007, une offre de chaines thématiques sur le satellite appelée BIS Télévisions et Orange propose
depuis aodt 2008 une offre télévisuelle satellitaire qui compléte son offre multiservices sur I’ADSL.

@ Tous ces prix sont donnés & mi-décembre 2009, & titre indicatif, hors promotion et hors décodeurs.
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On reléve en 2009 I'arrivée de FRANSAYT, créé & I'initiative d’Eutelsat, qui offre les services de la TNT gratuite, et qui
concurrence |'offre de Canal+ Distribution, TNTSAT, disponible sur le satellite ASTRA.

CanalSat

Le rachat de TPS par le groupe Canal+ aboutit & une offre commerciale unifiée sur le satellite en mars 2007 et & I'arrét
de la diffusion du bouquet TPS fin décembre 2008. L offre de chaines thématiques de CanalSat, organisée autour de
plusieurs formules d’abonnement, est extrémement riche (230 chaines). Elle propose la quasi totalité des chaines thé-
matiques francaises et I’'essentiel des grandes chaines européennes. CanalSat est également présent en outre-mer
par le biais de sa filiale Canal Overseas.

Les chaines Canal+

La chaine Canal+ et ses quatre déclinaisons, Canal+ Cinéma, Canal+ Sport, Canal+ Décalé et Canal+ Family, sont
proposées ensemble, & I'abonnement, sur le satellite. Est également proposée une nouvelle offre, Canal+ Week-end,
qui permet de s’abonner & Canal+ et ses déclinaisons, du vendredi soir & 19 heures au dimanche soir & 21 heures et
cela pour 15 €/mois hors location du décodeur (10 €/mois la premiére année).

L'offre « TNTSAT »

Au terme du processus de déploiement de la TNT, 95 % des francais seront couverts par le réseau terrestre. Afin de
permettre une couverture plus compléte du territoire, I’article 98-1 de la loi du 5 mars 2007 prévoit le lancement d'une
offre satellitaire gratuite ayant une couverture au moins équivalente a celle des services analogiques en clair.

Le groupe Canal+, via sa filiale Canal+ Distribution a décidé de lancer en juin 2007 une offre gratuite par satellite
« TNTSAT ». Elle propose sans abonnement les dix-huit chaines gratuites de la TNT & toute personne ayant installé une
antenne parabolique et disposant d’un adaptateur TNT spécifique & I'offre « TNTSAT »,

FRANSAT

Par le biais de la société FRANSAT, dont elle détient 100 % du capital, Eutelsat propose depuis juin 2009 une offre réunis-
sant les services de la TNT gratuite, complétée par TV5 Monde, France O, KTO, TV8 MontBlanc, NRJ Paris et les 24 offres
régionales de France 3. TF1, France 2, M6 et Arte sont diffusées en HD.

Cette offre est recue sans abonnement, sous réserve de posséder une parabole orientée sur le satellite Atlantic BirdTM3,
un décodeur labellisé FRANSAT et une carte & puce.

L' offre FRANSAT est particulierement destinée & résoudre la problématique de desserte des foyers situés & I’'écart des
émetteurs hertziens ou en situation de réception incompléte ou dégradée de la TNT.

Actuellement, ce service concerne un potentiel de 1,5 million de foyers déjd équipés en anftennes individuelles et
collectives afin de recevoir les six chaines nationales analogiques hertziennes.

Plus généralement, FRANSAT permet au public résidant en zone « blanche », soit environ 10 % & 15 % des foyers en France
métropolitaine, de recevoir des & présent les services de la TNT sous réserve de posséder le matériel technique adéquat.

BIS Télévisions

Lancées en décembre 2007 par le groupe AB, les offres proposées par le bouquet satellite BIS Télévisions sont accessi-
bles au prix de 4,90 € par mois dans sa formule de base, sans location du décodeur. Les chaines disponibles sur |’ offre
de base sont les chaines de la TNT, les chaines éditées par le groupe AB, quelques chaines indépendantes et des
chdines internationales, soit une trentaine de services. Trois bouquets optionnels sont également proposés, regroupant
des chaines cinéma, des chaines pour adultes ou des chaines arabophones.

Orange et la distribution par satellite

Une partie des clients d’Orange est située en zones non éligibles & la télévision par ADSL et n’a pas acceés & son offre mul-
fiservices. Orange a décidé de lancer en juillet 2008 une offre de télévision par satfellite, qui compléte son offre ADSL.

La complémentarité entre I'’ADSL et le satellite permet & Orange de porter & plus de 98 % la proportion de la population
pouvant potentiellement accéder & ses offres télévisuelles.
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3. LES OFFRES )
DISPONIBLES SUR LE CABLE

Depuis aodt 2007, Numericable est devenue la marque unique rassemblant les anciens réseaux France Télécom
Cdable, NC Numericable, UPC, Noos et Est Vidéo Communication achevant ainsi la concentration du secteur com-
mencée dans les années 2000.

Actuellement, |'offre comprend une palette frés large de chaines (220) et, & I'instar de CanalSat, Numericable assem-
ble et organise elle-méme ses offres commerciales. En effet, confrairement aux distributeurs présents sur I’/ADSL, Nume-
ricable a contracté directement avec I'ensemble des chaines thématiques, les exclusivités contractuelles au bénéfice
de CanalSat signées par de nombreuses chaines francaises ne couvrant pas le cdble. L'opérateur ne propose donc
pas d’abonnement & CanalSat mais propose en revanche les chaines Canal+.

Son offre est organisée autour d’un bouquet TV Prima qui propose 130 chaines, et que I'on peut enrichir ensuite par la
souscription d trois autres bouquets. L’abonné ne peut pas souscrire & une offre de télévision seule, mais doit dorénavant
s’abonner & une offre conjointe internet et téléphone. L'abonnement & cette offre multiservices est de 31,90 €/mois (hors
location du décodeur pour 5 €/mois)®.

Cependant, I'offre de Numericable est actuellement en pleine restructuration. Le nouveau plan de services devrait
étre disponible au cours du 1¢" frimestre 2010.

Des nouvelles offres commerciales sont déjd disponibles. Il en est ainsi de |'offre SUN, produit de substitution du service
antenne traditionnel. Proposée au tarif de 4 €/mois, elle concerne les habitats collectifs, et comprend les chaines de la
TNT gratuite assorties de quelques services de télévision du bouquet basique, plus internet bas débit et un petit service
de téléphonie (& I'arrivée et au départ pour les services d’urgence).

Une autre offre nouvelle & 19,90 €/mois propose les chaines de la TNT gratuite, le téléphone illimité et intfernet trés haut
débit. Enfin, la norme DVB-T, récemment adoptée par Numericable, et destinée & couvrir & terme 95 % du réseau
cablé, permettra & toutes les prises d’une habitation de recevoir le signal TNT en clair.

Numericable méne enfin un plan d’équipement de son réseau en fibre optique, espérant ainsi, gréce & ses fonction-
nalités nouvelles, attirer de nouveaux clients et vendre de nouveaux services d ses abonnés.

4. LES OFFRES
DISPONIBLES SUR L'ADSL

DES OFFRES PEU DIFFERENCIEES ©

Les offres télévisuelles des opérateurs ADSL sont toutes organisées selon le méme schéma. Elles comportent une offre
de base d’au moins une cinquantaine de chaines disponibles gratuitement dés lors qu’une offre multiservices est sous-
crite (comportant les chaines gratuites de la TNT), ainsi que la possibilité de s’abonner en option & des chaines & I'unité
ou d des bouquets de chaines, souvent étrangéres, composées par les opérateurs eux-mémes. Les chaines mises &
disposition sont souvent les mémes. Tous les opérateurs proposent également un abonnement & CanalSat comportant
des chaines en exclusivité. En effet, de nombreuses chaines francaises ont signé avec CanalSat des clauses d’exclusi-
vité et ne sont donc disponibles que dans les offres de ce distributeur. Par ailleurs, les chaines Canal+ © sont également
disponibles dans les offres ADSL.

Enfin, tous les opérateurs mettent & la disposition de leurs abonnés des services de VAD proposant en grande majorité
les mémes programmes, les droits des ceuvres disponibles étant négociés en régle générale de facon non exclusive.
Face a cefte homogénéité dans I’ offre de services audiovisuels, les distributeurs ADSL essayent cependant de se diffé-
rencier. Par exemple, Orange a créé ses propres chaines de cinéma et de sport, diffusées en exclusivité sur ses réseaux,
et propose en mode exclusif en télévision de rattrapage certains programmes de France Télévisions.

® Tarif au 1¢ janvier 2010, hors offre promotionnelle de 29,90 €/mois pendant un an.

@ | es informations sur les offres (structure des offres, nombre de chaines, tarification...) contenues dans cette partie proviennent des sites
internet des opérateurs au 4 janvier 2010.

® |es abonnés & CanalSat et aux chaines Canal+ s’acquittent de leurs abonnements directement auprés du groupe Canal+.
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LES OFFRES TELEVISUELLES DES DISTRIBUTEURS ADSL

SFR propose une offre multiservices commercialisée ¢ partir de 29,99 €/mois, qui inclue 140 chaines (dont une ma-
jorité de chaines étrangeres). SFR propose également via sa Neufbox de s’abonner en option & 17 bouquets (dont
15 bouquets de chaines éfrangeres) ainsi qu’aux chaines de Canal+ et & CanalSat. Douze chaines sont par ailleurs
vendues & I'unité, ainsi que 5 000 titres en VAD.

SFR est par ailleurs le seul opérateur & proposer a ses abonnés I'acces illimité au téléchargement de plus de 250 000
fitres de musique et 3 000 vidéoclips. L'abonné & une offre multiservices peut accéder gratuitement aux fitres d’un
genre musical. Il peut avoir acceés & tout le catalogue moyennant un abonnement de 4,99 €/mois.

Free propose toujours un large éventail de chaines : 390 sont proposées en tout, dont 170 dans son offre multiservices
commercialisée a 29,90 €/mois (dont une large majorité de chaines éfrangeéres). Un grand nombre de chaines sont
vendues a I'unité (plus d'une cinquantaine) ainsi que 14 packs thématiques dont les chaines de Canal+ et CanalSat.

Par ailleurs, Free propose a ses abonnés le service de mise a disposition de confenus audiovisuels autoproduits
« TV perso ».

A||Ce, racheté en 2008 par llliad, maison mére de Free, vend une offre de base multiservices composée soit de 60
chaines (« Alice Box Initial » & 19,99 €/mois), soit de 160 chaines (« Alice Box Intégral » & 29,99 €/mois). Il est également
possible de souscrire aux chaines de Canal+ et & CanalSat. Deux bouquets de chaines supplémentaires sont aussi
proposés ainsi que des chaines & la carte.

OI'Gnge propose une cenfaine de chaines dans son offre multiservices (dont Orange Sport Info, chaine éditée
par Orange et distribuée en exclusivité sur ses réseaux) pour 29,90 €/mois (hors location de décodeur) ainsi que 15
bouquets thématiques en option dont les chaines de Canal+ et CanalSat.

L'opérateur historique édite par ailleurs cing chaines cinéma ©, vendues ensemble, en option, dans le bouquet Oran-
ge Cinéma séries, au prix de 12 €/mois @. En option et en exclusivité, est également commercialisée la deuxieme
chaine sportive éditée directement par Orange, Orange Sport, qui diffuse notamment en exclusivité certains matchs
de la Ligue 1 francaise de football.

La société a par ailleurs négocié les droits exclusifs de diffusion en télévision de rattrapage de certains programmes
diffusés sur les cing chaines de France Télévisions, programmes qu’elle propose gratuitement & ses abonnés dans le
service « TV & la demande ».

Enfin, Orange propose plus de 3 500 vidéos en VAD (24/24 Vidéo).

Orange est ainsi le seul opérateur ADSL & avoir développé une politique d’édition de chaines disponibles sur ses seuls
réseaux ® (ADSL, internet et 3G) et & avoir mis en ceuvre une stratégie d’acquisition de droits audiovisuels exclusifs
(Ligue 1 de football, programmes en télévision de rattrapage de France Télévisions, ceuvres cinématographiques via
sa filiale de coproduction et d’acquisition Studio 37).

DGITy commercialise une offre multiservices via sa Darty Box, qui permet d’avoir accés & une soixantaine de chaines
thématiques. 90 chaines supplémentaires sont accessibles, soit en s’abonnant & frois bouquets thématiques composés
par Numericable, soit & la carte. Les abonnés peuvent également souscrire un abonnement aux chaines de Canal+
et/ou & CanalSat. Enfin, un service de VAD est proposé (plus de 3 000 vidéos disponibles), ainsi qu’un abonnement HD
(avec la Darty Box HD).

Le grOU pe BouygueS alancé en octolbre 2008 une offre multiservices sur I’ADSL gréce a sa Bbox. Une cinquan-
faine de chaines sont mises & disposition de tous les albonnés multiservices, ces derniers pouvant également souscrire
A neuf bouquets thématiques et & six chaines en option. Un service de VAD est également disponible, en partenariat
avec TF1 Vision et CanalPlay (3 000 programmes).

Toutes ces offres proposent également des services de télévision de rattrapage.

©@ Ces cing chadines cinéma sont : Orange Cinémax, Orange Cinéhappy, Orange Cinéchoc, Orange Cinénovo et Orange Cinégéants.
@ Prix hors promotion, au 4 janvier 2010.
® Au 1e février 2009, Orange Sport Info était également reprise sur Bis Télévisions.

26 - CHAPITRE 3



5. LES OFFRES DISPONIBLES
SUR LES TELEPHONES MOBILES

Les chadines numériques sont accessibles dans les offres des opérateurs de mobile que sont Orange, SFR et Bouygues
Télécom.

Ces offres requierent de |utilisateur la possession d’un mobile et d’un abonnement EDGE, 3G ou 3G+. Le systéme de
facturation & la minute, qui a prévalu lors du lancement de ces offres, a été complété par un systéme d’abonnement
spécifique d ces chaines ou inclus dans des forfaits téléphoniques « illimités ».

Oange possede |'offre télévisuelle sur mobile la plus diversifiée et la plus innovante.

L'offre de base comporte une vingtaine de chaines (6 €/mois), qu’il est possible de compléter par une option
« TV Max » incluant 60 chaines (9 €/mois), un service de VaD comportant 3 500 vidéos, un service de « TV & la
demande » qui permet de visionner une sélection des programmes de France Télévisions et de M6 le lendemain de
leur diffusion (pendant une durée allant de 7 & 30 jours), ainsi que 8 matchs de Ligue 1 par journée de championnat
en direct et en exclusivité.

L'abonné peut également souscrire & deux offres éditées par Orange, Orange Cinéma séries et Orange Foot,
chacune étant commercialisée a 6 €/mois.

Enfin, Orange propose également de s’abonner pour 5 €/mois & des options qui permettent d’avoir directement sur
le portable les vidéos des buts, des résumés des matchs et des infos de six équipes de football francaises (Paris-Saint-
Germain, Girondins de Bordeaux, Olympique Lyonnais, Olympique de Marseille, Racing Club de Lens et I'AS Saint
Etienne).

En outre-mer, Orange a également une offre de services de télévision sur le mobile.

L'offre de SFR est organisée autour d’un bouquet de base qui comporte une tfrentaine de chaines (6 €/mois) que
I’on peut enrichir en souscrivant & deux bouquets optionnels, Canal+ Mobile (Canal+ en clair et une sélection de ses
programmes organisée autour de quatre « chaines » thématiques @ pour 8 €/mois) et CanalSat Mobile (sélection de
50 chaines de I'offre CanalSat pour 10 €/mois).

Bouyg ues Telecom propose les chaines gratuites de la TNT ainsi que TV5 Monde et France 24. Cette offre peut
étre complétée par CanalSat Mobile (60 chaines) ou Canal+ Mobile ainsi que par deux bouguets thématiques propo-
sés par CanalSat Mobile, I'un consacré au sport (six chaines de sport dont Eurosport, L'Equipe TV et Infosport) et I'autre
a la musique (six chaines de musique dont MTV, Trace TV et MCM Top).

0. LES OFFRES DISPONIBLES
SUR INTERNET

L’ensemble des grands distributeurs propose des offres de services de télévision sur le PC. Il en est ainsi de CanalSat,
ainsi que de I'ensemble des FAI. Une offre alternative est proposée gratuitement par un opérateur suisse dénommé
Zattoo, et par Hub Télécom, d fitre payant, disponible uniquement sur les aéroports de Roissy et Orly.

Les offres sur le PC sont beaucoup moins riches que celles sur le satellite ou I’ADSL. En effet, pour des raisons de sécu-
rité, les ayants droit cédent difficilement aux chaines les droits sur une ceuvre pour une utilisation sur internet, lesquelles
refusent la diffusion d’une programmation fronquée sur ce support.

® Ces chaines sont consultables 24h/24 et sont organisées autour des thématiques Humour, Sport et Info, Cinéma et séries et Charme.
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1. LES ABONNES A /
UNE OFFRE PAYANTE NUMERIQUE"

41 % des foyers équipés de la télévision recoivent une offre numérique de télévision payante.

Le Conseil supérieur de |I'audiovisuel estime qu’d la fin du premier semestre 2009, le nombre de foyers accédant & une
offre de télévision payante en France métropolitaine était de 10,9 millions @. Sur les 26,6 millions de foyers équipés d’un
téléviseur, 41 % recoivent donc une offre multichaines payante.

REPARTITION PAR SUPPORT DES ABONNEMENTS A
UNE OFFRE PAYANTE EN MODE NUMERIQUE (en millions)

1¢ semestre 2009 En %
Nombre tofal de foyers recevant une offre 10,9 100 %
payante de télévision en mode numérique
par le cdble 1,7 16 %
par le satellite 39 36 %
par ADSL 4,6 42 %
par la TNT 0,7 6 %

Sources : CSA / Observatoire de I'équipement des foyers pour la réception de la télévision numérique.

PROFIL DES ABONNES A UNE OFFRE PAYANTE DE TELEVISION

Le tableau ci-dessous présente le profil des abonnés & une offre payante sur le cdble, le satellite ou I'’ADSL ®, qui est
sensiblement différent de celui de I'ensemble des foyers équipés de télévision.

PROFIL DES ABONNES A UNE OFFRE PAYANTE (1° semestre 2009)

ABONNES CABSAT EQUIPES TV
(4 ANS ET +) (4 ANSET +)

NOMBRE % NOMBRE %
Individus 4 ans et + 16 905 000 100,0 58 100 000 100,0
Foyers 6 700 000 39,6 26 614 000 45,8
Sexe
Hommes 4 ans et + 8429 000 49,9 28 039 000 48,3
Femmes 4 ans et + 8476 000 50,1 30061 000 51,7
Ménageéres 5949 000 35,2 22 591 000 389
Ménageres — de 50 ans 3043000 18,0 10 799 000 18,6
Age
4-14 ans 2730000 16,1 8209 000 141
15-24 ans 2417000 14,3 7 490 000 12,9
25-34 ans 1866 000 11,0 7 475000 12,9
35-49 ans 4199 000 24,8 12 708 000 21,9
50 ans et + 5692 000 33,7 22 218 000 38,2
CSP du chef de foyer
CSP+ 6839 000 40,5 19 848 000 34,2
CSP- 5804 000 34,3 20074 000 34,6
Inactif 4 262 000 25,2 18 178 000 31,3
CSP par individu
CSP+ 3927000 23,2 12 047 000 20,7
CSP- 4089 000 24,2 15 458 000 26,6
Inactif 8889 000 52,6 30 595 000 52,7

Sources : MédiaCabSat (vague 17, janvier-juin 2009) et Médiamat (Médiamétrie).

M Cette section se limite aux offres de télévision payante sur les supports de diffusion numériques. Les foyers recevant Canal+ par
voie hertzienne terrestre en mode analogique et les foyers recevant une offre payante par le biais du céble en mode analogique
ne font pas partie du périmétre étudié dans cette section.

@ Estimation CSA sur la base des études de I'Observatoire de I'équipement des foyers pour la réception de la TV numérique,

1¢" semestre 2009 et des déclarations des distributeurs de TNT payante.

® Le périmeétre est celui mesuré par le MédiaCabSat : abonnés & une offre de chdines via le cdble analogique (plus de 15 chaines),
le céble numérique, CanalSat par satellite ou ADSL.

30 - CHAPITRE 4



PROFIL DES ABONNES A UNE OFFRE PAYANTE (SUITE)

ABONNES CABSAT EQUIPES TV
(4 ANS ET +) (4 ANS ET +)
NOMBRE % NOMBRE %
Taille de I'agglomération
Communes rurales 4 457 000 26,4 14 276 000 24,6
Agglo de 2 000 @ 19 000 hbts 2791000 16,5 9771000 16,8
Agglo de 20 000 d 99 000 hbts | 2 220 000 13,1 7 789 000 13,4
Agglo de + 100 000 hbis
(hors Paris) 4916 000 29,1 16 356 000 28,2
Agglomération parisienne 2521000 14,9 9908 000 17,1
Nombre d’enfants
Aucun enfant 9579000 56,7 35578 000 61,2
Au moins 1 enfant 7 326 000 43,3 22 522 000 38,8

Sources : MédiaCabSat (vague 17, janvier-juin 2009) et Médiamat (Médiamétrie).

Quelques enseignements peuvent étre tirés des tableaux ci-dessus :

¢ le profil des abonnés au cable, satellite et & I’/ADSL demeure Iégerement plus masculin (49,9 %) que celui de I'ensemble
des foyers équipés de télévision (48,3 %) ;

¢ les abonnés & une offre payante sont plus jeunes : 66,2 % ont moins de 50 ans, contre 61,8 % pour I'ensemble des foyers
équipés de télévision, les enfants de 4-14 ans, les jeunes de 15-24 ans et surtout les 35-49 ans étant sur-représentés ;

¢ les foyers dont le chef est un CSP+ sont majoritaires au sein de la population abonnée au céble, satellite et & 1’ADSL (40,5 %
contre 34,2 % pour les équipés TV). La différence entre les foyers CSP+ chez les abonnés & une offre payante et des foyers
davantage CSP- chez les foyers équipés de télévision a été réduite par rapport & I'année précédente (0,4 point contre
1,9 point en 2008).

¢ la répartition des abonnés selon la zone et la taille de I'agglomération de résidence montre une sur-représentation des
abonnés en zones rurales (plus d'un foyer sur 4, soit 26,4 %) et une présence massive des agglomérations de plus de
100 000 habitants, hors Paris (29,1 %), suivies des foyers des agglomérations de moins de 20 000 habitants (16,5 %) ;

¢ les abonnés au cdble, satfellite et & I'’ADSL sont plus souvent des foyers avec enfants que les foyers équipés de télévision
(43,3 % contre 38,8 %).

Les deux tableaux ci-dessous permettent plus largement de comparer les profils des téléspectateurs selon le moyen
de réception de la télévision.

TRANCHES D'AGE DES CONSOMMATEURS DE LA
TELEVISION SELON LE SUPPORT DE RECEPTION (en %)

100
4.9 e M 65 ans ef plus
90 - 17,8 ‘ W 50-564 ans
35-49 ans
80 ™ 25-34 ans
70 M 15-24 ans
24,8 M 4-14 ans
60 —
23,2
50 — 21,9
40
30
15,0
20 12.9 12,8 i
10 —
142 17,5 16,4 13,2
0 -
Equipés TV Réception Abonnés offre élargie Equipés TNT
TV ADSL (+ de 15 chaines) exclusivement *

* Il s’agit d’individus vivant dans un foyer équipé de TNT exclusivement et ne disposant d’aucun abonnement
a une offre élargie payante, quel que soit son support. Base : Individus France entiere.
Source : Médiamétrie, Référence des Equipements Multimédia, avril-juin 2009.
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CATEGORIES SOCIOPROFESSIONNELLES DES TELESPECTATEURS
SELON LE SUPPORT DE RECEPTION (en %)

100 —
7,8 W 15anset +
90 4 autres inactifs
W 15ans et +
80 étudiants
15 ans et +
70 - retraités
21,8
23,4 26,1 M 15ans et +
60 CSP-
32,4
4 B 15ansef +
50 CSP+
40 | 31,0 317
30
20
10
0 -
Equipés TV Réception Abonnés offre élargie Equipés TNT
TV ADSL (+ de 15 chaines) exclusivement *

* Il s’agit d’individus vivant dans un foyer équipé de TNT exclusivement et ne disposant d’aucun abonnement
a une offre élargie payante, quel que soit son support. Base : Individus France entiére.
Source : Médiamétrie, Référence des Equipements Multimédia, avril-juin 2009.

2. LA DUREE D'ECOUTE DE LA TELEVISION

La durée d’'écoute de la télévision est IEgerement plus élevée chez les abonnés & une offre payante de télévision @ que
chez les individus équipés de télévision. Ainsi, en 2009, la durée moyenne d’écoute de la télévision en France est de 3 25
chez les individus équipés de télévision alors qu’elle est de 3 h 31 chez les abonnés & une offre payante (+ 6 minutes).

FVOLUTION 2005-2009 DE LA DUREE D'ECOUTE QUOTIDIENNE
MOYENNE DE LA TELEVISION PAR INDVIDU
3n33

3h30 3n30 3h3l
3h27

W 2005
2006
2007
2008
W 2009

3h27

4 ans et + équipés de télévision 4 ans et + abonnés chaines payantes

Source : L’Année TV 2009 - Médiamétrie
(Comparaison sur cing ans entre la consommation chez les abonnés & une offre payante et les individus équipés TV)

@ |es abonnés & une offre payante sont dans ce chapitre les abonnés a la catégorie « Autres chaines thématiques payantes du
cdble, du satellite, de la TNT ou de I'’ADSL » de Médiamétrie.
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L'observation des données d’écoute quotidienne moyenne par individu révéle une disparité importante dans la
consommation des chaines numériques selon I'ége, le sexe et la catégorie socioprofessionnelle du public.

EVOLUTION 2005-2009 DE LA CONSOMMATION QUOTIDIENNE
MOYENNE DE LA TELEVISION PAR CATEGORIE DE PUBLIC

YT 0L |m 2005

[o Yo Yo XoTe] =]
OO0 cccocce ™ 2006

OY N ¥ 10 ONMmO NYOON ccccc A
NNNNN ONOOn NANN  ommoo 2007

Scoccoccocco ccoccoccce ccoccoccocco

nmmme MM momn mmmnm 2008
W 2009

4anset+ ' 4anset+ ' Hommes Femmes ' Ménagéres ' 11-14ans ' 15-24 ans Individus

équipés de  abonnés CSP+
télévision offre
payante

Source : L’Année TV 2009 - Médiamétrie

3. LAUDIENCE )
DES CHAINES NUMERIQUES

L’audience des chaines thématiques payantes est mesurée par Médiamétrie via deux dispositifs d’étude distincts :

le Médiamat et le MédiaCabSat.
La premiere partie de ce chapitre est consacrée aux données d’audience concernant les chaines numériques

fournies par le Médiamat. La seconde partie se concentre sur les données du MédiaCalbsat,

L'AUDIENCE DES CHAINES NUMERIQUES DANS L'UNIVERS TOTAL TV DU MEDIAMAT

REMARQUES METHODOLOGIQUES

Le Médiamat est la mesure de référence de I'audience de la télévision en France. Il s’appuie, &
fin décemlbre 2009, sur un panel de 9 324 individus &gés de 4 ans et plus vivant dans 3 803 foyers
équipés d'un audimétre ¢ bouton-poussoir. Ce panel est représentatif des individus résidant en
France métropolitaine et possédant au moins un téléviseur dans leur résidence principale.

Les résultats du Médiamat « Total TV » permettent de mesurer et de comptabiliser I'audience
quotidienne des sept chaines nationales historiques, plus celles de W9 depuis janvier 2009,
France 4, France 5 aprés 19 h, Gull, TMC depuis janvier 2010, ainsi que celle des « Autres TV », c’est-a-
dire toutes les autres chaines diffusées en France : les chaines de la TNT gratuite ou payante, les
chaines du cdble, du satellite et de I’ADSL, ainsi que les chaines régionales, locales, étrangéres
et les services interactifs.

Cefte catégorie « Autres TV » du Médiamat permet d’isoler, d’une part, les résultats des chaines
de la TNT gratuite (hors chaines historiques) et, d’autre part, les résultats des « autres chaines
thématiques payantes », y compris les chaines de la TNT payante.

En moyenne annuelle, I'ensemble « Autres TV » a réalisé 27,9 % de part d’audience ® en 2009, contre 72,1 % pour les
sept chaines nationales historiques. A 4,3 % de Pda en 1998 (95,7 % pour les chaines nationales historiques), les « Autres
TV » ont progressé en dix ans de plus de 20 points de Pda, & raison de plus de 2 points par an.

® Lo part d’audience (ou de marché), Pda, est un indicateur d’audience. C’est la part, exprimée en pourcentage, que représente
une chaine (ou un ensemble de chaines) par rapport & une référence qui représente en général un univers de réception de la télé-
vision : soif le Total TV, soit I'ensemble thématique, soit I'univers des équipés TNT, etc.
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EVOLUTION DE LA PART D' AUDIENCE DES CHAINES
HERTZIENNES NATIONALES ET DES « AUTRES TV »

Les chaines hertziennes Les « Autres TV »
« historiques » Pda (en %) Pda (en %)
2003 89,1 10,9
2004 88,8 11,2
2005 87,9 12,1
2006 86,2 13,8
2007 82,5 17,5
2008 76,3 23,7
2009 72,1 279

Source : Médiamat - Médiamétrie.

Depuis janvier 2008, les « Autres TV » ont gagné 8,6 points de part d’audience pour s’établir & 30,2 % de part
d’audience en décembre 2009

EVOLUTION DE LA PART D'AUDIENCE DES CHAINES
HERTZIENNES NATIONALES ET DES « AUTRES TV » EN 2008 ET 2009

100
784 % Part d‘audience chaines “hisforiques” 69,8 %
50 0
o Part d‘audience chaines “Autres TV” 30.2%
21,6 % —
F
| | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | |
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Source : Médiamat - Médiamétrie. Base : Total TV, Pda, en %, moyennes mensuelles, 4 ans et +.

La TNT contribue & la progression réguliére des résultats d’audience des « Autres TV »

Depuis le lancement de la TNT, I'ensemble « Autres TV » © est passé de 11,5 % en mars 2005 ¢ 30,2 % de Pda en décem-

bre 2009, soit une progression de 18,7 points de part d’audience.

Le graphique suivant permet d’affiner I'analyse, en ventilant I'audience du poste « Autres TV » entre les chaines de la
TNT gratuite et les « autres chaines numériques payantes » diffusées sur la TNT, le cble, le satellite et I'ADSL. Il permet
de constater que les dix chaines de la TNT gratuite @ réalisent désormais plus de part d’audience que I'ensemble des
chaines payantes. Avec un écart de prés de 3,8 points de Pda en janvier 2008 en faveur des autfres chaines numéri-
ques payantes, les deux ensembles sont désormais & 5,6 points de Pda d’écart en décembre 2009 en faveur des dix

chaines de la TNT gratuite.

EVOLUTION 2008-2009 DE LA PDA DES AUTRES CHAINES NUMERIQUES
ET DES CHAINES DE LA TNT GRATUITE (hors chdines historigques)

20
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Source : Médiamat - Médiamétrie. Base : Pda, en %, moyennes mensuelles, 4 ans et +.

©® En plus des chaines de la TNT gratuite, I'agrégat « Autres TV » comprend les autres chaines thématiques, locales, régionales et

étrangéres, les chaines non identifiées et les services interactifs.
@ Ces données n’incluent pas les chaines hertziennes historiques.
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S'agissant de leurs performances individuelles, la totalité des dix chaines de la TNT gratuite (hors chaines historiques),
sont en hausse entre décembre 2008 et décembre 2009. TMC et W9 sont les deux premieres chaines de cet agrégat,
A 2,9 % de Pda en décembre 2009. Gulli, la chaine jeunesse de France Télévisions et Lagardére, est la troisiéme chaine
avec 1,9 % de Pda, a égalité avec Direct 8. Trois chaines sont entre 1,3 % et 1,7 % de Pda (NT1, NRJ 12, France 4) et les
frois chaines restantes entre 0,6 % et 0,9 % (Virgin 17, BEM TV, i>Tél&).

EVOLUTION SUR UN AN DE L' AUDIENCE DES CHAINES DE LA TNT
GRATUITE DANS LUNIVERS TOTAL TV (hors chdines hisforiques)
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Source : Médiamat - Médiamétrie. Base : Pda, en %, moyennes mensuelles, 4 ans et + équipés TV.

L'AUDIENCE DES CHAINES NUMERIQUES MESUREE PAR MEDIACABSAT

Des données d’audience spécifiques sur les chaines du cdble, du satellite et de I’ ADSL sont délivrées par le MédiaCabSat
de Médiamétrie.

REMARQUES METHODOLOGIQUES

Le MédiaCabSat est la mesure semestrielle de certaines chaines présentes dans une offre payan-
te, quel que soit son support de diffusion (cdble, satellite et CanalSat par ADSL). Les résultats du
MédiaCabSat sont publiés par vague tous les six mois.

Les résultats du MédiaCabSat permettent de mesurer et de comptabiliser I’audience de deux
ensembles de chaines . d'une part, les hertziennes historiques et, d’autre part, la plupart des
autres chaines thématiques quel que soit leur support de diffusion. 88 chaines ont souscrit au
MédiaCabSat pour la vague 17 (derniére en date, janvier-juin 2009), soit 2 chaines de moins que
la vague 16 (septembre 2008-février 2009). Cette derniére vague du MédiaCabSat a été réalisée
sur un échantillon de 3 539 personnes issues de 1 155 foyers albonnés & une offre payante.

NB : fin 2009, les acteurs du marché et Médiamétrie ont décidé d’évolutions importantes de
cefte étude, évolutions qui seront effectives pour la publication, enjuillet 2010, des résultats de la
vague 19. L'univers de I'étude deviendra I’'ensemble des réceptions cdble, safellite et télévision
par ADSL. Toutes les chaines souscrivant & un service Médiamat (Médiamat natfional, Médiamart
initialisés et MédiaCabSat) apparaitront désormais dans les résultats.
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Le MédiaCabSat permet d’avoir une mesure d’audience chaine par chaine de I'univers des télévisions payantes.
Ce sont ces derniéres données qui sont utfilisées ci-dessous. Le graphique suivant présente la répartition des parts
d’audience de I'ensemble des chaines mesurées dans le MédiaCalbsat, classées par thématique.

PARTS D' AUDIENCE DES CHAINES PAYANTES PAR THEMATIQUE

Art de vivre
0,5 %
Musique Mini-généralistes
1.7% 1%
Sporio
Documentaires- 1.8 %
Découverte
2,8 % )
Services
02%
Jeunesse
%
(o]
Cinéma ’
22%
Fiction
3.2%

Base : Total TV, Pda en %, 4 ans et + abonnés & une offre élargie
Source : Vague 17 du MédiaCabSat-Médiamétrie (29 décembre 2008-14 juin 2009).

EVOLUTION DES RESULTATS D’AUDIENCE DES CHAINES NUMERIQUES

La comparaison des performances des thématiques de la derniére vague du MédiaCabSat par rapport aux vagues
précédentes n’est pas frés aisée. En effet, plusieurs chaines numériques ne souscrivent plus & cette étude et leurs
résultats d’audience ne sont plus publiés ©.

Cefte répartition confirme cependant I'importance des chaines dédiées aux enfants, avec 5,2 % de Pda sur la
période de janvier-juin 2009.

La hausse des chaines mini-généralistes (+0,8 point de Pda, a 2,1 %) est « mécanique » et s’explique principalement
par le retour de Paris Premiére, de nouveau souscriptrice d I'étude MédiaCabSat.

Les chaines documentaires/découverte continuent leur hausse avec +0,4 point de Pda sur un an.

Les chaines de sport connaissent une baisse significative sur un an (- 1,4 point de Pda). Dans ce cas aussi, c’est un
effet mécanique de la sortie de I'étude MédiaCabSat de la chaine Eurosport qui réalisait 1,6 % de Pda (vague 15,
janvier-juin 2008).

La thématique « cinéma » accuse un retrait de 0,4 point de Pda, & 2,2 %. Les chaines de musique sont aussi en baisse

de 0,2 point de Pda sur un an, & 1,7 % alors que la thématique de fiction enregistre une légére hausse, +0,2 point de
Pda surun an, 3,2 %.

Pour information, les fableaux suivants présentent les résultats comparés sur un an (2008-2009) de I'audience de
|’'ensemble des chaines mesurées par le MédiaCabSat, hors chaines historiques, classées par thématique.

® Plusieurs chaines, parfois parmi les plus importantes, ne souscrivent plus & I'étude MédiaCabSat et leurs résultats d’audience dans
cet univers ne sont plus publiés. De 105 chaines en 2005-2006, elles ne sont plus que 88 services souscripteurs. LCI, RTL 9, TF6, TMC, TV
Breizh sont notamment sorties des résultats de cette étude.
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EVOLUTION 2008-2009 DES CHAINES NUMERIQUES
PAR AGREGAT THEMATIQUE

CHAINES MINI-GENERALISTES

Chdines Vague 17 Vague 15
(par agrégat thématique) (janvier-juin 2009) (janvier-juin 2008)
Pda (en %) Pda (en %)
RTL9 - -
TF6 - -
TV5 Monde 03 0,4
E ! Entertainment 0,1 0,1
Canal + Décalé - -
TV Breizh - -
Paris Premiére 09 -
Téva 0,8 0,8
TOTAL PDA 2,1% 1.3%
B s 5 o une e droe
CHAINES SPORT
Chaines Vague 17 Vague 15
(par agrégat thématique) (janvier-juin 2009) (janvier-juin 2008)
Pda (en %) Pda (en %)
Eurosport - 1,6
Eurosport 2 <01 0,1
Sport+ 06 0,6
Canal+ Sport - -
LEquipe TV 0,2 0,2
Infosport 04 04
ESPN <0,1 <0,1
Motors TV <0,1 <01
Equidia 0,2 0,2
AB Moteurs <0,1 0,1
TOTAL PDA 1.8% 32%
Base : Total TV, individus de 4 ans et +, abonnés & une offre élargie
(Source : MediaCabSat - Médiamétrie)
CHAINES JEUNESSE
Chdines Vague 17 Vague 15
(par agrégat thématique) (janvier-juin 2009) (janvier-juin 2008)
Pda (en %) Pda (en %)
Tiji 0,7 0,8
Télétoon + 1 0,1 0,2
Télétoon 03 04
Playhouse Disney 06 04
Filles TV 0,1 0,2
Disney XD (ex Jetix) 0,7 0,6
Disney Channel + 1 0,1 0,1
Disney Channel 0,6 0,6
Cartoon Network 03 02
Canal J 0,6 1
Piwi 03 0,4
Nickelodeon 02 0,2
Disney Cinémagic 0,2 0,1
Disney Cinémagic + 1 0,1 0,1
Boomerang 03 04
TOTAL PDA 5.2 % 6,1 %

Base : Total TV, individus de 4 ans et +, abonnés & une offre élargie

(Source : MediaCabSat - Médiamétrie)

CHAPITRE 4 - 37



CHAINES FICTION

Chdines Vague 17 Vague 15
(par agrégat thématique) (janvier-juin 2009) (janvier-juin 2008)
Pda (en %) Pda (en %)

13°™ Rue 09 08

Série Club 0,6 0,7
Comédie 0,7 06
Jimmy 04 0,3

AB1 01 0,2

Sci Fi 05 0,4

TOTAL PDA 32% 3%

Base : Total TV, individus de 4 ans et +, abonnés & une offre élargie
(Source : MediaCabSat - Médiamétrie)

CHAINES CINEMA
Chaines Vague 17 Vague 15
(par agrégat thématique) (janvier-juin 2009) (janvier-juin 2008)
Pda (en %) Pda (en %)
Action 0,1 0,1
Ciné Cinéma Club
(ex CC Culte) 0,1 0,1
Ciné Cinéma Classic 0,2 0,2
Ciné Cinéma Emotion 03 0,3
Ciné Cinéma Famiz 03 03
Ciné Cinéma Frisson 04 0,5
Ciné Cinéma Premier 04 06
Ciné Cinéma Star 0,2 0,2
TPS Star 0,2 0,3
TOTAL PDA 22% 2,6 %
Base : Total TV, individus de 4 ans et +, abonnés a une offre élargie
(Source : MediaCabSat - Médiamétrie)
CHAINES DECOUVERTE/DOCUMENTAIRE
Chaines Vague 17 Vague 15
(par agrégat thématique) (janvier-juin 2009) (janvier-juin 2008)
Pda (en %) Pda (en %)
Voyage 02 0,2
Planéte 04 03
Odyssée <0,1 0,1
Histoire 0,2 0,2
National Geographic Channel 0,1 0,1
Nat Geo Wild 0,1 -
Planéte No Limit 04 03
Planéte Thalassa 0,2 0,2
Planéte Justice 03 0,1
Discovery Channel 0,6 03
Discovery Real Time 02 0,1
Ma Planéte - 0,1
Toute I'histoire <0,1 <01
Encyclopédia <0,1 <0,1
Ushuaia TV 0,1 02
Animaux <0,1 0,1
Chasse et Péche <0,1 <01
Escales <01 0,1
TOTAL PDA 2,8 % 2,4 %

Base : Total TV, individus de 4 ans et +, abonnés & une offre élargie
(Source : MediaCabSat - Médiamétrie)
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CHAINES MUSIQUE

Chdines Vague 17 Vague 15
(par agrégat thématique) (janvier-juin 2009) (janvier-juin 2008)
PDA (en %) PDA (en %)
MCM 02 03
M6 Music Hits 01 01
M6 Black <0,1 <01
M6 Club (ex M6 Rock) <01 <01
M1V 03 04
MTV Base 0,1 0,1
MTV Pulse 01 01
MTV Idol 0,1 0,1
MCM Pop 0,1 0,1
Mezzo 01 01
Trace TV 0,1 0,1
NRJ Hits 02 01
MCM Top 0,2 0,2
Telemelody 0,1 0,1
TOTAL Pda 1,7% 1.9%
B L sl oornes e e d0e
CHAINES ART DE VIVRE
Chaines Vague 17 Vague 15
(par agrégat thématique) (janvier-juin 2009) (janvier-juin 2008)
PDA (en %) PDA (en %)
Télé Maison
(Du c6té de chez vous TV) 0,2 0,2
Cuisine TV 0,3 0,2
TOTAL Pda 0,5 % 0.4 %

Base : Total TV, indlividus de 4 ans et +, abonnés a une offre élargie

(Source : MediaCabSat - Médiamétrie)
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Les chaines numériques gratuites et payantes ont diffusé 1 072 419 heures de programmes en 2008, dont 47 % a été
consacré aux ceuvres audiovisuelles (606 436 heures) et 14 % aux ceuvres cinématographiques (149 190 heures ) @,

1. LES CHAINES GRATUITES

LA PROGRAMMATION

En 2008, les chaines gratuites ont diffusé 129 827 heures de programmes. Les ceuvres, qu’elles soient cinématographi-
ques ou audiovisuelles, sont le type de programme le plus diffusé sur I'ensemble des 15 chadines gratuites @. Elles représen-
tent 58 % des programmes diffusés. Cependant, deux chaines gratuites ne diffusent pas d’ceuvres. Ce sont les deux
chaines d’information continue que sont i>Télé et BFM TV.

OFFRE TOTALE DE PROGRAMMES DES CHAINES GRATUITES EN 2008

Non-ceuvres*
54 612 heures
429

2%

CEuvres
audiovisuelles
71 858 heures

99 %

CEuvres
cinématographiques
3 %57 heures

3%

* Les non-oceuvres sont essentiellement constituées des programmes d’information, des émissions de plateaux, des variétés et des programmes sportifs.
Source : CSA

Les deux graphiques ci-dessous présentent la répartition des programmes des chaines hertziennes historiques TF1,
France 2, France 3, France 5 et M6, d’une part, et celle des dix chaines de la TNT, BEM TV, Direct 8, France 4, Gulli, i>Télé,
NRJ 12, NT1, TMC, Virgin 17 et W9 d’autre part.

OFFRE TOTALE DE ~
PROGRAMMES DES CHAINES
HISTORIQUES EN 2008

OFFRE TOTALE DE PROGRAMMES
DES NOUVELLES CHAINES
DE LA TNT GRATUITE EN 2008

Non-ceuvres Non-ceuvres
18 275 heures 36 336 heures
42 % 42 %
CEuvres CEuvres
audiovisuelles audiovisuelles
23 842 heures 48 015 heures
(o)
55 % 56 %
CEuvres CEuvres
cinématographiques cinématographiques
1 197 heures 2 160 heures
% %
Source : CSA

Source : CSA

M| 'ensemble des chaines autorisées et conventionnées ont programmé 99 4460 diffusions d’ceuvres cinématographiques (soit 6 852 fitres).
Pour calculer le volume horaire correspondant, il a été retenu une moyenne de 90 minutes par diffusion.

@] es données concernant les chaines Arte et LCP/Public Sénat ne sont pas intégrées dans ce guide, ces chaines étant hors du champ de
compétence du CSA. De méme, ne sont pas prises en compte les plages en clair de Canal+.
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La part consacrée aux différents types de programmes est frés similaire entre chaines historiques et nouvelles chaines
hertziennes. Cependant, siI'on compare la programmation des chaines de la TNT qui diffusent des ceuvres (hors BFM
TV et i>Télé) a celle des chaines hertziennes historiques, on constate que ces derniéres réservent une plus grande
place dans leurs grilles aux non-ceuvres (information, émissions de plateaux, variétés...).

OFFRE TOTALE DE PROGRAMMES DES CHAINES
DE LA TNT GRATUITE EN 2008 (hors i>Télé ef BEM TV)

Non-ceuvres
18 768 heures
27 %
CEuvres

audiovisuelles
CEuvres 48015 hgures
cinématographiques
% 1;30 heures — 70 /0

(<]

Source : CSA

LA DIFFUSION D’CEUVRES AUDIOVISUELLES

Les chaines numériques gratuites ont diffusé en 2008 un total de 71 858 heures d’ceuvres audiovisuelles.

Les chaines de la TNT, lorsqu’elles diffusent des ceuvres, consacrent une large majorité de leur temps d’antenne & la
programmation d’oceuvres audiovisuelles.

Les huit chaines de la TNT qui programment des ceuvres ont diffusé 66 % de |I'ensemble des ceuvres proposées, toutes
chaines gratuites confondues.

REPARTITION PAR CHAINE DES CEUVRES AUDIOVISUELLES DIFFUSEES EN 2008

Virgin 17 France 4
6 734 heures 7186 heures
9% 10 %
Gulli
6 047 heures gr%r%c: r?eures
8 % 5 %
N France 3
NRJ 12 Chaines 4 410 heures
5 660 heures ———— historiques 6 %
8% 23 842 heures France 5
5 697 heures
33 %
NT1 o TF1
6 338 heures 4 918 heures
9% 7 %
M6
T™C 5 562 heures
6 316 heures 8 %
9%
W9 Direct 8
7 148 heures 2 583 heures
10 % 4%
Source : CSA

Lorsqu’elles programment des ceuvres audiovisuelles, les chaines de la TNT en diffusent globalement la méme propor-
fion, environ 6 000 heures par an. Une chaine se distingue cependant, Direct 8, dont la part d’ceuvres ne représentait
en 2008 que 28 % de sa programmation.

En moyenne, les chaines hertziennes historiques diffusent chacune un volume d’ceuvres moins important que celui des
nouvelles chaines de la TNT gratuite (4 700 heures par an).
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LA DIFFUSION D'CEUVRES CINEMATOGRAPHIQUES

En 2008, les chaines gratuites ont diffusé 2 051 ceuvres cinématographiques (1 522 titres).

A I'exception des chaines d’information, toutes les chaines de la TNT diffusent des ceuvres cinématographiques.
Cependant, seules cing chaines, soumises & des obligations de production d’ceuvres cinématographiques, ont diffusé
un nombre significatif de films : France 4, Direct 8, NRJ 12, TMC et NT1.

Le volume de diffusion d’ceuvres cinématographiques progresse d’année en année sur les chaines de la TNT : 766 diffu-
sions en 2006, 1013 en 2007, 1 344 en 2008. En celq, les chaines de la TNT viennent compenser la diminution constante du
volume de diffusion de films olbservée depuis quelgues années sur les chaines hertziennes historiques.

NOMBRE DE TITRES ET D'CEUVRES CINEMATOGRAPHIQUES DIFFUSES EN
2008 PAR LES CHAINES GRATUITES DE LA TNT (y compris films art & essai)

300 — 106
050 — 1 124 99
4
1 ] ]
150 | 0 243 .
100 | 175 137 63
137 114 142 12
50 — 143 : 127 99 21 142
0 | | | | | | | | | |-| L 39

TF1 M6  France 2 France 3 France 5 France 4 Direct8 NRJ12  TMC W9 Gulli NT1  Virgin 17
175 137 144 244 7 238 226 251 202 104 33 188 102

W Nombre de rediffusions Nombre de fitres différents
Source : CSA

2. LES CHAINES PAYANTES®

LA DIFFUSION DE PROGRAMMES

Les 101 chaines numériques payantes diffusées en métropole en 2008 et pour lesquelles le CSA a des données complé-
tes sur I'exercice, ont programmé un total de 942 592 heures de programmes en 2008. 62 % de cette programmation
est consacré a des ceuvres audiovisuelles ou cinématographiques.

OFFRE TOTALE DE PROGRAMMES
DES CHAINES PAYANTES EN 2008

CEuvres
cinématographiques
146 113 heures
o,
16 % Non-ceuvres
360 336 heures

38 %

CEuvres
audiovisuelles
436 143 heures

——46 %

Source : CSA

@Y compris les chaines de la TNT payante.
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LA DIFFUSION D’CEUVRES AUDIOVISUELLES

En 2008, la part des ceuvres audiovisuelles dans la grille des 84 chaines payantes qui programment des ceuvres audio-
visuelles était de 54 %, soit 434 578 heures sur un volume total de diffusion de 805 523 heures.

DIFFUSION D’ CEUVRES AUDIOVISUELLES
SUR LES CHAINES PAYANTES DIFFUSANT DES CEUVRES EN 2008

Chaines cinéma Service de paiement
24 504 heures* a la séance Ciné+
6 % 32 710 heures

8 %

Chaines
non cinéma
377 364 heures

86 %

*dont 11 566 heures pour Canal+ et ses déclinaisons.
Source : CSA

En ne prenant pas en compte les 16 chaines de cinéma et la chaine de paiement & la séance Ciné+, la part des
ceuvres audiovisuelles dans I'ensemble de la programmation des 67 chaines payantes qui diffusent des oceuvres
audiovisuelles s’élevait en moyenne & 71 % en 2008.

Les graphiques ci-dessous présentent la ventilation par genre des programmes diffusés par les douze chaines généra-

listes et de fiction, des neuf chaines jeunesse, des freize chaines musicales et des quatorze chaines documentaires. lis
permettent de constater la variété de la programmation de ces chaines.

REPARTITION PAR GENRE DE PROGRAMMES EN 2008

Documentaires

/ 82%
Autres
13 %
Fiction ef Chaines

Fiction et Animation
cinéma 83 %
Aufres 65 %
15 %
Chaines ¥Ug)que
(]
Joux ef généralistes — Chaines
agazines i
divertissements figigr?s 3 %, —— Jeunesse
8%
Fiction ef
Documentaires cinéma
glt éng}]ozines 13%
(]
Vidéomusiques,

) specfacles
Documentaires vivants et variétés

et magazines o,
4 %—. 84 %
Autres

9%
C
_ - haines
gling/mo —==  documentaires folonel g musicales
° 2%

Magazine Jeux ef
4% diverfissements

1%

Source : CSA
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LA DIFFUSION D'CEUVRES CINEMATOGRAPHIQUES

En 2008, 43 chaines payantes diffusaient des ceuvres cinématographiques, dont 16 chaines cinéma et une chaine de
paiement & la séance. Cette derniére diffusant sur 15 canaux, elle a procédé a un nombre particulierement important
de diffusions de films, chague titre étant en moyenne diffusé prés de 180 fois.

En revanche, le nombre de diffusions par film est réglementé pour les autres catégories de services @ :
- pour les chaines cinéma, sept diffusions de chagque film sont autorisées au maximum pour chague cycle de diffusion ©;

- pour les autres chaines, un maximum de 192 diffusions d’ceuvres cinématographiques de longue durée est autorisé
(dont un maximum de 144 programmeées entre 20 h 30 et 22 h 30). Elles peuvent cependant également diffuser, sous
certaines conditions, 52 films d’art et d"essai par an.

En 2008, le nombre total de diffusions d’ceuvres cinématographiques s’est donc élevé & 97 409 pour un total de 5 330
fitres. En ne prenant pas en compte les chaines de cinéma, ce nombre n’est plus que de 2 000 diffusions.

Le graphique ci-dessous permet de constater que, sur I'ensemble des 16 chadines cinéma (Canal+ et ses quatre dé-
clinaisons, TPS Star, les sept chaines de CinéCinéma, les frois chaines cinéma d’AB (Action, Ciné FX et Ciné Polar)),
Canal+ offre le volume le moins important d’ceuvres cinématographiques, avec un moyenne de 2 186 diffusions de
films par service, contre plus de 3 600 en moyenne pour chacune des aufres chaines consacrées au cinéma.

DIFFUSION D'CEUVRES CINEMATOGRAPHIQUES EN 2008
(en nombre de diffusions ef en nomire de fifres)

Canal+
et ses déclinaisons

(5 services)
I 600

Auires chaines
cinéma

(11 services)
. 3650
I 159

10930

40116

Service de paiement
@ la séance Ciné+
(15 canaux)

44 363

Services payants
hors cinéma

(26 services) I 91

2000

B Nombre de titres Nombre de diffusions

Source : CSA

Hors chaines cinéma et de paiement a la séance, 26 chaines payantes ont diffusé des ceuvres cinématographiques
en 2008. Seules six d'entre elles, soumises & des quotas de production d’ceuvres cinématographiques, ont une pro-
grammation réguliére de films (plus de 52 titres diffusés annuellement).

REPARTITION DES CHAINES DIFFUSANT DES CEUVRES
CINEMATOGRAPHIQUES (en nombre de tifres diffusés en 2008)

MOINS DE 12 TITRES PAR AN

DE 13 A MOINS DE 24 TITRES

DE 25 A 52 TITRES

PLUS DE 52 TITRES

12 chaines :

Toute I'Hisfoire, KTO,
PlayHouse Disney, Télétoon,
Télétoon +1, Trace TV,
Planéte No Limit, Tiji,

TV5 Monde, Equidia,
Disney Channel,

Disney Channel +1

4 chaines :
Mezzo, Hisfoire, Planefe,
Ushuaia TV

4 chaines :
Canal J, Vivolta, Jimmy, AB1

6 chaines :

Comédie, 13°™ Rue, TF6,
TV Breizh, Téva,

Paris Premiere

Source : CSA

@ Cf. décret n° 90-66 du 17 janvier 1990.

® Une diffusion supplémentaire est autorisée & condition qu’elle soit accompagnée d’un sous-tifrage destiné spécifiquement aux sourds ou

malentendants.
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LA DIFFUSION DE PUBLICITE

En 2008, 88 chaines payantes dont 14 services cinéma déclarent avoir diffusé de la publicité pour un volume annuel
total de 17 889 heures. Les chaines d’information sont celles qui consacrent a la publicité le nombre le plus important
d’heures de programmation, talonnées par les chaines de fiction.

VOLUME PUBLICITAIRE MOYEN DIFFUSE EN 2008
PAR THEMATIQUE (en heures)

Communautaire (2)
Cinéma (14)
Services (2)
Documentaire (14)
Divers (2)
Jeunesse (9)
Musique (12)
Sport (13)

Art de vivre (2)
Adolescents (3)
Généraliste (6)
Fiction (6)

Information (3)

Source : CSA

3. LE RESPECT DES OBLIGATIONS
DES CHAINES NUMERIQUES EN 2008

Les quotas de diffusion et de production auxquels sont uniqguement soumises les chaines diffusant des ceuvres, ont été
largement respectés en 2008 par I’ensemble des chaines numériques.

RESPECT DES QUOITAS DE DIFFUSION RESPECT DES QUOTAS DE PRODUCTION
| Quomsb?e c:ﬁf:‘us’:ilofrfl o (.lut()jtug1 .
sur 'ensemble de la diffusion e production
En 2 En 2
008 CEuvres CEuvres h 2008 CEuvres CEuvres
audiovisuelles cinéma aqudiovisuelles cinéma
Chaines heriziennes Chaines heriziennes
. 5 5 o 5 5

historiques hisforiques
NI? rpbre ge i Nouvelles chaines N':)rpbre ge i Nouvelles chaines
::eso;;:?::er evan numériques 8 8 :eg[::g;ser evan numériques 7 5
les quotas grattmes (IND les quotas groTEmes (ND

Chaines payantes 67 2 Chaines payantes

(hors cinéma) (hors cinéma) 53 7

Chaines heriziennes 5 5 Chaines heriziennes

hisforiques historiques 5 5
Nombre de Nouvelles chaines Nombre de Nouvelles chaines
chumes’uyunt numériques 6 6 chulnes’uyum numériques ; 5
respecte gratuites (TNT) respecte gratuites (TNT)
les quotas — les quotas —

Chaines payantes 59 22 Chaines payantes

(hors cinéma) (hors cinéma) 36 7

Source : CSA Source : CSA
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LA PRODUCTION
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En 2008, le volume d’ceuvres audiovisuelles commandé par les chaines numériques augmente de 17,8 % & 1 044
heures, soit une progression supérieure & celle des chaines hertziennes historiques (+4.5 %). Les chaines numériques
totalisent désormais plus d’un quart (26,2 %) des volumes de commandes des diffuseurs en 2008 (24,1 % en 2007).

Suivant I'augmentation des heures, les apports des chaines numériques dans la production audiovisuelle aidée par
le CNC progressent de 19,8 % & 39,3 M€ en 2008. En comparaison, les apports des chaines hertziennes historiques affi-
chent une hausse de 5,7 % par rapport & 2007. La hausse des investissesments des chaines numériques concerne aussi
bien les chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante (+16,3 %) que les chaines gratuites de la TNT (+39,9 %). Au
total, les chaines numériques sont & I'origine de 5,2 % de I'ensemble des investissements des diffuseurs en 2008 (4,6 %
en 2007).

Avec 59,6 % des heures inifiées et 49,0 % des investissements totaux en 2008 (respectivement 54,3 % et 39,7 % en 2007), le
documentaire reste de loin le genre le plus prisé par les chaines numériques.

En 2008, les chaines numériques allouent sous la forme de préachats 43,99 M€ & 138 films d’initiative francaise, contre
34,2 M€ & 118 films en 2007. Outre les hausses des apports de TPS Cinéma et de Ciné Cinéma, cette progression s’expli-
que notamment par I'arrivée du bouquet Orange Cinéma séries en tant que contributeur au financement de la produc-
fion cinématographique francaise.

REMARQUES METHODOLOGIQUES

A partir de 2005, les données relatives a la production des chaines numériques intégrent les
chaines gratuites de la TNT. Deux sources de référence permettent d’apprécier la participa-
tion des chaines numériques dans la production de programmes audiovisuels :

e les statistiques établies par le CNC sur leur participation dans la production cidée par le
COSIP (Compte de soutien aux industries de programmes). Seules les ceuvres audiovisuelles
(au sens du décret n°90-66 du 17 janvier 1990 modifié le 28 mars 1992) qui bénéficient de
I’aide du COSIP sont prises en compte dans ces données @,

¢ Les données du CSA qui permettent d’apprécier le volume de production des chaines thé-
matiques dans leur globalité.

1. LA PRODUCTION AUDIOVISUELLE
AIDEE SUR LES CHAINES NUMERIQUES

REPRISE DES COMMANDES ET DES FINANCEMENTS

En 2008, les chaines numériques commandent 1 044 heures de programmes audiovisuels, ce qui représente 17,8 %
de plus qu’en 2007. Leur part progresse légerement & hauteur de 26,2 % des heures totales aidées (24,1 % en 2007).
A I’'exception du magazine (-18,0 %), tous les genres de programmes sont orientés a la hausse.

CEUVRES AUDIOVISUELLES INEDITES INITIEES PAR LES CHAINES NUMERIQUES

HEURES 2004 2005 @ 2006 2007 2008 % ©  EVOLUTION

2007-2008
Fiction 34 64 23 38 49 5,4 +28,3
Documentaire 676 675 541 481 623 30,2 +29,3
Animation 20 36 52 26 45 17,5 +76,7
Spectacle vivant 176 127 194 100 129 32,2 +29,3
Magazine 52 234 166 241 198 55,9 -18,0
TOTAL 958 1136 976 887 1044 26,2 +17,8

™ Heures en tant que premier diffuseur. @ En 2005, I'ensemble « chaines numériques » intégre les chaines gratuites de la TNT.
? Part deé cgoines numériques dans le total des heures aidées de I'ensemble des diffuseurs en 2008.
ource : CNC.

M Les productions ne bénéficiant pas du statut d’ceuvre audiovisuelle sont essentiellement des programmes de flux non éligibles au
compte de soutien. Les données du CNC couvrent principalement les ceuvres d’animation, les documentaires, la fiction, les specta-
cles vivants et les magazines.
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Les investissements des chaines numériques dans la production audiovisuelle aidée augmentent dans les mémes
proportions que les heures (+19.8 % & 39,3 M€ en 2008). Ces apports couvrent 5,2 % de I'ensemble des apports des
diffuseurs (4,6 % en 2007).

EVOLUTION DE L'INVESTISSEMENTS DES CH/ATNES NUMERIQUES
DANS LA PRODUCTION AUDIOVISUELLE AIDEE @

M€ 2004 2005 @ 2006 2007 2008 % ®  EVOLUTION

2007-2008
Fiction 1,1 4,8 33 4,6 7,0 1,3 +51,8
Documentaire 19,3 18,1 14,4 13,0 19,2 13,1 +47,8
Animation 53 5,1 8,1 5,8 4,8 11,9 -16,9
Spectacle vivant 49 38 4,8 2,5 3,2 15,1 +26,8
Magazine 1,6 7,2 7,5 6,9 5,1 309 -26,2
TOTAL 32,2 39,0 38,1 32,8 39,3 52 +19,8

@ Tous rangs de diffusion confondus. @ En 2005, I'ensemble « chaines numériques » inteégre les chaines gratuites de la TNT.
@ Part des chaines numériques dans le total des investissements de I'ensemble des diffuseurs en 2008.
Source : CNC.

En 2008, les devis des programmes initiés par les chaines numériques progressent de 39,1 % & 110,8 M€, accompagnant
la progression du volume de production. Ces derniers pésent 8,5 % des devis totaux des ceuvres aidées par le COSIP
en 2008, contre 6,5 % en 2007.

EVOLUTION DES DEVIS DES PROGRAMMES
COMMANDES PAR LES CHAINES NUMERIQUES O

ME 2004 2005 @ 2006 2007 2008 % ®  EVOLUTION

2007-2008
Fiction 4,2 12,1 4,9 11,4 12,5 1,7 +9,7
Documentaire 56,6 53,5 41,9 37,0 51,0 15,9 +38,0
Animation 6,5 19,7 25,0 10,8 24,4 16,1 +126,1
Spectacle vivant 20,7 15,2 20,0 94 12,9 21,2 +37,7
Magazine 3,1 12,9 9,5 11,1 10,0 36,0 9,9
TOTAL 91,1 1134 101,3 79,6 110,8 85 +39,1

™ Tous rangs de diffusion confondus. @ En 2006, I'ensemble « chaines numériques » intégre les chaines gratuites de la TNT.
@ Poids sur le total des devis en 2008.
Source : CNC.

Suivant la hausse des heures commandées, les aides du COSIP versées aux ceuvres initiées par les chaines numériques
atteignent 26,5 M€ (+46,5 %), soit 13,4 % du montant total du COSIP accordé en 2008 (10,5 % en 2007).

EVOLUTION DU COSIP ACCORDE AUX PROGRAMMES COMMANDES
PAR LES CHAINES NUMERIQUES

M€ 2004 2005 @ 2006 2007 2008 % ©  EVOLUTION

2007-2008
Fiction 1,0 1,6 09 1,3 1,9 2,2 +52,6
Documentaire 15,5 15,7 11,6 10,8 14,5 23,6 +34,4
Animation 1,5 2,0 39 1,4 4,1 14,6 +192,7
Spectacle vivant 5,1 4,2 5,7 3,0 4,1 25,6 +35,6
Magazine 05 1.8 1.3 1,6 1,9 44,6 +15,8
TOTAL 23,6 25,3 234 18,1 26,5 134 +46,5

™ Tous rangs de diffusion confondus. @ En 2005, I'ensemble « chaines numériques » intégre les chaines gratuites de la TNT.
;) Poids s%r I\II% total du COSIP distribué en 2008.
ource ! !
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2. POIDS DES CHAINES NUMERIQUES DANS
LA PRODUCTION AUDIOVISUELLE AIDEE

POIDS DES CHAINES NUMERI@UES DANS L'ENSEMBLE
DES COMMANDES DES CHAINES (en %)
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Source : CNC

LES CHAINES DU CABLE, DU SATELLITE ET DE LA TNT PAYANTE

53 chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante financent des ceuvres audiovisuelles aidées par le CNC en 2008,
soit quatre de plus qu’en 2007. Ces chdines apportent 32,5 M€ (+16,3 %), notamment & la production de 834 heures de
programmes en tant que premiers diffuseurs (+10,8 %). Leur poids est stable, & 20,9 % de I’ensemble des heures aidées
(20,5 % en 2007) et 4,3 % des investissesments totaux des diffuseurs en 2008 (3,9 % en 2007).

En 2008, les devis des programmes commandés par les chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante augmen-
tent de facon plus prononcée que leurs apports, atteignant 95,4 M€ (+36,6 % par rapport & 2007). lis représentent 7,3 %
de I'ensemble des devis de programmes financés par le COSIP, contre 5,7 % en 2007.

Compte tenu de la progression des durées aidées, les engagements financiers du compte de soutien destinés aux
programmes commandés par les chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante sont orientés & la hausse en 2008.
lls s’élevent & 22,8 M€, soit une progression de 43,6 % par rapport & 2007. Ces programmes bénéficient de 11,6 % des
aides totales accordées par le COSIP en 2008 (9.2 % en 2007).

Avec 70 heures initiées en 2008 (101 en 2007), Voyage devient la premiére chaine thématique payante en termes
d’heures commandées. Elle apporte 1 421,8 K€ & ses programmes (-16,4 %).

LES CHAINES GRATUITES DE LA TNT

En 2008, sept chaines accessibles gratuitement par voie hertzienne numérique terrestre investissent dans des ceuvres
audiovisuelles aidées par le CNC, soit une de plus qu’en 2007. Elles apportent 6,8 M€, notfamment dans 210 heures de
programmes en tant que premiers diffuseurs (4,9 M€ et 134 heures en 2007).

Les chaines gratuites de la TNT n“ont pas encore pris le relais en termes de production inédite pour étre des partenaires &
part entiere de la création audiovisuelle. En effet, leur niveau de commande est imité a 5,3 % de I'ensemble des heures
aidées par le COSIP en 2008 (3,6 % en 2007) et leurs investissements & seulement 0,9 % des apports totaux consentis par
les diffuseurs (0,7 % en 2007) @. Entre 2005, année de leur lancement, et 2008, ces chaines ont augmenté leurs volumes de
commande de 37,5 %, soit un tfaux moyen de croissance annuelle de 8,3 %. En comparaison, leurs apports financiers dans
la production n’ont progressé que de 5,7 % sur ces quatre dernieres années, soit un rythme moyen de +1,4 % par an.

@ | es représentants des éditeurs, des associations de producteurs et des sociétés ont signé, le 22 octobre 2009, les accords interprofes-
sionnels modifiant le régime de contribution & la production audiovisuelle d'une partie des chaines de la TNT gratuite (Direct 8, Guilli,
Virgin 17, W9 et NRJ 12), de la TNT lle-de-France (IDF1, NRJ Paris) et de diffuseurs membres de I’ACCeS. Les projets de décrets issus de
ces accords ont fait I'objet d’une consultation publique le 27 novembre 2009 et seront ensuite soumis pour avis au CSA et au Conseil
d’Etat, avant d’'étre publiés au Journal officiel. Le contenu de ces accords est repris plus en détail dans le chapitre 8 consacré a la
réglementation.
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En 2008, les devis des programmes initiés par les chaines gratuites de la TNT s’élévent & 15,4 ME, soit un niveau légére-
ment supérieur & celui de 2006 (14,8 M€). lIs représentent 1,2 % des devis de I'ensemble des programmes aidés par le
compte de soutien en 2008 (0,8 % en 2007). Suivant la hausse des commandes, les aides du COSIP versées aux oeuvres
initi€es par les chaines gratuites de la TNT s’établissent & 3,7 M€ (+66,8 %), soit 1,9 % du montant total du COSIP accordé
en 2008 (1,3 % en 2007).

Si les nouveaux diffuseurs de la TNT augmentent significativement leurs commandes de documentaires en 2008
(+40 heures par rapport & 2007), les apports de ces chaines demeurent neftement plus faibles que ceux des diffuseurs
historiques.

Certaines chaines se lancent par ailleurs dans la production de séries courtes de fiction, & I'image de NRJ 12 avec
son programme quotidien Ca va pas éfre possible (40 x 3' / Leonis Productions). Avec 171 heures commandées dont
135 en tant que premier diffuseur (121 heures dont 99 en tant que premier diffuseur en 2007), France 4 reste la chaine
la plus dynamique de la TNT gratuite. Elle investit 4 370,9 K€ dans ses programmes, soit 29,1 % de plus qu’en 2007. Elle
représente au total 64,4 % des heures commandées par I’ensemble des chaines gratuites de la TNT et 69,5 % des inves-
fissements réalisés par ces dernieres (respectivement 74,3 % et 69,5 % en 2007).

FVOLUTION DES HEURES INITIEES PAR LES CHAINES NUMERIQUES
SELON LE TYPE DE CHAINE ET LE GENRE DE PROGRAMMES
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3. LES GRANDES TENDANCES
PAR GENRE DE PROGRAMMES

Avec 59,6 % des heures commandées en 2008, le documentaire demeure le genre de prédilection des chaines numé-
riques. Ces dernieres lui consacrent prés de la moitié (49,0 %) de leurs investissements, tous rangs de diffusion confon-
dus. En comparaison, la fiction représente une part croissante des apports des chaines (17,7 % en 2008, contre 3,4 % en
2004), mais seulement 4,7 % de leur volume de commande. De méme, I'animation capte 12,2 % des investissesments
des chaines numériques en 2008, pour 4,3 % des heures initi€es par ces derniéres.

EVOLUTION DE LA REPARTITION DES HEURES INITIEES
PAR LES CHAINES SELON LE GENRE DE PROGRAMMIES (en %)
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EVOLUTIQN DE LA REPARTITION DES INVESTISSEMENTS*
DES CHAINES SELON LE GENRE DE PROGRAMMES (en %)
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LE DOCUMENTAIRE

Les chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante apportent 17,5 M€ a 789 heures de documentaires dont 561
heures en tant que premiers diffuseurs (12,5 M€ pour 643 heures dont 459 en tant que premiers diffuseurs en 2007).
L’ensemble « chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante » initie 27,2 % du total des volumes de documentaire
aidé en 2008 et couvre 11,9 % des investissesments totaux des diffuseurs (respectivement 25,1 % et 9,1 % en 2007).
Ces chdines financent leurs programmes & hauteur de 33,2 %. Suivant I'augmentation du volume, les subventions
accordées aux producteurs ayant travaillé avec des chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante en tant que
premiers diffuseurs progressent de 33,3 % & 13,1 M€ (10,2 M€ en 2007). La part du COSIP est en Iéger recul & 28,2 % des
devis totaux de ces programmes (29,3 % en 2007). En 2008, 48 chaines du céble, du satellite et de la TNT payante, soit
quatre de plus qu’en 2007, participent au financement d’au moins un programme documentaire. En termes d’ap-
ports, Planéte enregistre une progression significative (2,3 M€ pour 206 heures dont 61 en tant que premier diffuseur)
et devance Voyage, dont les investissements sont en recul de 14,6 % & 1,4 M€, pour 78 heures dont 70 en tant que
premier diffuseur (111 heures dont 100 en tant que premier diffuseur en 2007). Sur I'ensemble de I'année 2008, les cing
premieres chaines en termes d’apports (Planéte, Voyage, Motors TV, Seasons, Escales) contribuent & prés de la moitié
(43,9 %) des investissements de I'ensemble des chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante dans le documen-
taire (48,3 % en 2007).

Cing chdines disponibles gratuitement sur le réseau numérique hertzien investissent dans des programmes documen-
taires en 2008, soit deux de moins qu’en 2007 mais pour un volume en hausse significative. Elles apportent 1,7 M€ dans
77 heures de documentaires dont 62 heures en tant que premiers diffuseurs (33 heures dont 22 en tant que premiers diffu-
seurs en 2007). Elles représentent 3,0 % des commandes des diffuseurs en documentaire et 1,2 % des investissements. Leur
tfaux de financement atteint 34,9 %. La part du COSIP captée par les productions des chaines gratuites de Ia TNT s’ éléve
a2,.3%. Apres la chaine parlementaire LCP-AN, NRJ 12 devient la chadine la plus active dans le genre avec 719,7 K€ versés
a 22 heures de programmes dont 20 en tant que premier diffuseur (164,5 K€ pour 4 heures en 2007).

LA FICTION

17 chaines du cable, du satellite ou de la TNT payante investissent dans des ceuvres de fiction en 2008. Elles n’étaient
que 13 en 2007. Leur volume de commande en tant que premiers diffuseurs progresse de 17,4 % pour atteindre
45 heures (38 en 2007). Tous rangs de diffusion confondus, ces chaines participent au financement de 151 heures de
programmes (+15,9 %). Les apports des chaines du céble, du satellite et de la TNT payante progressent de plus de 40 %
pour la deuxiéme année consécutive. lis s'élévent & 5,8 M€ en 2008, contre 4,1 M€ en 2007 (+40,7 %). En moyenne,
ces chaines apportent 94,6 K€ par heure de fiction produite, contre 71,6 K€ en 2007 (+32,2 %). Leur contribution reste
néanmoins modeste au regard de I'ensemble des financements alloués & la production. Elles représentent 1,1 % de
I’ensemble des investissements des diffuseurs dans la fiction aidée en 2008 (0,9 % en 2007). Disney Channel apporte
2,2 M€ (+170,4 % par rapport & 2007) pour 13 heures de programmes (+149,6 %), foutes en tant que premier diffuseur.
13°me Rue investit 0,9 M€ (+251,0 % par rapport & 2007) dans 20 heures de fiction dont 11 en tant que premier diffuseur
(+187,5%). Comédie ! participe a la production de 12 heures de fiction dont 10 en tant que premier diffuseur (+26,7 %),
pour un montant total de 0,8 M€,

L"apport des chaines gratuites de la TNT & la production de fiction s’éléve a 1,1 M€ en 2008, contre 0,4 M€ en 2007, soit
0,2 % des investissements totaux des diffuseurs dans la fiction (0,1 % en 2007). Deux chaines, Direct 8 et NRJ 12, intervien-
nent dans le financement d’ceuvres de fiction en tant que premiers diffuseurs, pour un total de 4 heures. Trois chaines,
W9, NRJ 12 et France 4, financent des programmes de fiction en tant que deuxiémes diffuseurs. Ces programmes se
déclinent sous la forme de 26, de 52 ou de 90 minutes.

LE MAGAZINE

Sur le segment du magazine, les chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante affichent une baisse en volume
(9,1 % & 146 heures dont 83 heures en tant que premiers diffuseurs) et en valeur (-56,5 % a 1,9 M€). Elles investissent
3,6 M€ par an en moyenne sur la période 2003-2008 (-15,2 % par an en moyenne). Six chaines financent des maga-
zines aidés par le CNC, contre 9 en 2007. Deux chaines de la TNT gratuite participent au financement de magazines
culturels : France 4 et Gulli. Leurs apports progressent de 28,8 % en 2008 & 3,2 M€, pour 117 heures de programmes
(88 en 2007) dont 115 heures en tant que premiers diffuseurs (88 en 2007).

L'ANIMATION

Huit chaines du céble, du satellite et de la TNT payante participent au financement de programmes d’animation en
2008, soit le méme nombre qu’en 2007. Elles interviennent essentiellement en tant que deuxiémes diffuseurs (61,4 % du
volume total). Elles participent au financement de 118 heures de programmes d’animation (-4,1 % par rapport & 2007)
dont 45 en tant que premiers diffuseurs (+76,7 %). Leur apport total est en baisse de 5,4 % & 4,8 M€. La contribution
de ces chaines représente 11,9 % de I'ensemble des apports des diffuseurs sur le genre (10,1 % en 2007). En 2008, leur
tfaux de couverture en tant que premiers diffuseurs s’établit & 10,2 % des devis (13,7 % en 2007). Le COSIP alloué aux
producteurs ayant travaillé avec ces chaines s’éleve a 4,1 M€ (1,4 M€ en 2007). La participation de Canal J, premier
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investisseur des chaines du céble, du satellite et de la TNT payante dans I'animation, augmente de 12,0 % & 2,6 M€,
Elle finance au total 44 heures de programmes dont 26 en tant que premier diffuseur (41 heures dont 10 en tant que
premier diffuseur en 2007). Les investissements de Télétoon reculent de 10,9 % & 1,1 M€ (1,2 M€ en 2007) pour le méme
nomibre d’heures que I’'année précédente (42). Toutes ces heures sont financées en tant que deuxieme diffuseur en
2008 (10 heures en tant que premier diffuseur en 2007). Disney Channel, quant & elle, apporte 0,7 M€ & la production
de programmes d’animation en 2008 (+91,8 % par rapport & 2007) pour 21 heures (10 en 2007) dont 16 en tant que
premier diffuseur (aucune en 2007). En 2008, aucune chaine de la TNT gratuite n’a investi dans I’animation.

LE SPECTACLE VIVANT

Dix chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante investissent dans des captations et recréations de spectacle
vivant en 2008, soit deux de moins qu’en 2007. Ces chaines apportent au total 2,4 M€ pour 157 heures de programmes
dont 101 en tant que premiers diffuseurs (1,8 M€ pour 95 heures dont 76 en tant que premiers diffuseurs en 2007). Les
chaines du cdble, du satellite et de la TNT payante sont & I'origine de 25,2 % des commandes passées par I'ensemble
des chaines et de 11,4 % des investissements des diffuseurs dans le spectacle vivant (respectivement 23,6 % et 10,6 %
en 2007). MCM enregistre une progression en 2008, aussi bien en termes d’investissements (+22,1 % & 1,3 M€) que de
volume commandé (+27,7 % & 51 heures). Mezzo augmente également ses investissements, & 664,8 K€ (158,0 K€ en
2007). La chaine musicale commande 87 heures dont 33 en tant que premier diffuseur (81 heures dont 10 en tant que
premier diffuseur en 2007). Elle couvre en moyenne 12,1 % des devis (+6,7 points par rapport & 2007).

En 2008, France 4 est la seule chaine de la TNT gratuite d participer au financement de programmes de spectacle vi-
vant. Elle apporte 787,0 KE & la production de 31 heures dont 28 en tant que premier diffuseur (735,0 K€ pour 25 heures
dont 23 en tant que premier diffuseur en 2007).

4 L ES CHAINES LES PLUS ACTIVES
EN TERMES DE COMMANDES

En 2008, les dix chaines numériques les plus actives en termes de commandes sont & I'initiative de 58,3 % des heures
aidées par le CNC, contre 66,3 % en 2007. Avec un total de 135 heures de programmes en tant que premier diffuseur
(99 en 2007), France 4 gagne deux places et devient la premiére chaine numérique en termes de volume commandé.
Elle devance Voyage, qui initie 70 heures sur son antenne en 2008, contre 101 en 2007.

LES 10 PREMIERES CHAINES NUMERIQUES EN TERMES
D'HEURES COMMANDEES EN 2008
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Voyage

Seasons

Planéte

MCM
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Ciné Cinéma

Source : CNC
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En ce qui concerne les financements, le niveau de concentration diminue également, puisque 56,6 % des investisse-
ments totaux des chaines numériques proviennent de dix chaines, contre 60,8 % en 2007. En plus d’étre la premiére
chaine en volume, France 4 est également la premiére chaine en valeur : en 2008, elle investit 4,4 M€ dans la produc-
fion audiovisuelle aidée, contre 3,4 M€ en 2007.

LES 10 PREMIERES CHAINES NUMERIQUES EN TERMES
DINVESTISSEMENTS EN 2008 (en ME€)
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Source : CNC

0. LES ENGAGEMENTS FINANCIERS
DES CHAINES CINEMA DANGS
LA PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE

Les données ci-dessous sont issues du bilan stafistique du CNC portant sur la production des films francais ayant recu
un agrément d’investissement ou de production en 2008. lls concernent les préachats d’ceuvres cinématographiques
des groupements de services TPS Cinéma, Ciné Cinéma et du bouquet Orange Cinéma séries.

Pour rappel, TPS Cinéma et Ciné Cinéma sont soumis & des obligations d’achat de droits de diffusion d’ceuvres ciné-
matographiques européennes et d’expression originale frangaise (EOF), fixées en fonction du nomibre d’abonnés et
de la nature des chaines (chaines cinéma de premiéres ou de secondes diffusions). Les services d’Orange Cinéma
séries doivent consacrer a |I'acquisition de droits de diffusion d’ceuvres cinématographiques européennes et d’expres-
sion originale frangaise respectivement 26 % et 22 % des ressources totales de I'exercice en cours. En outre, Orange
Cinéma séries s’engage a ce que au moins 20 % du montant de son obligation d’acquisition d’ceuvres d’expression
originale francaise concernent des films dont le devis est inférieur ou égal & 5,35 M€. Orange Cinéma séries est paral-
|element soumise & I'obligation de consacrer au moins 75 % de ses dépenses & la production indépendante.

Il convient également de rappeler que 59,2 % des films agréés en 2008 (142 au total) ont fait I'objet d’un investissement
de Canal+ (61,4 % en 2007 et 61,6 % en 2006), pour un montant global de 173,96 M€ (+8,5 % par rapport & 2007). Le
niveau d’intervention de la chaine cryptée en 2008 est le plus élevé constaté depuis sa création. Ces chiffres n’in-
cluent ni les indexations de prix calculés sur les recettes salles, ni les films financés avec Canal+ et sans financements
encadrés qui ne sont pas comptabilisés dans les statistiques 2008. 125 films d’initiative francaise ont été préachetés
en 2008, contre 126 en 2007 et 109 en 2006. Sur I’ensemble des films d’initiative frangaise, la part des films financés
par Canal+ est de 63,8 % en 2008 (68,1 % en 2007, 66,5 % en 2006). Les investissements de Canal+ couvrent 14,2 % de
|’ensemble des investissements francais dans les films agréés en 2008. Cette proportion était de 16,8 % en 2007 et de
16,6 % en 2006.

CHAPITRE 6 - 57



LES PREACHATS DE TPS CINEMA

En 2008, TPS Cinéma finance 53 films dont 46 d’initiative francaise (45 films dont 41 d’initiative francaise en 2007). Le
nombre de films préachetés afteint un niveau record. Ses investissements présentent une hausse de 8,9 % par rapport
@ 2007. Ceftte progression concerne essentiellement les films & majorité étrangére qui bénéficient de quatre fois plus
d’investissements de TPS Cinéma que |I'année précédente, pour un nombre de films financés qui passe de 3 en 2007
a7 en 2008.

Les investissements de TPS Cinéma dans les films d’inifiative frangaise affichent une Iégére progression de 1,2 % entre
2007 et 2008, pour un nombre de films en progression de 12,2 % (+5 films). Les achats de premiére fenétre de diffusion
payante sur les films d‘initiative frangaise (15,05 M€, soit 74,6 % du total) connaissent une hausse de 7,9 % par rapport
d 2007 et concernent 19 films (12 en 2007). Leur part dans le volume global des investissesments de TPS Cinéma est
en augmentation par rapport & 2007 (70,0 %). Parmi les 19 films d’initiative francaise dont le groupement de services
a acheté la premiére diffusion payante, 8 ont fait I'objet d’un préachat de Ciné Cinéma pour la deuxiéme diffusion
payante. Les 11 autres bénéficient du seul préachat de TPS Cinéma. Il mobilise 24,5 % de son investissement sur les
préachats de deuxieme fenétre de diffusion payante en 2008 (4,94 M€ pour 24 films d’initiative francaise dont Canal+
a acheté la premiére diffusion payante). Cet investissement est en recul de 17,5 % par rapport & 2007 (5,99 M€ pour 29
films d’initiative francaise). En 2007, les préachats de deuxieme fenétre captaient 30,0 % des investissements totaux de
TPS Cinéma sur les films d'initiative francaise.

En 2008, le groupement de services préachete 3 films d’initiative francaise pour la troisieme fenétre de diffusion payan-
te. 180 000 € sont consacrés d cette fenétre, soit 0,9 % de I'ensemble de ses investissements sur les films d’initiative fran-
caise. Pour ces frois films, la premiéere diffusion payante a été achetée par Canal+ et la deuxieme par Ciné Cinéma.

L'investissement moyen de TPS Cinéma par film d’initiative francaise est de 0,44 M€ en 2008 (0,49 M€ en 2007). Il
connait toutefois des variations importantes selon le type de diffusion. Ainsi, pour une premiére fenétre de diffusion
payante, le montant moyen d’investissement s’éléve & 0,79 M€ (1,16 M€ en 2007) ; pour une deuxiéme fenétre, il est
de 0,21 M€ (comme en 2007). Les investissements au titre de la premiére fenétre de diffusion payante s’échelonnent
entre 0,07 M€ et 2,6 M€ en 2008 (entre 0,08 M€ et 2,9 M€ en 2007).

En 2008, TPS Cinéma a préacheté 23,5 % des films d'initiative frangaise, contre 22,2 % en 2007. Il intervient dans des films
aux devis variés mais concentre 85,0 % de ses investissements sur des films dont le devis est supérieur & 4 M€, Cette part
est en recul par rapport & 2007 (90,1 %). Le devis moyen des films d’initiative francaise financés par le groupement de
services s'établit & 7,72 M€ en 2008, contre 8,15 M€ en 2007 et 7,05 M€ en 2006. Entre 1999 et 2008, le devis moyen des
films d’initiative francaise préachetés par TPS Cinéma augmente en moyenne de 7,9 % par année (+6,2 % en euros
constants).

Par ailleurs, 11 films financés par TPS Cinéma sont des premiers films (14 en 2007) et 8 sont des deuxiemes films (11 en 2007).

EVOLUTION DES PREACHATS DE TPS CINEMIA

2004 2005 2006 2007 2008
Films 46 45 30 45 53
dont FIF ® 44 38 26 4 46
Préachats (M€) 31,87 34,06 14,00 20,46 22,27
Apport moyen par film (M€) 0,69 076 047 0,45 0,42

@ Films d’initiative francaise
Source : CNC

LES PREACHATS DE CINE CINEMA

En 2008, Ciné Cinéma investit 16,79 M€ sur 97 films dont 77 d’initiative frangaise. Sur ces derniers, son infervention est de
nouveau en nette augmentation par rapport a I'année précédente : 12 films supplémentaires et des investissements
en hausse de 21,8 %.

Ciné Cinéma finance parallélement 8 films de coproduction & majorité étrangére en 2008, contre 4 en 2007 et 2 en
2006. 0,58 M€ sont consacrés a ces achats, soit un montant en hausse de 31,8 % par rapport & 2007.

Son investissement moyen sur les films d'initiative francaise s’ établit & 182 100 €, contre 172 800 € en 2007 et 161 700 € en 2006.
Les acquisitions de films d’initiative francaise s'échelonnent de 30 000 € & 500 000 € en 2008 (50 000 € & 400 000 € en 2007).

En 2008, Ciné Cinéma consacre 1,3 M€ & I'achat de la premiere diffusion payante de 11 films d’initiative francaise
(0,46 M€ pour 4 films en 2007). L'investissement moyen sur ces films s’établit & 118 200 €, contfre 115 000 € en 2007. Les
acquisitions de premiére fenétre mobilisent 8,0 % des investissesments de Ciné Cinéma sur les films d’initiative francaise
en 2008, contre 3,5 % en 2007.
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Pour les 78 autres films d’initiative francaise financés en 2008, Ciné Cinéma achéte la deuxiéme diffusion payante, la
premiéere étant acquise par Canal+ (70 films) ou par TPS Cinéma (8 films). Il consacre en moyenne 191 100 € par film &
ces achats (176 000 € en 2007).

Le groupement de services préachéte au total 45,4 % des films d'initiative francaise en 2008, contre 41,6 % en 2007.
Ciné Cinéma intervient dans des films aux devis variés mais privilégie ceux dont le devis est compris enfre 1 M€ et
15 M€ : il achete 57,5 % d’entre eux en 2008, contre 50,7 % en 2007. 82,3 % de ses investissements dans les films d’initia-
tive francaise sont concentrés sur des films dont le devis est compris entre 1 M€ et 15 M€ (83,8 % en 2007).

Le devis moyen des films d’initiative francaise financés par le groupement de services s'établit & 6,09 M€ en 2008,
contre 6,69 M€ en 2007 et 5,51 M€ en 2006. Entre 2002 et 2008, le devis moyen des films d’initfiative francaise préachetés
par Ciné Cinéma augmente en moyenne de 8,9 % par an (+7,2 % en euros constants).

Enfin, Ciné Cinéma préachéte 37 premiers films et 11 deuxiemes films d’inifiative francaise en 2008 (25 premiers films et
18 deuxieémes films en 2007).

EVOLUTION DES PREACHATS DE CINE CINEMA

2004 2005 2006 2007 2008

Films 48 67 59 81 97

dont FIF ® 46 65 57 77 89

Préachats (M€) 9,41 11,90 9,32 13,75 16,79

Apport moyen par film (M€) 0,20 0,18 0,16 0,17 0,17
;; ﬁlrrgé fig}\i]ﬁgﬁve frangaise

LES INVESTISSEMENTS DE ORANGE

En 2008, Orange Cinéma séries achéte trois films d’initiative francaise, pour un montant total de 4,93 M€. Orange inves-
fit également en coproduction par le biais de sa filiale Studio 37. En 2008, elle apporte 7,72 M€ pour la coproduction
de 10 films dont 9 d’initiative francaise. Aucun de ces films ne fait I'objet d’achat de droits de diffusion par Orange
Cinéma séries.

Parallelement, Studio 37 préempte les droits d’exploitation de 10 films (9 d’initiative francaise) sous forme de minima
garantis (salles, vidéo, étranger). Elle finance ces dix films & hauteur de 18,36 M€, soit en moyenne 1,84 M€ par film.

Huit films sont & la fois coproduits et financés sous forme de minima garantis par Studio 37, pour un montant global de
19,94 M€, soit un investissement moyen de 2,85 M€ par fim.

Deux films bénéficient d’un apport en coproduction de Studio 37 sans aucun minimum garanti de la méme société. A
I'inverse, la filiale finance deux films sous forme de minima garantis sans apport en coproduction. Il est & noter que les
frois films préachetés par Orange Cinéma séries ne sont ni coproduits, ni financés en minima garantis par Studio 37.

Au global, Orange et sa filiale investissent 31,01 M€ dans la production de 15 films agréés en 2008, dont 14 d'initiative
francgaise. Ces investissements couvrent en moyenne 22,7 % du devis des flms concernés.

Le devis moyen des films financés par Orange s’'établit & 9,12 ME. Trois films affichent un devis inférieur & 4 M€, trois films un
devis compris entre 4 M€ et 7 M€, sept films un devis compris entre 7 M€ et 15 M€ et deux films un devis supérieur & 15 M€,

Orange finance cing premiers films et deux deuxiemes films.
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15 PARTIE : RESULTATS
ECONOMIQUES DU SECTEUR

Le chiffre d’affaires total généré par I'ensemble des chaines frangaises autorisées ou conventionnées s’ élevait en 2008
a 8212 ME£, 82 % est réalisé par les sept chaines hertziennes historiques : TF1, France 2, France 3, France 5, Arte, M6 et
Canal+. 15 % est réalisé par les chaines payantes diffusées par le céble, le satellite, I'’ADSL et la TNT payante.

CHIFFRE D'AFFAIRES DU SECTEUR DE LA TELEVISION
AU 31 DECEMBRE 2008 (en M€)

6702
7000
6000
5000
4000
3000
2 _
000 1219
1000 — 201
0 |
Chaines Chaines Nouvelles
heriziennes thématiques  chaines gratuites
historiques™* de la TNT

(") Arte, Canal+, F2, F3, F5, M6, TF1. Source : CSA.

Le tableau ci-dessous présente la ventilation du chiffre d’affaires des chaines hertziennes historiques en 2008.

CHIFFRE D' AFFAIRES DES CHAINES
HERTZIENNES HISTORIQUES EN 2008 (en ME)

_FRANCE
TF1 TELEVISIONS M6 ARTE | CANAL+ | TOTAL
(HORS F4)
CHIFFRE D'AFFAIRES 1578 2391 668 221 | 1844 | 6702
DONT CA PUBLICITAIRE 1568 553 665 - 123 | 2909

Source : CSA

Les nouvelles chaines gratuites de la TNT onf réalisé un chiffre d’affaires de 290,7 M€ en 2008 contre 162,1 millions en
2007, soit une augmentation de 79 %. Le chiffre d’affaires des chaines payantes s'éléve a 1218,9 M€, en progression de
8 % par rapport & 2007. Le chiffre d’affaires publicitaire du secteur s’est élevé en 2008 & 3 304 M€. La part des nouvelles
chaines gratuites de la TNT et des chaines thématiques payantes représente 12 % de ce total.

CHIFFRE D' AFFAIRES PUBLICITAIRE DU SECTEUR
DE LA TELEVISION EN 2008 (en M€)

Chaines heriziennes historiques * 2 909
Nouvelles chaines gratuites de la TNT ** 223
Chaines thématiques payantes 172
TOTAL 3304
Part des chaines thémafiques payantes sur le

fotal du chiffre d'affaires publicitaire 5%

* Arte, Canal+, France 2, france 3, Ffrance 5, M6, TF1.
**Direct 8 France 4, TMC, NT1, W9, NRJ12, Virgin 17, Gull, BFM TV, i>Télé
Source : IREP.
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1. RESULTATS DES NOUVELLES CHAINES
CRATUITES DE LATNT

REMARQUES METHODOLOGIQUES

Les tableaux qui suivent reprennent les principaux résultatfs financiers des dix nouvelles chaines
gratuites de la TNT, soit : BFM TV, Direct 8, Gulli, France 4, i >Télé, NRJ 12, NT1, TMC, Virgin 17 et W9.

Les chdines hertziennes historiques, qui ne sont pas étudiées dans cette sous partie, sont :
Arte, France 2, France 3, France 5, Canal+, M6 et TF1.

La chaine parlementaire (Public Sénat et LCP-AN) et les chdines locales ne sont également pas
prises en compte.,

Le chiffre d’affaires total des nouvelles chaines gratuites de la TNT atteint 290,7 M€ en 2008 contre 162,1 millions en 2007,
soif une augmentation de 79 %. Les recettes publicitaires sont passées de 132,4 M€ & 223 M€ et représentent 77 % du
chiffre d’affaires total. Les pertes d’exploitation restent cependant élevées, & -77,6 M€ pour I’ensemble de ces services.
En 2008, sept services voient leur chiffre d’affaires plus que doubler. Alors que les chaines hertziennes historiques gratui-
tes et que la plupart des chaines payantes ont souffert de la diminution des recettes publicitaires, les nouvelles chaines
de la TNT ont continué & afficher une croissance a deux chiffres (79 %).

PROGCRESSION DU CHIFFRE D'AFFAIRES
DES NOUVELLES CHAINES GRATUITES DE LA TNT (en ME€)

2006 2007 | 2008

Chiffre d'affaires 88,1 162,1 | 290,7
Source : CSA

Cependant, de fortes disparités existent entre les chaines en matiére de hauteur de chiffre d’affaires.

REPARTITION DU CHIFFRE D' AFFAIRES 2008
DES NOUVELLES CHAINES GRATUITES DE LA TNT (en ME€)

10<CA<20|20<CA<40| CA>40ME
Gulli i> Téle W9
Direct 8 NRJ 12 ™C
Virgin 17 NT1 France 4
BFM TV
Source : CSA

Le chiffre d’affaires publicitaires des chaines étudiées est en forte progression depuis trois ans comme en fémoigne le
tableau ci-dessous.

EVOLUTION DU CHIFFRE D' AFFAIRES PUBLICITAIRE
DES NOUVELLES CHAINES GRATUITES DE LA TNT (en ME€)

CHIFFRE D'AFFAIRES PUBLICITE PART PUBLICITE/CA| EVOLUTION
2006 2007 2008 EN 2008 2007/2008
49,7 108,9 222,6 77 % 104 %
Source : CSA

Si la situation financiere des nouvelles chaines gratuites de la TNT reste déficitaire, le résultat d’exploitation total s'est
amélioré de 45,3 M€ : -77,6 M€ en 2008 comparés & -123,5 M€ en 2007. Le déficit net total est passé de -123,9 M€ &
-71,1 M€ sur la méme période.

Trois sociétés sont d’ores et déja parvenues & I'équilibre : France 4, TMC et W9 aprés seulement trois ans d’exploitation
en TNT.
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EVOLUTION DE LA SITUATION FINANCIERE
DES NOUVELLES CHAINES GRATUITES NATIONALES (en M€)

RESULTAT D’EXPLOITATION RESULTAT NET
Evolution Evolution
2006 2007 2008 | 2007/2008 | 2006 2007 2008 | 2007/2008
-133,0 | -123,6 -77,6 59 % -124,1 -123,9 -71,1 -49 %
Source : CSA

2. RESULTATS DES CHAINES PAYANTES

(hors Canal+)

REMARQUES METHODOLOGIQUES
Une étude qui porte sur 93 chaines payantes

Au 31 décembre 2008, le nombre de services payants conventionnés et autorisés en langue francaise (hors Co-
nal+) diffusés sur le céble, le satellite, I'ADSL et la TNT payante, en France métropolitaine, est de 116. Parmi ceux-ci,
sept sont autorisés et 109 sont conventionnés.

Au fitre de la présente étude, on entend par TV payante fout service qui n‘est accessible que par le biais d'un
abonnement, que ce soit pour une offre globale, couplée ou non avec d’autres services (infernet, téléphone),
ou pour des services vendus & I'unité. Cette définition ne tient donc pas compte de I'origine du financement des
services.

Les données statistiques qui font I'objet de la présente étude portent sur 93 services édités par 59 sociétés.

Onze sociétés éditent plusieurs services (32 services au total) :

e Canal J (3 chaines) : Canal J, June (ex Filles TV) et Tiji ;

¢ Ciné-Cinéma Cdble (7 chaines) : Ciné Cinéma Premier, Ciné Cinéma Emotion, Ciné Cinéma Frisson, Ciné Ci-
néma Classics, Ciné Cinéma Famiz, Ciné Cinéma Culte et Ciné Cinéma Star ;

* Disney Channel (3 chaines) : Disney Channel, Playhouse Disney et Disney XD (ex Jetix) ;

e Eurosport France (2 chaines) : Eurosport France et Eurosport 2 ;

* Jimmy Comédie | (2 chaines) : Jimmy et Comédie !

* M6 Music (3 chaines) : M6 Music Rock, Mé Music Hits et Mé Music Black ;

* MCM International (3 chaines) : MCM, MCM TOP et MCM POP ;

¢ Planéte Cdéble (5 chaines) : Planéte, Planéte No Limit, Planéte Juniors, Planéte Thalassa et Planéte Justice ;

e Orange Sports (2 chaines) : Orange Sport et Orange Sport Infos ;

* Pink TV (2 chaines) : Pink TV et Pink X ;

¢ TPS Jeunesse (2 chaines) : Télétoon et Piwi.

Les 12 chaines éditées par la société AB Sat font I'objet d’un bilan unique, de sorte qu’il n'est pas possible d’ef-
fectuer une analyse détaillée de chacun des services au sein d’une thématique @. En conséquence, |'entité AB
Sat est exclue du champ de I’'analyse par thématique. Une treiziéme chaine est éditée par une société distincte
depuis son autorisation en TNT : AB1. Cette derniére fait partie de I'étude dans la thématique fiction.

23 services ne sont pas pris en compte :

¢ 9 services conventionnés en 2008 mais dont |'exercice est incomplet : Berbére Jeunesse, Berbére Musique, Gi-
rondins TV, O5, Orange Ciné Choc, Orange Ciné Géant, Orange Ciné Happy, Orange Ciné Max et Orange Ciné
Novo ;

* 1 service femporaire & caractere événementiel : TV Festival de Cannes ;

* 4 services a diffusion locale : AP-HM, APTV, Télif et Via Stella ;

* 1 service diffusé dans les DOM : Kanal Austral ;

¢ 5 services qui n’ont pas communiqué leur bilan : 3A Télésud, Tropic Muzik, ACI antennes caraibes, TMA

et Zouk Télévision ;

* TV5 et 24/24 Vidéo.

Enfin, certains services se sont arrétés en cours d’année (123 Saf, CLP, Multivision) ou ont été conventionnés mais
n’ont pas commencé leur diffusion.

M Ces douze chaines se répartissent ainsi : deux chaines de sport (AB Moteurs et Fit TV), une chaine jeunesse (Mangas), trois chaines cinéma
(Action, Ciné Polar et Ciné FX), cing chaines de découverte (Animaux, Chasse et péche, Encyclopédia, Escales et Toute |'Histoire) et une
chaine adulte (XXL).
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REMARQUES METHODOLOGIQUES (SUITE)

Le tableau ci-dessous présente les services payants conventionnés ou autorisés par le CSA au 31 décembre 2008
et qui font I'objet de la présente analyse financiére.

PERIMETRE DES CHAINES PAYANTES

SERVICES CONVENTIONNES AU 31 DECEMBRE 2008 SERVICES AUTORISES
13 RUE CC STAR INFOSPORT NOLIFE SPORT+ CANAL J
AB1 CINE FX DISNEY XD (JETIX) NRJ HITS TELE MAISON EUROSPORT F
AB MOTEURS CINE POLAR JIMMY ODYSSEE TELE MELODY LCI
ACTION COMEDIE ! KIOSQUE SPORT OLTV TELETOON/T. + 1 PARIS PREMIERE
ANIMAUX CUISINE TV KTO OMTV TEVA PLANETE
ARMOR TV DEMAIN LEQUIPE TV ONZEO T TF6
ASTROCENTER TV DISNEY Channel/D+1 LA CHAINE METEO ORANGE SPORTS TOUTE L'HISTOIRE TPS STAR
BERBERE TELE ENCYCLOPEDIA M6 BOUTIQUE ORANGE Sports Infos TPS FOOT
BEST OF SHOPPING EQUIDIA M6 MUSIC BLACK PINK TV TRACE TV
BEUR TV ESCALES M6 MUSIC HITS PINX TV TV BREIZH
CHASSE ET PECHE EURONEWS M6 MUSIC ROCK PIWI USHUAIA TV
CINE+ EUROSPORT 2 MA CHAINE SPORT PLANETE JUSTICE VIVOLTA
CC CULTE FILLES TV MANGAS PLANETE JUNIOR VOYAGE
CC CLASSICS HTTV MCM PLANETE NO LIMIT XXL
CC EMOTION France 24 en francais MCM POP PL. THALASSA
CC FAMIZ FUN TV MCM TOP PLAYHOUSE DIS.
CC FRISSON GAME ONE MEZZO SEASONS
CC PREMIER HISTOIRE MOTORS TV SERIE CLUB
86 7
93

REPRISE DE LA CROISSANCE DU CHIFFRE D’AFFAIRES EN 2008

En 2008, le chiffre d’affaires du secteur s’éléve a 1 218,9 M€, en progression de 1 %. Ce chiffre d’affaires représente

15 % du total du secteur télévision (8 212 M€).

La progression s’explique notamment par la prise en compte de nouveaux services comme Orange Sport ou Ma Chdine
Sport, ainsi que par la croissance importante de Kiosque Sport, service de paiement & la séance du groupe Canal+.

Globalement, le chiffre d’affaires des chaines thématiques est réparti comme suit :
* redevances distributeurs : 58 % ;

* autres produits (interactivité, vente de programmes, prestation technique, diversification) : 28 % ;

e publicité : 14 %.

E\/OLUTIQN DU CHIFFRE D AFFAIRES TOTAL
DES CHAINES THEMATIQUES (en ME)

1400

1200

1000

800

600

Source : CSA
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Hausse des recettes d’abonnement

En 2008, les recettes d’abonnement connaissent une hausse qui est essentiellement due & I'arrivée de nouveaux
acteurs. Elles passent ainsi de 662,3 M€ & 705,4 M€ (+6 %).

E\/OLUTIQN DES RECETTES D"ABONNEMENT
DES CHAINES PAYANTES (en ME)

EVOLUTION
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2007/2008
529,6 602,0 6296 6602 6435 6910 6623 7054 6%

Source : CSA

Détérioration des recettes publicitaires nettes

Le chiffre d’affaires publicitaire net des chaines payantes atteint 172,7 M€ en 2008, en baisse de 5 %, alors que, dans
le méme temps, les recettes publicitaires des chaines hertziennes ont baissé de 9 %. La part des chaines thématiques
dans le total des recettes publicitaires nettes de la télévision ne représente que 5 %.

Les investissements publicitaires restent, comme les années précédentes, concentrés sur un petit nombre de services.
Dix éditeurs (Eurosport, Paris Premiére, TV Breizh, LCI, L'Equipe TV, TF6, Jimmy, France 24, Téva et 13%™ Rue) concentrent
63 % du chiffre d’affaires publicitaire du secteur.

Les chaines qui sont commercialisées par les régies des groupes TF1 et M6, par ailleurs principaux acteurs de la télé-
vision hertzienne commerciale gratuite, représentent 50 % du chiffre d’affaires publicitaire du secteur en 2008, contre
56 % en 2007.

REPARTITION DU CHIFFRE D' AFFAIRES PUBLICITAIRE PAR REGIE EN 2008

France

Télévisions Autres
Publicité 17 %
11 %

Lp*

5%

TF1
Publicite

33 %

Canal+
Régie
17 %

M6

Publicité
17 %

* Lagardere Publicité
Source : CSA.

Evolution du chiffre d’affaires moyen par service

Le chiffre d’affaires moyen par service a connu les évolutions suivantes :

e aprés avoir chuté en 1996 et 1997 sous I'effet de la multiplication des chaines (4,42 M€ en 1997 contre 7,93 M€ en
1995), il s’est ensuite redressé en 2000 puis 2001.

e en 2002 et 2003, il baissait de nouveau a 9,21 M€ puis & 8,85 M€. De 2005 & 2008, le chiffre d’affaires moyen par
chaine a de nouveau augmenté & 9,49 M€ en 2005 puis 10,42 M€ en 2006.

e en 2007 et 2008, il est quasiment stable avec respectivement 10,50 puis 10,51 M€,

L'écart type pour les 93 services pris en compte dans cette étude est de 13,7 ME€. Il atteste des disparités importantes
entre les chiffres d’affaires des chaines étudiées.
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CLASSEMENT DES SOCIETES EDITRICES PAR CHIFFRE D' AFFAIRES

CHIFFRE D’AFFAIRES
CA<1ME 1<CA<5ME€ 5<CA<10 M€ 10 < CA <20 M€ 20 <CA <40 M€ CA > 40 M€
2007 7 9 16 7 9 9
2008 8 9 17 7 6 12
Sociétés Berbere TV La Chaine Météo Cuisine tv TF6 Disney Ch. (3 ¢ch.) Kiosque Sport
NRJ Hits Histoire France 24 Téva M6 Boutique Ciné-Cinémas (7 ch)
Armor TV Odyssée Ma chaine sport \loyage Paris Premiére AB SAT (12 chaines)
KTO OMTV Mezzo MCM (3 ch) Jimmy (2 ch.) Eurosport Fr. (2 ch.)
Astrocenter Pink TV (2 ch.) Motors TV Infosport L'Equipe TV TPS Star
TPS Foot Demain ! Série Club Ciné + TV Breizh Euronews
Beur TV Fun TV Vivolta TPS Jeunesse (2 ch) Planéte Cable (5 ch)
No Life Equidia Game One LCI
Onzéo Trace TV 13%™ Rue
AB1 Sport+
M6 Music (3 ch.) Orange Sports (2 ch.)
Best of shopping Canal J (3 ch.)
Télé maison
Seasons
oLV
Télé Mélody
Ushuaia TV
Source : CSA

Répartition du chiffre d’affaires par thématique

Quatre thématiques connaissent une hausse trés significative de leur chiffre d’affaires : paiement & la séance, sport,
art de vivre et services. On notera particulierement que les services appartenant & la catégorie « Art de vivre » parvien-
nent frés rapidement a I'équilibre. C’est le cas de services récents comme Télé maison ou Vivolta.

Les autres thématiques ont enregistré le plus souvent un fléchissement sur I’'exercice 2008 (jeunesse, communautaire et
confessionnelle, musicale, fiction, généraliste). La thématique jeunesse connaiit une baisse notamment sous I'effet de
la diminution du chiffre d’affaires de la société Disney Channel.

Enfin, les chaines de service et les chaines communautaires ou confessionnelles sont en quasi stagnation alors que le
chiffre d’affaires pour les thématiques musicale et jeunesse est en baisse continue malgré une augmentation du nom-
bre de services conventionnés. Ainsi, la thématique musicale regroupe dorénavant 12 services (contre 10 en 2007)
avec la prise en compte de NRJ Hits et No life. Or, les chiffres d’affaires des services de cette thématique sont faibles et
le chiffre d’affaires global de cette thématique est en baisse de 2 % & 46,5 M€ contre 47,3 M€ |'année précédente.

CHIFFRE D' AFFAIRES MOYEN PAR SERVICE DANS CHAQUE GENRE™ EN 2008 (en ME)

GENRES CHAINES NOMBRE CHIFFRE CAMOYEN | %/CA
DE SERVICES | D'AFFAIRES | PAR SERVICE | GLOBAL
PAIEMENT A LA SEANCE  Ciné +, Kiosque Sport 2 190,6 95,3 17 %
FICTION 13%m Rue, AB1, Jimmy, Comédie, Série Club, TF6 6 106,6 17,8 9 %
INFORMATION France 24, Euronews, LCI 3 104,4 34,8 9%
TELEACHAT Best of shopping, M6 Boutique 2 39,5 19,8 3%
CINEMA CC Premier, CC Emotion, CC Frisson, CC Culte, 8 150,6 18,8 13 %
CC Famiz, CC Auteur, CC Star, TPS Star
GENERALISTE Paris Premigre, Pink TV, Pink X, Téva, TV Breizh 5 76,9 15,4 7 %
SPORT Equidia, Eurosport France, Eurosport 2, Infosport, 14 213,6 15,3 19 %
L'Equipe TV, Ma chaine sport, Motors TV, OLTV,
OMTV, Onzéo, Orange Sport, Orange Sport infos,
Sport+, TPS Foot
JEUNESSE Canal J, Filles TV, Tiji, Disney Channel, Playhouse 9 91,0 10,1 8 %
Disney, Disney XD, Game one, TPS Piwi, Télétoon
DOCUMENTAIRE Histoire, Odyssée, Planéte, Planéte Justice, Planéte 10 83,8 84 7 %
No Limit, Planéfe Thalassa, Planéte juniors, Seasons,
Ushuaia, Voyage
ART DE VIVRE Cuisine TV, Télé maison, Vivolta 3 229 7,6 2%
MUSIQUE Fun TV, M6 Music Hits, M6 Music Black, M6 Music 12 46,5 39 4%
Rock, MCM, MCM Top, MCM Pop, Mezzo, NRJ Hits,
No Life, Télé Mélody, Trace TV
SERVICES Armor TV, Asfrocenter, Demain |, La Chaine Météo 4 8,5 2,1 1%
CONFESSIONNELLES Beur FM, Berbere TV, KTO 3 1,7 0,6 0%

(") Ce tableau comprend des arrondis. Source : CSA.
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QEPARTITIQN DU CHIFFRE D'AFFAIRES
DES CHAINES THEMATIQUES PAR GENRE EN 2008 (en ME€)

5|O 1 (I')O 1 ?0 2(|)0 2|50

Sport 213,6
Paiement @ la séance
Cinéma

Fiction

Information

Jeunesse

Documentaire et découverte
Généraliste

Musicale

Téléachat

Art de vivre

Services

Communautaire et confessionnel

Source : CSA

EVOLUTIQN DU CHIFFRE D' AFFAIRES
DES CHAINES THEMATIQUES PAR GENRE™* EN 2008 (en ME)

GENRES CHIFFRE D’AFFAIRES
2006 2007 2008 | SYOLUTION

Sport 1562,0 1568,6 213,6 35 %
Paiement & la séance 144,9 143,2 190,6 33 %
Cinéma 191,6 146,2 1560,6 3%
Fiction 99,5 111,0 106,6 -4 %
Information 87,9 99,8 104,4 5%
Jeunesse 141,2 128,5 91,0 -29 %
Documentaire et découverte 739 75,9 83,8 10 %
Généraliste 68,0 79,2 76,9 -3 %
Musicale 51,1 47,3 46,5 2%
Téléachat 25,4 36,3 39,6 9%
Art de vivre - 15,2 229 50 %
Services 6,7 5,2 8,5 63 %
Communautaire ef confessionnel 2,6 2,4 1,7 -28 %
TOTAL (HORS GROUPE AB) 1044,8 1048,9 1136,6 8%
TOTAL (AVEC GROUPE AB) 1115,0 11235 1218,9 8%

(*) Ce tableau comprend des arrondis. Source : CSA.
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AMELIORATION DE LA SITUATION FINANCIERE DES CHAINES THEMATIQUES

Neuf thématiques ont un résultat net positif en 2008 (généraliste, paiement a la séance, fiction, musicale, art de vivre,
documentaire, services, communautaire et téléachat) ; les autres accusent un déficit.

Enfin, on peut relever une dégradation du résultat d’exploitation des chaines destinées & la jeunesse, des chaines
d’information et de sport. A I'inverse, le résultat d’exploitation des chaine cinéma s’améliore, y compris par rapport &
I’année 2006, méme s’il est toujours négatif.

E\/OLUTIQN DU F{ESULTAT D'EXPLONATION
DES CHAINES THEMATIQUES PAR GENRE™ (en M€)

GENRES RESULTAT D'EXPLOITATION
2006 2007 2008 | SYOLUTION

Paiement @ la séance -67,3 40,4 23,3 -42 %
Fiction 20,0 21,9 18,8 -14 %
Généraliste -2,6 10,4 12,8 23 %
Documentaire 5,8 9,4 85 -10 %
Musicale 11,3 13,4 6,4 -52 %
Jeunesse 36,7 15,1 -6,3 ns
Services -34 0,2 -1,0 ns
Art de vivre - 3,6 -0,2 ns
Téléachat -0,6 1,6 0,1 -94 %
Communautaire et confessionnel -3,2 -5,0 0,1 ns
Information -6,7 -10,2 -16,6 -63 %
Cinéma -43,2 -270,3 -18,7 ns
Sport -8,1 -14,7 -63,4 -333 %
TOTAL (HORS GROUPE AB) -61,3 -184,3 -36,3 80 %
TOTAL (AVEC GROUPE AB) -42,8 -164,2 -13,1 92 %

() Ce tableau comprend des arrondis. Source : CSA.

EVOLUTION DU RESULTAT NET

DES CHAINES THEMATIQUES PAR GENRE (en M€)
GENRES RESULTAT NET

2006 | 2007 | 2008 | SYOLUTION

Généraliste -4,8 62,5 112,3 80 %
Paiement @ la séance -36,8 37,8 9,9 -74 %
Fiction 13,1 14,4 9,6 -33 %
Musicale 4,4 6,9 6,3 -9 %
Art de vivre - 3,6 5,6 62 %
Documentaire 1,9 7,0 49 -29 %
Services 0,0 0,2 1,0 316 %
Communautaire -3,8 -4,0 04 ns
Téléachat -0,1 1,5 0,1 -0,9 %
Jeunesse 36,1 13,0 -6,7 ns
Information -6,7 -2,8 -10,1 -263 %
Cinéma -67,8 -277,0 -13,6 95 %
Sport -15,3 -39 -44,6 ns
TOTAL (HORS GROUPE AB) -79.8 -140,9 75.3 NS
TOTAL (AVEC GROUPE AB) -67,8 -127,8 90,9 NS

Source : CSA.
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3. RESULTATS PAR GROUPE

L'appartenance d’une chaine & un groupe audiovisuel est un élément clé dans I'interprétation des comptes.

Depuis 2004, plusieurs évolutions importantes sont a noter :

* Tout d’abord, I’'absorption de TPS a eu pour conségquence de renforcer la position du groupe Canal+ sur la télévision
payante. Ainsi, la part que représente le chiffre d’affaires du groupe Canal+ par rapport au chiffre d’affaires global,
tous groupes confondus, est passée de 25 % en 2004 & 28 % en 2005, 30 % en 2006, 38 % en 2007 et 41 % en 2008 (soit
497,7 M€).

* Pour autant, le chiffre d’affaires des chaines « indépendantes », ¢c’est-a-dire non adossées @, n’a fait que croitre. |l
était inférieur & 100 M€ avant 2004 et est passé & 151,5 M€ en 2004, 198,0 M€ en 2005, 239,7 M€ en 2006, 261,5 M€ en
2007 et 255,1 M€ en 2008.

e Par rapport au chiffre d’affaires global, la part du chiffre d’affaires des chaines non adossées, tous groupes confon-
dus, qui n’était que de 16 % en 2004, se situe & 21 % en 2008.

REPARTITIQN DU CHIFFRE D AFFAIRES
DES CHAINES THEMATIQUES PAR GROUPE EN 2008 (en ME)

6000
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5000 —
4000 |-
3000 _|_ __255,1
2000 | || _1445__ 99,4

1000 4~ —  — 85,

0 | | | | | | | | Source: CSA
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Sur les huit groupes qui peuvent étre identifiés, cing affichent un résultat d’exploitation positif : AB, M6, Canal+, Lagardére et
TF1/M6. En 2008, les chaines non adossées & un distriouteur par satellite représentent 21 % (soit 255,1 M€) du chiffre d’affaires
global du secteur et enregistrent des pertes d’exploitation (-14,3 M€) alors que cela n’était plus le cas depuis 2005.

PERFORMANCES DES SERVICES INDEPENDANTS COMPAREES
AUX SERVICES ADOSSES A UN DISTRIBUTEUR EN 2008 (en % et ME£)

]OO O/D T m

80 % —:ﬁ

60 % —+—

78,0
40% 9638
20% —— ~
CA RESULTAT
NET
0% 1.2
-20 %
-40 %
m Services non adossés
-60 % @ un distribufeur
Services adossés
-80 % - a un distributeur
RESULTAT
-100 % DEXPLOITATION Source : CSA

@ C’est-a-dire les chaines qui ne sont pas adossées aux groupes suivants : TF1, M6, Lagardére et Canal+.
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EVOLUTION DU RESULTAT D'EXPLOITATION PAR GROUPE (en M€)

GROUPES RESULTAT D'EXPLOITATION
2006 2007 2008 SoLToN
AB 18,3 18,4 20,9 14 %
M6 44 8,38 1,5 31 %
CANAL+ 96,0 2254 91 ns
LAGARDERE 13 14,2 49 65 %
TFIM6 32 28 08 1%
TF1 -4,4 85 -4,2 ns
INDEPENDANTS| 20,0 8,5 43 ns
ORANGE - - 418 ;
TOTAL 434 1642 a3, 92 %
Source : CSA

EVOLUTION DU RESULTAT NET PAR GROUPE (en ME)

GROUPES RESULTAT NET
2006 2007 2008 505008
M6 4,0 42,4 1125 165 %
INDEPENDANTS| 14,6 41,8 12,9 69 %
AB 12,0 1,3 12,3 9%
LAGARDERE 5,1 5,5 46 6%
TFI/M6 2,9 22 0,4 82%
CANAL+ 96,4 2380 4,3 98 %
TF1 102 69 5,1 ns
ORANGE - - 425 -
TOTAL -68,0 1278 90,9 ns
Source : CSA

REPARTITION DU CHIFFRE D' AFFAIRES PUBLICITAIRE PAR GROUPE EN 2008 (en M€)

GROUPES

CHAINES

NOMBRE
DE SERVICES

CA
PUBLICITAIRE

% CA
PUBLICITAIRE

INDEPENDANTS

13%m Rue, Armor TV, Asfrocenter, Beur TV, Berbére TV,
Demain !, Disney Channel, Equidia, Euronews, Game
One, KTO, LEquipe TV, La Chaine Météo,

Ma chaiine sport, Motors TV, No Life, NRJ Hits, OLTV,
OMTV, Onzéo, Pink TV, Pink X, Playhouse Disney,
Disney XD, Télé Maison, Télé Mélody, Trace TV,
Vivolia, Voyage, France 24

30

50,7

29 %

TF1

Eurosport France, Eurosport 2, Histoire, LCI, Odyssée,
TV Breizh, Ushuaia TV

41,0

24 %

CANAL+

Ciné Cinéma Premier, CC Culte, CC Emotion, CC
Frisson, CC Famiz, CC Auteur, CC Star, Comédie !,
Cuisine TV, Jimmy, Planéte, Planefe Junior, Planéte
Justice, Planete no limif, Planéte Thalassa, Seasons,
Sport +, Ciné +, Kiosque Sport, Infosport, Piwi,
Télétoon, TPS Foof, TPS Star

24

33,1

19 %

M6

Best of Shopping, Fun TV, M6 Boutique la chaine,
M6 Music Hits, M6 Music Black, M6 Music Rock,
Paris Premiere, Téva

23,5

14 %

TF1/M6

Série Club, TF6

14,5

8 %

LAGARDERE

Canal J, Filles TV, MCM, MCM Top,
MCM Pop, Mezzo, Tiji

8,6

5%

AB

ABT, AB Moteurs, Acfion, Animaux, Chasse et Péche,
Cine Box, Cine FX, Encyclopédia, Escales, Fit TV,
Mangas, Toute I'hisfoire, XXL

1,1

1%

ORANGE

Orange Sport, Orange Sport info

0,1

0%

TOTAL

93

172,7

100 %

Source : CSA
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LES GROUPES AU SEIN DES CHAINES NUMERIQUES EN 2009
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2¢ PARTIE : LA PUBLICITE

REMARQUES METHODOLOGIQUES

Les données publicitaires « neffes » correspondent aux revenus effectivement percus par les régies des médias.
A contrario, les données « brutes » refletent les tarifs et montants avant remises et dégressifs. Elles ne peuvent donc inté-
grer |’évolution des politiques et négociations commerciales, variables d’une chaine & I'autre, d’un média & un autre.

La mesure du poids de I’'ensemble de la dépense de communication des annonceurs, regroupant I'achat d’espaces,
mais aussi la rémunération des agences et les colts tfechniques de production des messages, dans le produit intérieur
brut (PIB) de la France est révélatrice de la tendance de fond observée depuis 2000 qu’est la perte relative de valeur

de la publicité au sens large.

POIDS DU MARCHE PUBLICITAIRE DANS LE PIB (en %)

1,5 | | | | | | | | | | | I I I I

v DL > P S H D
& F P F P TP

Source : France Pub - Le marché publicitaire 2009.

1. LES DEPENSES PUBLICITAIRES
NETTES EN 2008

Q Q4 & & Lo A )
S &P

En 2008, les dépenses des annonceurs ont représenté 32,4 % des dépenses totales, soit 10 504 M€, La seule publicité

télévisée représente prés de 13 % de toute la dépense de communication des annonceurs.

DEPENSES PUBLICITAIRES NETTES EN 2008

Mécenat

1.1%
Relations publiques

/5,6%

Parrainage.

4,7 %

Salons et foires
4,7 %

Cinéma

0.4 %

e Radio

Promotion AlA o
15,7 % TeIeV|S|og 2.8 %
1 2 7 /o —— Infernet
I 3.4 %
e Presse
o 13,1 %
Mcrkehgg direct
29,4 % ‘—Aﬁlchoge
- Annucnres 4,5 %
Source : France Pub. 0 %
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Dans un contexte de crise économique, les dépenses de communication globales des annonceurs diminuent de 9,8 %,
a 29,271 Mds€ ©. Dans cet ensemble, la dépense publicitaire des médias éditoriaux recule de 15,1 % & 8,914 Mds€,
tandis que celle des hors médias perd 7,3 %, & 20,357 Mds€.

Le marché publicitaire revient sensiblement au méme niveau gu’en 2000, en euros courants.

RECETTES PUBLICITAIRES NETTES EN 2008

Publicité ext.
10,9 %

Radio

Télévision ‘ 7.2%
31.9% W
¥ Cinéma

0,7 %

Presse
44,3 %

Source : IREP

Hors rémunération des agences et colfs fechniques de production, et en infégrant dans les recettes de la presse les
petites annonces, la part de marché publicitaire de la télévision est de 31,9 %, soit 3,3 Mds€.

2. LES INVESTISSEMENTS PUBLICHAIRES
BRUTS SUR LENSEMBLE DES CHAINES

En 2008, les annonceurs ont investi 6,6 Mds€ bruts (aux prix tarifs, avant remises et dégressifs).

EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS
SUR LES CHAINES (en Mds€)

2005 2006 2007 2008 2008 2009
jan. / sept. | jan. / sept.

1,2 1,6
0,8
0,6

1,0 1.3

B Chaines hertziennes nationales et locales
Chaines numériques

Source : Kantar Mediia.

® Estimation réalisée en septembre 2009.
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CLASSEMENT DES SECTEURS ANNONCEURS EN TELEVISION* EN 2008
SELON LES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS (en ME)

CLASSEMENT 2007
Alimentation 1252,1 1
Hygiéne Beauté 2
Automobile Transport 4
Télécommunication 3
Culture et Loisirs 7
Ets financiers-assurance 5
Distribution-VAD** 8
Edition 6
Entretien 9
Information Média 10

*Y compris France Télévisions. ** Vlente a distance.
Source : Yacast.

En 2008, I'application de nouvelles conditions générales de vente en télévision a constitué une rupture historique
dans la valorisation établie aux prix tarifs des investissements des annonceurs sur les grandes chaines nationales et par
conséqguent des évolutions des investissements toutes TV exprimées en valeur. Les valorisations ci-dessus tiennent donc
compte des tarifs bruts et nets des espaces publicitaires, hors commercialisations spécifiques, parrainages et chaines
locales.

L'alimentation demeure toujours le premier secteur annonceur en 2008, avec prés d’un milliard d’euros investi en
2008. La grande consommation accentue son affinité avec la télévision en étant la premiére famille & investir en
publicité avec ce média. Les annonceurs des secteurs Alimentation, Hygiéne-Beauté, Boissons et Entretien ont résisté
a2 552,7 M€. La grande consommation représente ainsi 38,5 % du fotal des investissements publicitaires bruts en télé-
vision (-1,2 point par rapport & 2007).

Alors qu’en 2008, le secteur automobile mondial et frangais entrait en crise (- 0,7 % d’immatriculation selon le Comité
des Constructeurs Frangais d’Autfomobiles), les annonceurs sont restés dans une dynamique de communication télé-
visuelle pour rassurer, informer et continuer de séduire les consommateurs. Ainsi, les investissesments publicitaires & la
télévision se sont renforcés (658,5 M€) permettant au secteur Automobile-Transport d’atteindre la troisieme place du
classement des secteurs annonceurs TV, soit une place de mieux qu’en 2007.

Deux ans aprés son ouverture finale sur les grandes chaines nationales, le secteur de la distribution gagne en 2008
une place dans le classement (hors opérations commerciales de promotion). Les annonceurs du secteur ont investi
348,2 M€ (6,3 % du total TV) sur un an.
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CLASSEMENT DES DIX PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS EN TELEVISION*
SUR LA PERIODE JANVIER-SEPTEMBRE 2009 (en M)

CLASSEMENT 2008
Alimentation 986,1 1
Hygiéne Beauté 2
Automobile Transport 3
Télécommunication 4
Ets financiers-assurance 5
Entrefien 8
Distribution-VAD** 6
Culture et Loisirs 9
Edition 7
Boissons 13

*Y compris France Télévisions. ** Vente & distance
Source : Yacast.

Les investissements des dix premiers secteurs annonceurs sur le Total TV représentent 83,4 % du total des investisse-
ments publicitaires réalisés sur les neuf premiers mois 2009. Le secteur des boissons fait une entrée remarquée dans le
classement gréice notamment & la bonne vitalité des Boissons Rafraichissantes Sans Alcool (BRSA), qui affichent une
croissance tant en valeur qu’en volume de leurs ventes sur la période. (Source : llec - Tns Worldpanel)

INDICATEURS PUBLICITAIRES SUR
LES CHAINES HERTZIENNES HISTORIQUES

En 2008, les annonceurs ont consacré 5 042,0 M€ bruts aux six chaines hertziennes historiques, dont 4 401,1 M€ sur les
frois grandes chaines privées (TF1, M6, Canal+). 1 036 annonceurs (+2,1 % par rapport & 2007) ont été présents sur les
grandes chaines nationales pour communiquer sur 4 508 produits ou services.

Le budget moyen investi par produit est de 1,1 M€ brutfs, avant remises et dégressifs. De janvier & décemlbre 2008, 530
annonceurs ont communiqué en parrainage TV sur les sept grandes chaines (y compris Arte).

CLASSEMENT DES CINQ PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS
EN PARRAINAGE TV (% en part de volume de messages de parrainage)

Ets financiers-assurance
Distribution
Alimentation

Information Média

ANNEE
H 2008
W 2007

Voyage et tourisme

Source : Kantar Media
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LES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES
SUR LES CHAINES NUMERIQUES

L’année 2008 marque une nouvelle progression de I'audience des chaines numériques. Ainsi, les seuls individus 4 ans
et + abonnés & une offre élargie consacrent 39,4 % (+ 1,8 point) de leur durée d’écoute télévisuelle aux « autres »
chaines numériques, locales, régionales, interactives, étrangéres et non signées, soit 1 heure et 23 minutes par jour (sur
les 3 heures et 33 minutes au global).

Les annonceurs ont suivi cette fendance en consacrant 1 581,6 M€ bruts en 2008, soif +31,4 % sur un an, aux chaines
numeériques. Les chaines de la TNT ont fortement contribué & cette vitalité. Sur les seules chaines de la TNT, les investis-
sements atteignent 819,1 M€, soit une progression de 101,2 % par rapport & 2007.

EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS
SUR LES CHAINES NUMERIQUES (en ME)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

janvier-sept.

Chaines numériques payantes 410,8 512,8 527,9 630,0 788,7 762,4 474,4
Chaines gratuites de la TNT* - - 54,1 190,3 415,2 819,1 874,5
TOTAL 410,8 512,8 582,0 820,3 1203,9 1581,6 1348,9

* Hors TF1, France 2, France 3, France 5, Canal+ et M6.
Source : Kantar Media.

LE POIDS DES CHAINES NUMERIQUES DANS
LES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES EN TELEVISION

Le numérique a confirmé son potentiel d’atfraction en 2008. Les annonceurs y investissent prés de 1,6 Md€. L'année
2009 s’est présentée sous des jours tfout aussi favorables pour le secteur, du moins pour les chaines gratuites de la TNT.
En effet, entre janvier et septembre 2009, les chaines numériques ont enregistré une augmentation de leurs investisse-
ments publicitaires de 28,7 % sur un an. lls représentent désormais 29,5 % des investissements bruts des annonceurs sur
la télévision.

CLASSEMENT DES 15 PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS
SUR LES CHAINES NUMERIQUES EN 2008 (en ME)

M€ %*
Alimentation 229,8 14,5 %
Télécommunication 226,1 14,2 %
Automobile-Transport 186,5 11,7 %
Culture et Loisirs 178,9 11,3 %
Hygiéne Beauté 157,2 99 %
Efs financiers-assurance 104,0 6,5 %
Edition 67,4 4,2 %
Distribution-VAD** 64,6 4,1 %
Information Media 61,8 39 %
Voyage-Tourisme 50,1 32 %
Services 37,8 2,4 %
Habillement-Accessoires-Textiles 34,6 22 %
Boissons 33,8 2,1 %
Entretien 32,2 2,0 %
Pharmacie-Médecine 25,2 1,6 %
TOTAL 1490,4 93,7 %

*Poidss sur I'ensemble des investissements réalisés sur les chaines
numériques (en %). ** Vente a distance.
Source : Yacast.
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LA CROISSANCE DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES
BRUTS SUR LES CHAINES GRATUITES DE LA TNT

Les chaines gratuites de la TNT se sont imposées dans le paysage audiovisuel francais et dans les budgets médias des
annonceurs.

EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS
SUR LES CHAINES GRATUITES DE LA TNT (en ME€)

Janv-Sept 2006 2007 2008 2009
T™C 25,6 44,5 97,4 161,8
w9 92,8 38,6 85,3 167,2
NRJ 12 12,8 24,2 61,9 108,9
NT1 10,3 22,8 56,1 85,5
i>Télé 18,8 42,56 52,56 81,0
BFM TV 23,0 29,2 42,8 73,0
Direct 8 0,1 6,2 30,8 70,4
Virgin 17 8,6 24,4 58,6 66,1
Gulli 4,1 13,8 36,2 50,7
France 4 72 14,3 19,4 32,7
TOTAL 203,3 260,4 541,0 887,9

Source : Yacast

Les chaines de la TNT gagnent de nouveaux téléspectateurs et aftirent ainsi de nouveaux annonceurs. En 2008, les
chaines gratuites de la TNT affichent une croissance publicitaire annuelle de 64,0 %, & 887,9 M€ bruts. Le budget TV
alloué aux chaines de la TNT représente ainsi 19,0 % du fotal des investissements publicitaires & la télévision (hors
chaines hertziennes natfionales), soit +7,4 points par rapport & 2007.

L"alimentation conserve aussi sa place au sommet du classement des dix premiers secteurs annonceurs sur les chaines
gratuites de la TNT. En I"'espace d’un an, le secteur de I’alimentation a pratiquement doublé la part de ses investisse-
ments sur les chaines de la TNT.

CLASSEMENT DES 10 PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS
SUR LES CHAINES GRATUITES DE LA TNT (janvier-septemibre 2009)

Me %*
Alimentation 164,5 18,5 %
Télécommunication 121,8 13,7 %
Hygiéne-Beauté 106,5 12,0 %
Automobile-Transport 98,5 11,1 %
Ets financiers-assurance 60,4 6,8 %
Culture et Loisirs 48,7 5,5 %
Distribution-VAD** 394 4,4 %
Information Media 35,0 39%
Edition 34,3 39 %
Boissons 31,6 3,6 %
TOTAL 740,9 83,4 %

*Poids sur I'ensemble des investissesments réalisés sur les chaines
gratuites de la TNT (en %). ** Vlente a distance.
Source : Yacast.
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LES INVESTISSEMENTS BRUTS SUR LES CHAINES NUMERIQUES PAYANTES

En 2008, les investissements bruts sur les chaines numériques payantes se sont élevés a 776,7 M€. Les annonceurs

consacrent en moyenne 11,7 % de leurs investissesments aux chaines numériques payantes.

CLASSEMENT DES 10 PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS
SUR LES CHAINES NUMERIQUES PAYANTES EN 2008

M€ % *
Alimentation 118,9 16,3 %
Télécommunication 108,6 14,0 %
Automobile-Transport 100,9 13,0 %
Culture et Loisirs 93,1 12,0 %
Hygiene-Beauté 72,1 9,3%
Ets financiers-assurance 47,9 6,2 %
Distribution-VAD** 30,3 39%
Voyage-Tourisme 28,2 3,6 %
Information Media 27,5 35%
Edition 23,9 31%
TOTAL 651,7 83,9 %

% par rapport & I'ensemble des investissements réalisés
sur les chaines numériques payantes. ** Viente a distance.

Source : Yacast. *

Le secteur annonceur de la culture et des loisirs est en forte progression. Il passe ainsi de la 7¢ & la 4° place en un an.

CLASSEMENT DES 20 PREMIERES CHAINES NUMERIQUES PAYANTES EN
TERMES D'INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS EN 2008 (en ME)

Eurosport

RTLO |
MV |

TF6

Paris Premiére
Comédie !

LCI

Téva

Infosport

13%m rue

Game One

Canal+ Décalé

Canal+ Sport
Téléioon_
Equipe TV |

Canal J |

Cuisine TV

Jimmy

SciFi

Source : Yacast Planéte

29,5

37,9

37,5

64,2

76,2
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EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS
SUR LES 40 PREMIERES CHAINES NUMERIQUES PAYANTES (en M€)

2006 2007 2008 2009
Eurosport 83,8 90,6 80,2 79,3
Tv Breizh 27,0 50,7 41,7 38,2
M1V 24,6 39,6 44,3 37,9
Paris Premiére 36,1 34,3 37,5 35,4
TF6 37,8 58,2 38,3 35,1
Téva 21,8 22,6 26,9 33,8
Comédie 10,8 22,5 31,7 32,6
RTL9 36,0 50,6 42,2 28,5
Infosport 9,0 16,8 22,6 25,2
LCI 52,0 53,9 30,2 24,1
Canal+ décalé 7,4 17,0 17,1 21,7
Game one 9,2 14,4 19,0 20,9
Canal+ sport 4,6 12,4 15,9 19,1
MCM 26,3 23,8 21,0 18,3
Sport+ 85 13,8 16,6 17,0
138 rue 23,6 28,5 21,7 15,3
Série Club 7,6 7,6 10,8 14,0
Télétoon 10,4 17,8 15,4 12,6
L'équipe v 1,4 1,5 14,3 11,6
Trace.tv 7.1 5,9 7,5 109
Canal jimmy 10,4 10,6 10,8 10,9
Canal j 15,1 13,6 13,7 10,6
Cuisine.tv 4,2 9,6 11,2 10,1
Jefix 6,8 6,0 6,2 9,9
Discovery channel 6,3 76 6,3 9,6
Disney channel 11,2 9,5
TV5 Monde 8,7 9,6 5,1 8,7
Du c6té de chez vous 07 4,6 5,2 79
Discovery realtime 4,4 5,6 49 7,6
Tiji 93 9,4 8,2 7,5
Planéte 39 5,8 7,9 7,3
MCM top 2,5 2,7 83 7,0
NRJ hits 1,4 6,4
Sci fi 5,3 7,4 8,6 6,2
Voyage 6,2 72 49 6,0
MTV pulse 35 53 5,5 5,4
Nickelodeon 59 71 6,5 5,3
MCM pop 1,2 0,8 59 52
Boomerang 6,2 89 7,4 5,1
Piwi 33 6,1 5,6 4,8
Autres chaines payantes 75,2 76,6 62,9 52,3
TOTAL 634,3 796,7 762,4 734,6

Source : Kantar Media
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3¢ PARTIE : L'EMPLOI
1. STRUCTURE DE L'EMPLO

Les données relatives & I'emploi dans les chaines numériques en 2008 sont issues des déclarations annuelles effectuées
par les entreprises aupres du Groupe AUDIENS qui regroupe les organismes en charge de la protection sociale pour
I"’audiovisuel, la communication, la presse et le spectacle.

Les données collectées par AUDIENS portent sur 60 entreprises, certaines entreprises éditant plusieurs chaines. En 2007,
Direct 8 et Eurosport ont fransféré la gestion de leur personnel permanent & AUDIENS et sont donc infégrées dans ces
données. En 2008, Kiosque, i>Télé et Multithématiques (société éditrice des chaines découvertes du Groupe Canal+)
ont fait de méme. Ceci impacte la mesure de |'évolution de I'emploi permanent puisque que ces cing entreprises
représentent & elles seules 20 % de la masse salariale déclarée pour du personnel permanent en 2008. Trois entreprises
qui déclaraient du personnel en 2007 nen déclarent plus en 2008. Par contre, huit entreprises (représentant 2 % des
effectifs) ne déclaraient pas de personnel permanent en 2007 mais en déclarent en 2008.

TAILLE DES ENTREPRISES

En 2008, les entreprises de moins de 10 salariés représentent 51 % du nombre total d’entreprises, les 49 % restants étant
composés par les sociétés de plus de 10 salariés. En termes de masse salariale, comme en termes d’effectifs, les entre-
prises de plus de 10 salariés représentent 97 % du total, contre 10,3 % pour les entreprises de moins de 10 salariés.

EFFECTIFS PERMANENTS

JOURNALISTES | JOURNALISTES CADRES NON CADRES ARTISTES ENSEMBLE

STAGIAIRES TITULAIRES PERMANENTS PERMANENTS | PERMANENTS | PERMANENTS
Nombre d’emplois
déclarés 76 843 2534 1331 0 4784
Nombre de personnes
correspondantes 69 818 2 326 1158 0 4274
Nombre de personnes
présentes au 31/12/07 36 711 1735 706 0 3185
Masse salariale
déclarée (en euros) 943 566 32 857578 97 557 566 21561510 0 162 920 220
Nombre d'entreprises
correspondantes 7 13 55 52 0 60

Source : AUDIENS

Le chiffre de 4 274 salariés employés en contrat & durée indéterminée ou en contrat & durée déterminée (hors pigistes
et « intfermittents ») des chaines numériques en 2008 est & rapprocher des données INSEE 2005 qui fait état d’un chiffre
de 14 000 salariés pour les chaines « historiques ».

REPARTITION DES EFFECTIFS PERMANENTS EN 2008

-DE25ANS | 25A29 ANS | 30 A39 ANS | 40 A49 ANS | 50 A59 ANS | 60 ANS ET +
NON CADRES PERMANENTS
Femmes 25 % 34 % 31 % 9% - -
Hommes 25 % 37 % 29 % 7 % 2% -
CADRES PERMANENTS
Femmes 3% 19 % 50 % 22 % 5% -
Hommes 3% 19 % 46 % 23 % 7% -
JOURNALISTES TITULAIRES
Femmes 4% 32 % 47 % 15 % 3% -
Hommes 2% 24 % 45 % 20 % 7 % 1%
JOURNALISTES STAGIAIRES
Femmes 26 % 64 % 4% 6 % - -
Hommes 23 % 55 % 23 % - - -

Source : AUDIENS
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Au vu de la répartition par genre et franche d’age, il en ressort que les effectifs permanents sont trés présents dans les
franches d’age les plus jeunes. En effet, 79 % d’entre eux sont &dgés de 20 & 40 ans. Hormis pour les journdalistes, ou la
proportion de femmes dgées de moins de 30 ans est plus élevée que pour la population masculine, les répartitions par

franche d’age sont assez proches entre les hommes et les femmes.

EFFECTIFS NON PERMANENTS

PIGISTES CADRES NON CADRES ARTISTES ENSEMBLE ENSEMBLE
INTERMITTENTS INTERMITTENTS | INTERMITTENTS | INTERMITTENTS | NON PERMANENTS

Nombre de périodes
d’emplois déclarées 3156 2209 1968 365 4542 7 698
Nombre de personnes
correspondantes 1726 1616 1586 220 3184 4 881
Masse salariale
déclarée (en euros) 11062250 | 14660 036 9055 943 1248305 | 24964 284 36 026 534
Nombre d’entreprises
correspondantes 35 50 54 34 58 60

Source : AUDIENS

22 entreprises ont déclaré chacune plus de 100 périodes d’emplois non permanents pour un total de 6 258 périodes
d’emploi : ainsi, 81 % des périodes d’emploi non permanents sont concentrés dans 37 % des entreprises. Chagque
personne a été déclarée en moyenne pour 1,6 période d’empiloi.

REPARTITION DES EFFECTIFS NON PERMANENTS EN 2008

-DE25ANS | 25A 29 ANS | 30 A39 ANS | 40 A49 ANS | 50 A59 ANS | 60 ANS ET +
ARTISTES INTERMITTENTS
Femmes 9% 18 % 38 % 31 % 3% -
Hommes 3% 19 % 38 % 25 % 10 % 6 %
NON CADRES INTERMITTENTS
Femmes 14 % 31 % 34 % 16 % 4 % -
Hommes 14 % 22 % 38 % 19 % 4% -
CADRES INTERMITTENTS
Femmes 9% 21 % 45 % 19 % 6 % -
Hommes 3% 17 % 44 % 28 % 7 % -
PIGISTES
Femmes 11 % 37 % 35 % 12 % 5% -
Hommes 7 % 25 % 35 % 19 % 9% 4%

Source : AUDIENS

La répartition des effectifs non permanents par genre et par tranche d’ége fait apparaitre :

¢ une forte proportion d’hommes (63 %) sur I'ensemble des effectifs non permanents, plus accentuée chez les techni-
ciens cadres intermittents (75 % sont des hommes), moindre chez les artistes (répartition de 51 %/49 %) ;

¢ les effectifs non permanents du secteur sont relativement jeunes puisque 29 % des hommes et 42 % des femmes ont
moins de 30 ans ;

¢ |e personnel féminin se trouve dans des tfranches d’age plus jeunes que le personnel masculin : 10 % des hommes
ont 50 ans et plus contre 6 % des femmes.

FVOLUTION DES EMPLOIS ENTRE 2005 ET 2008

2005 2006 2007 2008
EMPLOI DES NON PERMANENTS
Nombre de périodes d’emploi 6049 6293 6 968 7 698
Evolution +4,0% +10,7 % +10,5%
Nombre de personnes 4520 4658 4632 4881
Evolution +3,1% -0,6% +5,4 %
Masse salariale 29 895 156 33253 742 34 557 999 36 026 534
Evolution +11,2% +39% +4,2%
Nombre d’entreprises correspondantes 61 58 58 60
Nombre moyen de périodes d’emploi par individu 1,3 14 1,5 16
Pourcentage d'effectifs hommes 65 % 65 % 63 % 63 %
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2005 2006 2007 2008
EMPLOI DES PERMANENTS
Nombre de périodes d’emploi 3736 3514 4297 4784
Evolution -59% +223% +11,3%
Nombre de personnes 3453 3279 4009 4274
Evolution -50% +223% +6,6%
Nombre de personnes présentes au 31/12 2685 2729 3006 3185
Evolution +1,6% +10,2% +6,0%
Masse salariale 107969907 | 113631235 139643077 | 152920220
Evolution +52% +22,9% +9,5%
Nombre d'entreprises correspondantes 53 49 52 60
Pourcentage d'effectifs hommes 53 % 53 % 52 % 52 %

Source : AUDIENS

On constate qu’entre 2005 et 2008, d périmétre équivalent (c’est-a-dire hors les cing entreprises qui ont transféré la
gestion de leurs personnels permanents & AUDIENS au cours de cetfte période), le nombre d’emplois permanents a
augmenté de 23,7 %. Dans le méme temps, la masse salariale a progressé de 43 %. Cette évolution témoigne d'une
augmentation de la valeur des compétences employées et de la pérennisation des empilois proposés. En effet, la
proportion de personnes employées sur des postes permanents sur le total du nombre de personnes employées est
passée de 37,2 % en 2005 & 46,7 % en 2008.

Cette pérennisation de I'emploi s’exprime également par une modification sensible de la structure de I'emploi par
age, au profit des populations plus dgées :

REPARTITION PAR AGE DES SALARIES

- DE 25 ANS 25 A 29 ANS 30 A 39 ANS 40 A 49 ANS 50A59 ANS 60 ANS ET PLUS
2005 12 % 25 % 41 % 16 % 5% 1%
2008 9% 25 % 40 % 19 % 6 % 1%

Source : NPA sur données AUDIENS

Pour les personnels non permanents, on constate que le nombre de périodes d’emploi augmente plus vite que le
nombre de personnes et que la masse salariale correspondante. Cela traduit le fait que la durée des périodes d’em-
plois se raccourcit.

LES JOURNALISTES

Les chaines numériques contribuent également & I'emploi et d la formation des journalistes. Entre 2005 et 2008, le nombre
de périodes d’emplois de pigistes est passé de 1386 ¢ 3 156, soit une augmentation de 60 %. En outre, le nombre moyen de
périodes d’emploi de pigistes par entreprise est passé de 40,7 & 90,2 sur la période, soit une augmentation de 120 %.

EVOLUTION DE L'EMPLOI DES JOURNALISTES

2005 2008 2008 / 2005
PIGISTES
PERIODES D'EMPLOI 1386 3156 +127 %
NOMBRE D’ENTREPRISES CORRESPONDANTES 34 35 +1
MOYENNE PAR ENTREPRISE 40,7 90,1 +121 %
JOURNALISTES STAGIAIRES
NOMBRE D’EMPLOIS 28 76 +171 %
NOMBRE D’ENTREPRISES CORRESPONDANTES 4 7 +3
MOYENNE PAR ENTREPRISE 7 10,8 +54 %
JOURNALISTES TITULAIRES
NOMBRE D’EMPLOIS 278 843 +203 %
NOMBRE D’ENTREPRISES CORRESPONDANTES 6 13 +7
MOYENNE PAR ENTREPRISE 46,3 64,8 +40 %
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2. LACCES A LA FORMATION
PROFESSIONNELLE

Les données relatives & la formation sont issues de I'’AFDAS, fonds d’assurance formation des activités du spectacle,
les données collectées par I'’AFDAS portant sur 96 entreprises.

En 2008, 2 195 salariés permanents des chaines numériques, soit plus de 63 % des effectifs des entreprises cotisant &
I’AFDAS, ont suivi une formation selon des différents dispositifs qui leur sont ouverts : plan de formation de I'entreprise,
droit individuel & la formation (DIF), contrat de professionnalisation, congé bilan de compétence, période de profes-
sionnalisation, ou congé individuel de formation (CIF).

Méme si le recours aux autres dispositifs de formation augmente, le plan de formation de I'entreprise reste la voie
d’acceés d la formation largement majoritaire (96,7 %).

REPARTITION DE L'ACCES A LA FORMATION
Par tranche d'dge

- DE 25 ANS 25 A 29 ANS 30 A 39 ANS 40 A 49 ANS 50 A59ANS 60 ANS ET PLUS
100 434 1129 446 77 11
4,6 % 19,8 % 51,4 % 20,3 % 3,5 % 0,5 %
Par sexe Par catégorie socioprofessionnelle
HOMMES FEMMES OUVRIERS ~ EMPLOYES ~ AGENTS DE MAITRISE  CADRES
1037 1160 16 244 263 1641
47,2 % 52,8 % 0,7 % 11,3 % 11,7 % 76,2 %

Source : AFDAS

REPARTITION SELON LES PRINCIPAUX DOMAINES DE FORMATION

PLAN DE FORMATION
(y compris DIF et périodes de professionnalisation)

NOMBRE DE STAGIAIRES %
LANGUES 326 15 %
INFOGRAPHIE — IMAGES DE SYNTHESE 257 12 %
ENCADREMENT — EFFICACITE PERSONNELLE 184 9 %
BUREAUTIQUE 168 8 %
MONTAGE — POST-PRODUCTION — EFFETS SPECIAUX 165 8 %
ADMINISTRATION — GESTION — DROIT DE LAUDIOVISUEL 164 8 %
RESSOURCES HUMAINES 86 4 %
INFORMATIQUE 67 3%
COMMERCIAL — VENTE 63 3%
MAINTENANCE — EXPLOITATION 62 3%
DIRECTION D’ENTREPRISE 58 3%
JOURNALISME AUDIOVISUEL 49 2%
SECURITE — SECOURISME 47 2%
TECHNIQUES MULTIMEDIA 45 2%
DROIT — FISCALITE — FINANCES 34 2%
PAO 33 2%
IMAGE — LUMIERE 31 1%
COMPTABILITE — PAIE 26 1%
DIFFUSION — TRANSMISSION — PROJECTION 20 1%
ECRITURE — REALISATION 18 1%
AUTRES DOMAINES DE FORMATION 208 10 %
TOTAL 211 100 %

Source : AFDAS
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DROIT INDIVIDUEL A LA FORMATION

NOMBRE DE STAGIAIRES %
LANGUES 211 51 %
JOURNALISME AUDIOVISUEL 25 6 %
ENCADREMENT — EFFICACITE PERSONNELLE 20 5%
ART DRAMATIQUE 16 4%
ADMINISTRATION — GESTION — DROIT DE LAUDIOVISUEL 13 3 %
IMAGE — LUMIERE 11 3%
MONTAGE — POST-PRODUCTION — EFFETS SPECIAUX 11 3%
DIRECTION D’ENTREPRISE 10 2%
PAO 10 2%
TECHNIQUES MULTIMEDIA 10 2%
BUREAUTIQUE 6 1%
ECRITURE — REALISATION 6 1%
AUTRES DOMAINES DE FORMATION 61 15 %
TOTAL 410 100 %

Source : AFDAS

Il faut également noter qu’un plan de formation de branche a été mis en place au sein de I’AFDAS ; il permet aux
entreprises de la branche audiovisuelle (diffusion télévisuelle et radiophonique, production audiovisuelle et cinéma-
tographique, prestataires) de bénéficier de fonds mutualisés et de faire bénéficier leurs salariés de formations au-deld
de la contribution obligatoire de I'entreprise, sur une liste d’actions prioritaires.
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1. LES PRINCIFALES MODIFICATIONS
LEGISLATIVES ET REGLEMENTAIRES
INTERVENUES EN 2009

LA LOI DU 5 MARS 2009 RELATIVE A LA COMMUNICATION AUDIOVISUELLE
ET AU NOUVEAU SERVICE PUBLIC DE LA TELEVISION

En 2009, le cadre juridique applicable aux chaines numériques a fait I'objet d’une profonde évolution avec la loi n° 2009-
258 du 5 mars 2009 relative & la communication audiovisuelle et au nouveau service public de la télévision. Cette réforme
avait principalement pour objet :

¢ de transformer France Télévisions en une entreprise unique ;
» de réduire la diffusion de messages publicitaires sur les chaines de France Télévisions ;
e d’assurer la transposition de la directive « Services de médias audiovisuels ».

L'AUGMENTATION DU VOLUME PUBLICITAIRE

Parallelement a la suppression progressive de la publicité sur France Télévisions O, il est apparu souhaitable d’aména-
ger les dispositions réglementaires qui auraient pu empécher les services privés de télévision de bénéficier de cette
réforme. Le décret n° 2008-1392 du 19 décembre 2008 a donc modifié le régime juridique applicable & la publicité
télévisée, fixé par le décret n° 92-280 du 27 mars 1992.

Il a eu pour principal objet d’assouplir les régles relatives ¢ la durée maximale de diffusion des messages publicitaires :

¢ passage de la méthode de comptabilisation de la durée maximale de diffusion des messages publicitaires dite « par
heure glissante » & celle, plus souple, dite « par heure d’horloge » ;

¢ allongement de la durée maximale par heure en moyenne quotidienne de six & neuf minutes pour les chaines hert-
ziennes nationales et celles de la télévision numérique terrestre (TNT) diffusées sur une zone de plus de dix millions
d’habitants ;

¢ allongement de la durée maximale par heure en moyenne quotidienne de neuf & douze minutes pour les chaines
du céble, du satellite, de I’ADSL et les chaines locales de 1a TNT ;

¢ allongement de la durée maximale de diffusion de messages publicitaires & douze minutes par heure d’horloge
pendant la période de montée en charge de sept ans pour les chaines de la TNT.

Ceftte réforme est entrée en vigueur le 1¢ janvier 2009, par cohérence avec la réduction de la diffusion des messages
publicitaires sur France Télévisions et I'organisation du transfert de recettes publicitaires qui en résulte.

LA SECONDE COUPURE DANS LES CEUVRES

L"article 70 de la loi du 5 mars 2009 précitée modifie |'article 73 de la loi du 30 septembre 1986 afin d’autoriser une
seconde coupure publicitaire dans les ceuvres cinématographiques et audiovisuelles. Pour les ceuvres cinématogra-
phiques, les ceuvres audiovisuelles qui ne sont ni des séries, ni des feuilletons, ni des documentaires, et les programmes
destinés a la jeunesse, cette seconde interruption publicitaire ne pourra intervenir si la durée du programme est infé-
rieure & 60 minutes. Comme auparavant, les chaines publiques et les chaines cinéma ne pourront pas interrompre les
ceuvres cinématographiques.

M |"article 53 de la loi du 30 septembre 1986 prévoit que dans un premier temps, la publicité sur France Télévisions est supprimée entre 20 h et
6 hsurles services nationaux de télévision, puis également entre 6 h et 20 h, & compter de I'extinction de la diffusion par voie hertzienne terrestre
en mode analogique des services de télévision édités par la société sur I'ensemble du territoire métropolitain. Des dérogations & ce principe ont
été introduites. Ainsi, I'inferdiction de diffuser des messages publicitaires ne s’applique pas aux programmes régionaux et locaux des services
nationaux de France Télévisions, c’est-a-dire aux décrochages de France 3. D’autre part, la publicité pour des biens ou services présentés sous
leur appellation générique demeure autorisée, de méme que le parrainage. Enfin, les campagnes d’intérét général, puisqu’elles ne revétent
pas un caractere publicitaire, peuvent continuer d’étre diffusées. En outre-mer, un régime particulier a été mis en place. A compter de I'extinc-
tion de la diffusion par voie hertzienne terrestre en mode analogique des services de télévision sur le territoire d’une collectivité d’outre-mer et
au plus tard le 30 novembre 2011, les services de télévision de France Télévisions diffusés sur ce territoire ne comporteront pas de publicité autre
que générique s’il existe une offre télévisuelle hertzienne terrestre privée en clair.
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LA TRANSPOSITION DE LA DIRECTIVE 2007/65/CE DU 11 DECEMBRE 2007
SUR LES SERVICES DE MEDIAS AUDIOVISUELS

Le fitre lll de la loi n° 2009-258 du 5 mars 2009 assure & titre principal la fransposition en droit francais de la directive
2007/65/CE du Parlement européen et du Conseil du 11 décembre 2007 (dite directive « service de médias audiovi-
suels » ou « SMA »), qui modifie la directive 89/552/CEE du Conseil du 3 octobre 1989 visant & la coordination de cer-
taines dispositions I&gislatives, réglementaires et administratives des Etats membres relatives & I'exercice d’activités de
radiodiffusion télévisuelle.

L'extension du champ d’application de la réglementation audiovisuelle

aux services de medias audiovisuels a la demande

Définition

Conformément au texte de la nouvelle directive, la loi du 5 mars 2009 a modernisé la réglementation audiovisuelle
pour I’étendre aux nouveaux services audiovisuels, les « services de médias audiovisuels & la demande », les SMAd.
Ceftte nouvelle catégorie de services au sein des services de communication audiovisuelle est incluse dans le champ
d’application de la loi n° 86-1067 du 30 septemlbre 1986 relative & la liberté de communication aux cétés des services
de télévision, de radio et des autres services de communication audiovisuelle @.

Relévent de cette nouvelle catégorie a fitre principal les services de télévision de rattrapage et les services de vidéo
d la demande. En outre, afin de tenir compte du caractére parfois complexe de I'offre de programmes de certains
services, qui peut étre composée de services de médias audiovisuels ¢ la demande et d’autres services ne relevant
pas de la communication audiovisuelle, la définition retenue précise que la loi du 30 septembre 1986 n’est pas rendue
applicable, dans ce cas de figure, & cette seconde partie de I’ offre.

Réglementation applicable

A lI'occasion de la transposition de la directive SMA, certaines dispositions de la loi n° 86-1067 du 30 septembre 1986
relatfive & la liberté de communication ont été adaptées et étendues aux SMAd. Afin de ne pas entraver le dévelop-
pement de ces nouveaux services, une réglementation et une régulatfion IEgéres ont été retenues. Parmi les regles de
contenus adaptées aux SMAJ, figurent notamment la protection des mineurs, I'emploi de la langue francaise, la pu-
blicité ainsi que la promotion des ceuvres cinématographiques et audiovisuelles européennes et d’expression originale
frangaise. S’agissant de la protection des mineurs sur les SMAdJ, I'article 15 de la loi du 30 septembre 1986 modifié par
I"article 41 de la loi du 5 mars 2009 confie au Conseil supérieur de I’audiovisuel (CSA) le soin de veiller & la protection
de I'enfance et de I'adolescence dans les programmes mis & disposition par ces services.

Ensuite, la loi de 1986 renvoie au décret le soin de préciser les regles de contenus applicables aux SMAd diffusés par
voie hertzienne terrestre et & ceux distribués sur les réseaux n’utilisant pas des fréquences assignées par le Conseil su-
périeur de |I'audiovisuel (cble, satellite, ADSL, etc).

Placement de produit

Pour I'ensemble des services de médias audiovisuels, la directive TVSF du 3 octobre 1989, modifiée par la directive
SMA du 11 décembre 2007, définit le placement de produit comme « foute forme de communication commerciale
audiovisuelle consistant & inclure un produit, un service ou leur marque, ou & y faire référence, en I'insérant dans un
programme, moyennant paiement ou autre contrepartie ».

Cette technique a été autorisée dans les cas suivants :

e au sein des ceuvres cinématographiques, films et séries réalisés pour des services de médias audiovisuels, ainsi que
pour des programmes sportifs et de divertissement ;

* ou lorsqu’iln’y a pas de paiement mais uniquement la fourniture, & titre gratuit, de certains biens ou services, tels que des
accessoires de production et des lots, en vue de leur inclusion dans un programme. Plutdt que de renvoyer & un décret
d’application le soin d’encadrer cette pratique, la loi du 5 mars 2009 a confié au CSA, compte tenu de I'expertise qu’il a
développé dans ce domaine, un pouvoir réglementaire délégué @,

@ 3éme glinéa de I'article 2 de la loi du 30 septembre 1986 : « On entend par communication audiovisuelle toute communication au public de
services de radio ou de télévision, quelles que soient les modalités de mise & disposition aupres du public, toute communication au public par
voie électronique de services autres que de radio et de télévision et ne relevant pas de la communication au public en ligne telle que définie
& I'article Ter de la loi n° 2004-575 du 21 juin 2004 pour la confiance dans I'économie numérique, ainsi que toute communication au public de
services de médias audiovisuels & la demande ».

® Article 14-1 : « Le Conseil supérieur de I'audiovisuel fixe les conditions dans lesquelles les programmes des services de communication audio-
visuelle, et notamment les vidéomusiques, peuvent comporter du placement de produit. Le Conseil supérieur de |'audiovisuel veille & ce que
les programmes comportant du placement de produit respectent les exigences suivantes : 1° Leur contenu et, dans le cas de la radiodiffusion
télévisuelle, leur programmation ne doivent en aucun cas étre influencés de maniere a porter atteinte a la responsabilité et a I'indépendance
éditoriale de I'éditeur de services de médias ; 2° lls n‘incitent pas directement a I'achat ou & la location des produits ou services d’un tiers et
ne peuvent en particulier comporter des références promotionnelles spécifiques & ces produits ou services ; 3° lls ne mettent pas en avant de
maniére injustifiée le produit en question ; 4° Les téléspectateurs sont clairement informés de I’existence d’un placement de produit. Les pro-
grammes comportant du placement de produit sont identifi€s de maniére appropriée au début et d la fin de leur diffusion, ainsi que lorsqu’un
programme reprend aprés une interruption publicitaire, afin d’éviter toute confusion de la part du téléspectateur. »
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Aprés plusieurs mois d’auditions, la réflexion sur le placement de produit, menée par le groupe de fravail relatif & la
publicité présidé par Christine Kelly, a abouti & I'élaboration d’un projet de délibération adopté par le CSA le 15 dé-
cembre 2009. Les principales dispositions de ce projet stipulent que :

¢ le placement de produit sera autorisé uniquement dans les ceuvres cinématographiques, les fictions audiovisuelles
et les vidéomusiques ;

¢ les produits dont la publicité est interdite ou encadrée pour des raisons de santé ou de sécurité publique ne pourront
faire I'objet d’un placement ;

* les téléspectateurs seront informés du placement de produit par I'insertion d’un pictogramme.
Ce projet est soumis aux chaines de télévision pour une adoption définitive prévue début 2010.

Régime des courts extraits

La directive SMA infroduit un régime dit de « I’accés aux courts extraits », destiné & garantir la possibilité pour un diffu-
seur d’obtenir des extraits auprés d’un autre diffuseur pour la réalisation de ses émissions d’information pour les mani-
festations « présentant un grand intérét pour le public » @,

A l'instar du dispositif adopté pour garantir au public I'accés aux événements d’importance majeure, pour lequel le
principe a été introduit & I"article 20-2 de la loi du 30 septembre 1986, I'exercice de fransposition de ces nouvelles dis-
positions a conduit & établir dans la réglementation audiovisuelle un principe d’accés aux brefs extraits d’événements
présentant un grand intérét pour le public pour les services de communication audiovisuelle non cessionnaires de
droits d’exploitation sur ces manifestations.

Ce faisant, le nouvel article 20-4 de la loi du 30 septembre 1986 introduit par I'article 45 de la loi du 5 mars 2009 a qinsi
étendu d ces événements le régime juridique qui garantit I’'accés aux courts extraits en matiére sportive prévu par
|"article L. 333-7 du code du sport®, || dispose : « L'article L. 333-7 du code du sport est applicable aux événements de
foute nature qui présentent un grand intérét pour le public. Les condifions d’application du présent artficle sont fixés
par décret en Conseil d’Etat aprés avis du Conseil supérieur de I’audiovisuel ».

L"article 20-4 de la loi du 30 septembre 1986 renvoie au décret le soin de préciser les modalités de I'exercice du droit
a I'information par extraits et notamment de déterminer un régime précis d’extraits (durée, délais, etc.).

L'acces des personnes aveugles ou malvoyantes aux programmes télévisés

La directive 2007/65/CE dispose que les Etats membres encouragent les services qui relévent de leur compétence &
devenir progressivement accessibles aux personnes souffrant de déficiences visuelles ou audifives.

Pour les personnes sourdes ou malentendantes, la loi n° 2005-102 du 11 février 2005 pour I'égalité des droits et des
chances, la participation et la citoyenneté des personnes handicapées a inséré dans la loi du 30 septembre 1986 des
dispositions relatives & I'adaptation télévisée.

Pour les personnes aveugles ou malvoyantes, la loi a introduit deux dispositifs :

¢ le renvoi aux conventions pour les chaines privées dépassant 2,5 % d’audience (article 47 et 53) et aux contratfs d’objec-
fifs et de moyens pour les chaines publiques (article 28) le soin de fixer les proportions de programmes & audiodécrire ;

¢ |a valorisation des dépenses d’audiodescription dans la contribution des chaines & la production cinématographique
et audiovisuelle (article 47 et 53), par renvoi au décret fixant le régime de contribution & la production des chaines.

Ces mesures s’inscrivent dans le cadre du rapport sur I’audiodescription, élaboré par la Direction du développement
des médias, et du plan « Handicap visuel » lancé le 2 juin 2008 par Xavier BERTRAND, ministre du fravail, des relations
sociales, de la famille et de la solidarité et Valérie LETARD, Secrétaire d’Etat en charge des technologies vertes, ce plan
prévoyant cing mesures phares au nombre desquelles figure I'accessibilité des médias aux personnes handicapées
visuelles mise en ceuvre par la ministre de la culture et de la communication.

“ Article 3 duodecies de la directive 2007/65/CE du Parlement européen et du Conseil du 11 décembre 2007.

® Arficle L. 333-7 du Code du sport : « La cession du droit d’exploitation d’une manifestation ou d'une compétition sportive & un service de
communication au public par voie électronique ne peut faire obstacle a I'information du public par les autres services de communication au
public par voie électronique. Le vendeur ou I'acquéreur de ce droit ne peut s’opposer & la diffusion, par d’autres services de communication
au public par voie électronique, de brefs extraits prélevés & titre gratuit parmi les images du ou des services cessionnaires et liorement choisis
par le service non cessionnaire du droit d’exploitation qui les diffuse. Ces extraits sont diffusés gratuitement au cours des émissions d’information.
Leur diffusion s’accompagne dans fous les cas d'une identification suffisante du service de communication au public par voie électronique
cessionnaire du droit d’exploitation de la manifestation ou de la compétition. La cession du droit d’exploitation d’une manifestation ou d’une
compétition sportive & un service de communication au public par voie électronique ne fait pas obstacle d la réalisation et & la diffusion
gratuite par tout service de radiodiffusion sonore, sur tout ou partie du territoire, en direct ou en différé, du commentaire oral de cette manifes-
tation ou de cette compétition. Un décret en Conseil d’Etat, pris aprés avis du Conseil supérieur de |I'audiovisuel fixe les conditions d’application
du présent article. »
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2. LA REFORME DE
LA PRODUCTION AUDIOVISUELLE

LES DECRETS

Quatre décrets fixent aujourd’hui le régime de contribution des éditeurs de services de télévision au développement

de la production d’ceuvres cinématographiques et audiovisuelles européennes et d’expression originale frangaise :

* le décret n° 2001-609 du 9 juillet 2001 applicable aux &diteurs de services de télévision diffusés en clair par voie hertzienne
terrestre en mode analogique (décret « production ») ;

* le décret n° 2001-1332 du 28 décembre 2001 applicable aux éditeurs de services de télévision diffusés par voie hertzienne
ferrestre en mode analogique dont le financement fait appel & une rémunération de la part des usagers (décret « chai-
nes cryptées ») ;

* le décret n° 2001-1333 du 28 décembre 2001 applicable aux éditeurs de services de télévision diffusés par voie hertzienne
ferrestre en mode numérique (décret « TNT ») ;

* le décret n° 2002-140 du 4 février 2002 applicable aux éditeurs de services de télévision distribués par céble ou diffusés
par satellite (décret « cdble-satellite »).

LES ACCORDS ENTRE EDITEURS ET AUTEURS-PRODUCTEURS

A la fin de I'année 2007, le ministére de la culture et de la communication avait confié & David KESSLER et Dominique
RICHARD une mission de concertation avec les milieux professionnels du secteur de I’audiovisuel tendant & formuler
une série de propositions de modifications de ces décrets en ce qui concerne la production audiovisuelle. Destinées
& adapter cette réglementation & I'évolution récente du secteur audiovisuel avec |'apparition de nouveaux acteurs
et de nouveaux supports de diffusion, ces propositions ont permis la conclusion & I'automne 2008 d’accords entre les
éditeurs de services nationaux de télévision diffusés par voie hertzienne terrestre en mode analogique et les représen-
tants de la création audiovisuelle (auteurs et producteurs).

LA LOI DU 5 MARS 2009

La loi n° 2009-258 du 5 mars 2009 a apporté les modifications nécessaires a la loi du 30 septembre 1986 pour que les
conséquences réglementaires de ces accords puissent étre firées.

En ses articles 46,47, 52, 53 et 69, la loi du 5 mars 2009 précitée a apporté aux articles 27,28, 33, 33-1 et 71-1 nouveau
de la loi du 30 septembre 1986 les modifications que cette évolution appelait.

A I'article 27 de la loi du 30 septembre 1986, le législateur a souhaité que la conftribution & la production audiovisuelle
porte « entierement ou de maniére significative » sur des ceuvres dites patrimoniales, c’est-a-dire qui relévent de I'un
des genres suivants : fiction, animation, documentaires de création, y compris ceux qui sont insérés au sein d'une
émission autre qu’un journal télévisé ou une émission de divertissesment, vidéo-musiques et captation ou recréation de
spectacles vivants.

Cette contribution des éditeurs de services peut en outre étre réalisée « en tout ou partie » dans la production indé-
pendante a leur égard, selon des critéres d’indépendance largement rénovés par rapport au dispositif antérieur et qui
ont été introduits au nouvel article 71-1 de la loi du 30 septembre 1986 (absence de parts de producteur et limitation
de détention du capital du producteur).

La contribution d’un éditeur de services peut dorénavant porter globalement sur le service de télévision en cause et
sur d’autres services de télévision ou de médias audiovisuels d la demande qu’il édite, ou qui sont édités par I'une de
ses filiales ou par sa maison mére.

La liste des dépenses qui peuvent étre prises en compte au fitre de la contribution & la production audiovisuelle, ainsi
que les accords professionnels I’ont souhaité, a été élargie a la formation des auteurs, au financement de festivals, &
la promotion des ceuvres prises en compte au titre de la contribution et & leur adaptation aux personnes aveugles ou
malvoyantes.

LES NOUVELLES OBLIGATIONS DES CHAINES ANALOGIQUES

Les conséquences réglementaires des accords conclus par Canal+, France Télévisions, M6 et TF1 ont été intégrées par les
modifications apportées au régime de conftribution & la production audiovisuelle des éditeurs de services de télévision
diffusés par voie hertzienne terrestre en mode analogique (décret n° 2009-1271 du 21 octobre 2009 modifiant les décrets
« production » et « chaines cryptées » et, spécifiquement pour France Télévisions, décret n° 2009-796 du 23 juin 2009 fixant
son nouveau cahier des charges).
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 Pour les chaines en clair, la part minimale du chiffre d’affaires qu’un éditeur de services doit consacrer d la production
audiovisuelle varie selon le niveau d’investissement dans les ceuvres patrimoniales : cette part est fixée & 15 %, dont au
moins 10,5 % dans des ceuvres patrimoniales ou a 12,5 % lorsqu’elle porte entierement sur de telles ceuvres.

Afin de donner une plus grande souplesse  ce dispositif, le décret renvoie notamment au cahier des charges pour les
chaines publiques et & la convention conclue avec le Conseil supérieur de |’audiovisuel pour les chaines privées le soin
de déterminer I’'étendue des droits c€dés par genre d’ceuvres en prenant en compte les accords conclus.

L"éditeur de services ne peut détenir de parts de producteur dans I'ceuvre indépendante. Lorsqu’il finance une part
substantielle du colt total de I'ceuvre, I'éditeur peut toutefois percevoir des recettes sur les exploitations successives de
cette ceuvre.

En termes capitalistiques, une ceuvre est regardée comme indépendante lorsque I'éditeur de services, ou la ou les per-
sonnes le contrélant au sens du 2° de I"article 41-3 de la loi du 30 septembre 1986, ne détiennent pas, directement ou
indirectement, plus de 15 % du capital social ou des droits de vote de I'entreprise de production.

Cette part indépendante est fixée au moins & 9 % du chiffre d’affaires de I'éditeur de services ou 9,25 % lorsque sa contri-
bution porte entiérement sur des ceuvres patrimoniales.

¢ Pour les chaines cryptées, la contribution & la production audiovisuelle, fixée au moins & 3,6 % des ressources de I'édi-
feur, doit entierement étre réalisée dans des ceuvres patrimoniales.

La part de la contribution audiovisuelle qui doit étre réservée a la production indépendante doit représenter au moins
3,155 % des ressources de |'éditeur de services.

LE PROJET DE DECRET DES CHAINES TNT, CABLE, SATELLITE ET ADSL

Sur le modeéle des accords conclus par les chaines analogiques, une seconde série d’accords a été conclue &
I’7automne 2009 entre les auteurs et les producteurs audiovisuels d’une part et les chaines de Ia TNT, du cdble, du sa-
tellite et de I’ADSL d"autre part.

Afin de prendre en compte ces accords, les décrets n° 2001-1333 du 28 décembre 2001 relatif & la TNT et n° 2002-140
du 4 février 2002 doivent également étre modifiés.

Compte tenu de I'ampleur des modifications & apporter au décret « cdble-satellite », il est apparu préférable de
|’abroger et de fixer un nouveau régime applicable & la contribution cinématographique et audiovisuelle des chaines
du céble, du satellite et de I'ADSL. Ce projet de décret a &té transmis pour avis au CSA et au Conseil d’Etat & la fin de
I'année 2009.

Pour les chaines de la TNT, un projet de décret, également élaboré fin 2009, a pour objet de prendre en compte les
accords conclus par les chaines en cause.

Pour fenir compte de I'extinction prochaine de la diffusion par voie hertzienne terrestre en mode analogique, cette
réforme se fraduit par I'édiction d’un régime unique applicable & I'ensemble des chaines hertziennes terrestres, sur le
modeéle de I'architecture du décret « TNT» actuel. Le décret « chaines cryptées » perd en effet son objet sur le territoire
métropolitain avec I'arrét de la diffusion analogique de Canal+ avant décembre 2010 ; il en va de méme pour le
décret « production » & I’horizon de la fin 2011.

Le projet de décret a donc pour vocation de régir les régimes de contribution & la production de I'ensemble des
services de télévision diffusés par voie hertzienne terrestre, analogiques et numériques, nationaux et locaux, publics et
privés, en métropole et outre-mer,

Il procéde a l'intégration des dispositions applicables aux chaines terrestres analogiques en clair (TF1, France Télé-
visions, M6) et cryptées (Canal+) et des dispositions applicables aux chaines de la TNT, en clair et cryptées. Par voie
de conséquence, il porte abrogation des décrets n° 2001-609 du 9 juillet 2001, n° 2001-1332 du 28 décemlbre 2001 et
n°2001-1333 du 28 décembre 2001.
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3. LES OBLIGATIONS DE PRODUCTION
=1 DE DIFFUSION D' CEUVRES

LES OBLIGATIONS DE PRODUCTION D’CEUVRES CINEMATOGRAPHIQUES

En matiere d’obligation de production d’ceuvres cinématographiques, la réglementation distingue les services de ci-
néma des autres services, les obligations de production étant supérieures pour cette premiére catégorie de services.

En son article 6-2, le décret n° 90-66 du 17 janvier 1990 (décret « diffusion ») définit les services de cinéma comme des
services de télévision dont I'objet principal est la programmation d’ceuvres cinématographiques et d’émissions consa-
crées au cinéma et & son histoire.

Au sein de cette catégorie, le décret diffusion distingue différentes sous-catégories de services de cinéma, les obligo-
fions de production variant selon la nature du service concerné.

Il existe quatre catégories de services de cinéma :

* les services de premiéres diffusions, qui diffusent annuellement une ou plusieurs ceuvres cinématographiques en pre-
miére exclusivité télévisuelle hors paiement & la séance ou plus de dix ceuvres cinématographiques en seconde exclu-
sivité télévisuelle hors paiement & la séance, dans un délai inférieur & 36 mois apres leur sortie en salles en France ;

* les services de premiéres exclusivités, qui diffusent annuellement en premiére exclusivité télévisuelle hors paiement &
la séance au moins soixante-quinze ceuvres cinématographiques dans un délai inférieur & 36 mois aprés leur sortie
en salles en France, dont au moins dix d’expression originale francaise pour lesquelles les droits ont été acquis avant
la fin de la période de prises de vues ;

* les services de patrimoine cinématographique, qui diffusent exclusivement des ceuvres cinématographiques au
moins 30 ans aprés leur sortie en salles en France ;

* les autres services de cinéma.

Les obligations de production des services auires que de cinéma

Les services autres que de cinéma, en clair ou cryptés, qui diffusent annuellement plus de 52 ceuvres cinématographi-
ques ou dont le nombre de diffusions et de rediffusions est supérieur & 104, doivent consacrer chagque année au moins
3,2 % de leur chiffre d’affaires & la production d’ceuvres cinématographiques européennes, dont 2,5 % aux ceuvres
d’expression originale frangaise.

Les obligations de production des services de cinéma

Les services de cinéma sont tenus de consacrer au moins 21 % de leurs ressources totales annuelles & I'achat de droits
de diffusion d’ceuvres européennes et 17 % pour les ceuvres d’expression originale francaise.

Les services de cinéma de premiéres diffusions ont des obligations plus contraignantes : ils doivent consacrer au moins
26 % de leurs ressources fotales a I'achat de droits de diffusion d’oceuvres cinématographiques européennes, la part
des ceuvres d’expression originale francaise devant représenter au moins 22 % des ressources, sans que ces acquisi-
fions ne soient inférieures & des montants par abonné déterminés par la convention.

En 2009, les minima garantis étaient fixés pour TPS Star & 2,01 euros par mois et par abonné et pour Ciné Cinéma a 1 euro
par mois et par abonné pour les ceuvres européennes et & 0,85 euro pour les ceuvres d’expression originale francaise.

Les obligations de production des services de cinéma réunis en groupement de services sont mutualisées.

Les services de cinéma doivent également consacrer au moins trois quarts de leurs obligatfions & la production ciné-
matographique indépendante selon des critéres liés aux droits acquis par la chaine et & I’'entreprise de production.

Les obligations de production des chaines de paiement & la séance sont fixées par convention avec le CSA.

Les chaines de patrimoine cinématographique ont la possibilité de prendre en compte, pour leurs obligations, des
dépenses consacrées A la sauvegarde, la restauration ou la mise en valeur des ceuvres.

On rappellera que le décret n°2001-1332 du 28 décemibre 2001 (dit décret « chaines cryptées ») applicables & Canal+,
seule chaine cryptée analogique, prévoit que I'éditeur consacre une part de ses ressources totales de I'exercice &
la production d’ceuvres cinématographiques européennes et d’expression originale francaise. Cette part est respec-
fivement fixée & 12 % et 9 %. On notera que, conformément & I'accord conclu par Canal+ avec les organisations
professionnelles du cinéma le 18 décembre 2009, cette contribution est portée & 12,5 % et 9,5 %. Pour au moins 80 %
de son montant, la contribution dans les ceuvres d’expression originale frangaise doit étre réalisée en préachat. En
outre, I'accord professionnel conclu par Canal+ et repris par le CSA dans sa convention fixe |’obligation de diversité,
c’est-a-dire la part de I’obligation d’investissement dans les ceuvres d’expression originale frangaise consacrée a des
films & petit budget, & 17 % dans des ceuvres dont le devis est inférieur ou égal & 4 M€, Par ailleurs, les minima garantis
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par mois et par abonné étaient fixés jusqu’en 2009 & 3,12 euros pour les ceuvres européennes et a 2,36 euros pour
les ceuvres d’expression originale francaise. A compter de 2010, le nouvel accord prévoit une augmentation de ces
minima & 3,61 euros et 2,73 euros.

LES OBLIGATIONS DE DIFFUSION D'CEUVRES
Diffusion d’ceuvres cinématographiques

Tous les types de services de télévision doivent réserver, sur le nombre total annuel de diffusions et de rediffusions
d’ceuvres cinématographiques, au moins 60 % aux ceuvres européennes et 40 % aux ceuvres d’expression originale
francaise.

Les services de cinéma de premieres diffusions peuvent bénéficier d’une régle plus souple : le respect des quotas par
fitre, sous réserve que les ceuvres européennes ne représentent pas moins de 50 % du nomlbre total annuel de diffusions
et de rediffusions et les ceuvres d’expression originale francaise moins de 35 % du nombre total annuel de diffusions et
de rediffusions, y compris aux heures de grande écoute.

Ces quotas doivent également étre respectés aux heures de grande écoute suivantes :

¢ les heures comprises entre 20 h 30 et 22 h 30 pour les services autres que de cinéma ;

¢ les heures comprises entre 18 h et 2 h du matin pour les services de cinéma et les services de paiement d la séance.
Les services de cinéma ne peuvent diffuser annuellement plus de 500 ceuvres cinématographiques différentes. Les
autres services, eux, ne peuvent en diffuser plus de 192.

La grille horaire de programmation des ceuvres cinématographiques varie en fonction de la catégorie d laguelle
appartient le service.

Les services autres que de cinéma ne peuvent diffuser aucune ceuvre cinématographique de longue durée :
¢ |le mercredi soir, a I'exception des ceuvres d’art et d’essai diffusées apres 22 h 30 ;

¢ le vendredi soir, & I'exception des ceuvres d’art et d’essai diffusées aprés 22 h 30 ;

¢ le samedi;

¢ |le dimanche avant 20 h 30.

Toutefois, les éditeurs qui consentent un effort particulier & la production cinématographique peuvent diffuser des
ceuvres le samedi aprés 22 h 30.

Les services de cinéma ne peuvent diffuser ou rediffuser aucune oceuvre cinématographique de longue durée :
¢ |le vendredi, de 18 h & 21 h (& I'exception des services de premiéres exclusivités et de patrimoine) ;

¢ le samedi, de 18 h & 23 h (& I'exception des services de premieres exclusivités sous certaines conditions) ;

¢ le dimanche, de 13 h & 18 h (4 I'exception des services de patrimoine pour les ceuvres en noir et blanc).

Diffusion d’ceuvres audiovisuelles

Les services de télévision doivent réserver, dans le total du temps annuellement consacré a la diffusion d’osuvres
audiovisuelles, au moins :

e 60 % a la diffusion d’oceuvres européennes ;

e 40 % 4 la diffusion d’ceuvres d’expression originale francaise.

Pour les services distribués par un réseau n’utilisant pas de fréquences assignées par le CSA, la convention peut toute-
fois fixer des proportions, sans que celle prévue pour les ceuvres européennes puisse étre inférieure & 50 %, en contre-
partie de I'engagement pris par I'éditeur de services d’investir dans la production d’oceuvres d’expression originale
francaise inédites produites par des entreprises de production indépendantes. Ces proportions doivent également
étre respectées aux heures de grande écoute.

Sont considérées comme heures de grande écoute les heures comprises entre 18 et 23 heures ainsi que, le mercredi,
les heures comprises entre 14 et 18 heures.

Toutefois, pour les éditeurs de services diffusés par voie hertzienne terrestre en mode numérique, distribués par un
réseau n’utilisant pas de fréquences assignées par le CSA ainsi que pour les programmes rediffusés des services de
cinéma & programmation multiple, les conventions déterminent les heures de grande écoute en fonction de la nature
de la programmation du service.

Pour les éditeurs de services de cinéma, sont considérées comme heures de grande écoute les heures comprises entre
20h 30 et 22 h 30.
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L'A.C.C.eS.

L’ Association des Chaines Conventionnées éditrices de Services a été créée en octobre 1997. Elle réunit les chaines
thématiques conventionnées par le Conseil supérieur de I’audiovisuel.

OBJET

L'association a pour objectif de représenter et de défendre les intéréts commmuns et collectifs des chaines thématiques,
quels gue soient leur mode de diffusion, leurs actionnaires et les distributeurs qui les mettent & la disposition du public. Elle
se propose de mettre en valeur leurs spécificités aupres de I'ensemble des acteurs de la communication, afin notamment
que le cadre juridique et économique dans lequel elles évoluent permette un développement durable de leurs activités.
L'A.C.C.e.S. est I'inferlocuteur des pouvoirs publics et du CSA pour ce qui concerne leur environnement |égislatif et
réglementaire ainsi que pour la régulation du secteur. Elle représente ces chaines aupres de I'ensemble de leurs parte-
naires : producteurs, distributeurs, médias, industriels, etc... A ce fitre, elle a conclu avec les représentants de I'industrie
audiovisuelle, le 22 octobre 2009, un accord professionnel relatif aux obligations d‘investissements dans la production
audiovisuelle qui a été pris en compte dans le décret sur le régime applicable aux services de télévisions distribués par
les réseaux n’utilisant pas des fréquences assignées par le Conseil supérieur de I’audiovisuel

Elle infervient également dans le domaine de la mesure de I'audience, comme interlocutrice de Médiamétrie pour le
MédiaCabSat, ou dans le domaine social, en tant qu’organisation d’employeurs.

ORGANISATION

L’Assemblée générale est I'organe souverain de I’Association qui est administrée par un bureau de huit membres élus
pour deux ans composé de :

Président

Xavier SPENDER, Président-directeur général, L'EQUIPE TV,

Vice-président

Eric BRION, Directeur général, EQUIDIA, directeur du pdle TV et multimédia du PMU
Trésoriére

Stéphanie MARTIN, Directrice déléguée en charge du mécénat et des chaines
thématiques, France Télévisions Publicité

Secrétaire générale :

Léonor GRANDSIRE, Présidente de NBC Universal Global Networks France, 13¢m RUE
etde:

Arnaud DECKER,

Directeur des relations institutionnelles France et International, Lagardére Active
Pascaline GINESTE,

Directeur des affaires réglementaires et européennes, Groupe Canal+

Olivier STROH,

Directeur des chaines thématiques découverte, Groupe Canal+

Maxime TRABAND,

Directrice des relations institutionnelles, Orange

CHAINES MEMBRES

13%me RUE L'EQUIPE TV MEZZO PLANETE THALASSA
CANAL J EURONEWS MCM SEASONS

CINE CINEMAS FRANCE 24 MOTORS TV SPORT+

CINE CLASSICS GAME ONE ORANGE CINE MAX TELE MAISON
COMEDIE i>TELE ORANGE SPORT INFO TII

CUISINE.TV JIMMY PINK TV TV5 MONDE
DISNEY CHANNEL KTO PLANETE VIVOLTA

EQUIDIA LA CHAINE METEO PLANETE NO LIMIT VOYAGE

Contact : Guillaume GRONIER, Délégué général
A.C.C.e.S.- 17, rue de I’Amiral Hamelin 75116 Paris - Téléphone : 01 47 04 24 09 - Fax : 01 47 04 27 94
Mél : info@acces.tv - www.acces.tv
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LIBRES PROPOS

Quel impact les chaines numériques ont-elles eu sur le paysage audiovisuel ? Plus particulierement
pour les producteurs, les réalisateurs, les publicitaires ? Et pour le public ?

En janvier 2010, & la demande des commanditaires de ce guide, les étudiants du BTS Communi-
cation du Lycée Jacques Brel de La Courneuve (93) ont inferrogé quelques acteurs du paysage
audiovisuel francais dans le cadre de leur cursus pédagogique. Ces acteurs ont bien voulu donner
leur point de vue sur les chaiines numériques et leur place dans le paysage audiovisuel.
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NICOLAS
BORDAS

Président de TBWA/
France et de 'AACC
(Association des
Agences Conseil en
Communication)

PARCOURS :

Diplébmé de I'ESSEC,
Nicolas Bordas a
débuté sa carriere
en 1982 chez Dupuy-
Saatchi, puis CLM/
BBDO, avant de
rejoindre BDDP
(devenu TBWA)

en 1994. |l est
aujourd’hui membre
du Comité Exécutif
de TBWA/Worldwide
et Président du grou-
pe TBWA/France.

En juin 2009, Nicolas
Bordas a été élu
Président de I'AACC.
Il parraine égale-
ment une agence
associative, Nouvelle
Cour, qui favorise I'in-
serfion des jeunes du
BTS Communication
de la Courneuve.
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« Nous sommes a 'aube d’'une nouvelle

consommation audiovisuelle. Aujourd hui, la télévision

est enfrée dans I'ordinateur, demain I'ordinateur
sera ancré dans la télévision. »

Vers quelle évolution tend

la télévision ?

Par sa digitalisation, la télévision ouvre
des perspectives nouvelles, comme
la télévision mobile par exemple. Mais
j’ai la conviction gu’un autre chan-
gement majeur va se produire avec
I'arrivée de la nouvelle génération
d’écrans de salon grand format
intégrant internet. Si aujourd’hui la
télé est déjd entrée dans votre ordi-
nateur, demain votre ordinateur sera
ancré dans votre télévision, ce qui va
en transformer I'usage. Déjd la moitié
des adolescents francais déclarent
regarder la télévision en surfant sur
infernet (via leur téléphone ou leur
ordinateur personnel), et la moitié
d’entre eux discutent avec leurs amis
de ce gu’ils sont en train de

regarder. C’est une nouvelle maniére
de consommer la télévision.

Quelles créations techniques ou
formes de publicités pour 'avenir ?

Cette nouvelle interface télévision/
internet permettra aux marques

de créer une continuité entre les
publicités qu’elles diffuseront & la
télé, et leurs sites infernet, pouvant
aller jusqu’d I'achat en ligne. Prenons
|"exemple d’Adidas qui, & la mi-temps
d’un match de foot, vous proposera
de prolonger sa publicité en vous
permettant d'acheter la paire de
chaussures identique & celle des
joueurs que vous étes en train de
regarder dans I'une des autres
fenétres de I'écran.

De ce fait, les chaines ne vont-
elles pas perdre une partie de leur
identité ?

Cette nouvelle consommation
télévisuelle va provoquer de nom-
breux changements. Par exemple,
elle va accentuer la fragmentation
d’audience : plus que jamais les

« web-téléspectateurs » consomme-
ront une émission plus qu’une chaine,

contribuant & faire perdre partielle-
ment aux chdines leur identité. Il est
également probable que les chaines
généralistes contfinueront de voir leur
audience baisser (jusqu’d un certain
seuil comme aux Etats-Unis) en dehors
des grands rendez-vous et événe-
ments de masse. Mais leur recette
publicitaire sera potentiellerment com-
pensée par leur diversification dans
d’autres chaines spécialisées, ainsi
que dans l'infernet. Elles devront éga-
lement faire face & la concurrence
nouvelle des chaines de marque sur
internet, qui, méme si elles n’émettent
pas toutes 24h/24 et 7j/7, prendront
aussi « une part d’écran disponible ».

Faut-il, pour les marques, privilégier
la création de contenus publicitaires
télévisuels ou de programmes
internet ?

Les marques auront besoin de jouer
sur plusieurs tableaux en matiére
audiovisuelle. Le spot TV est non
seulement loin d’étre mort, mais

va retrouver une nouvelle jeunesse
en jouant le rble de « harpon » de
I'audience au profit d’'une démar-
che qui se prolonge sur internet. En
complément, les marques auront de
plus en plus besoin de développer
des contenus digitaux permettant
de créer une relation plus riche avec
leurs consommateurs sur le net, pour
transformer leurs prospects en client,
et les fidéliser.

Les chaines vont-elles pouvoir
accioitre leurs recettes publicitaires ?

Les chaines de télévision vont pou-
VOIir gjouter des revenus internet tro-
ditionnels. Mais le marché publicitai-
re n'est pas extensible & I'infini - les
arbres ne grimpent pas jusqu’au ciel
I -, et ne pourra pas nécessairement
financer autant de chaines digitales
ou de sites de contenus internet gra-
tuits pour I’audience que certains
ne I'espérent. =



XAVIER
SPENDER

Président de
I'A.C.C.eSet Pdg de
I’'Equipe TV.

PARCOURS :

Xavier Spender,

43 ans, est titulaire
d’une maitrise de
sciences et de
gestion finances, et
d’un DESS gestion
des télécoms et de
la télévision. Aprés
avoir débuté chez
Initiative Media, il
rejoint Mé Publicité
en 1993 en tant que
directeur commer-
cial. llintégre par la
suite Mé Web ou il
occupe le poste de
directeur marketing
et business dévelop-
pement puis celui
de directeur général
adjoint. Il devient
directeur général
en 2002. En 2005, il
rejoint L'Equipe ou

il prend en charge
le développement
du groupe. Il est
aujourd’hui Pdg

de L'Equipe 24/24,
société éditrice de
L'Equipe TV et de
L’Equipe.fr. Depuis
2008, il préside
I"association des
chaines thémati-
ques, I'A.C.C.eS.

« Les changements fechnologiques vont permetire
aux chaines de proposer au public un Nnouveau rapport

aux programmes, grace aux possibilités de

Suite & la mise en place du tout
numeérique, pensez-vous que la
création de nouveaux types de
programmes est indispensable ?

Les changements technologiques en
cours ouvrent de formidables possi-
bilités aux chaines : elles vont pouvoir
proposer aux téléspectateurs un nou-
veau rapport aux programmes grace
aux possibilités de personnalisation,
d’interactivité et d’enrichissement

de I'image. De plus, avec la multipli-
cation des terminaux de réception,
|’'accés aux contenus ne se limite plus
au poste du salon. Le rapprochement
qui s’opére entre le poste de télévi-
sion et le réseau infernet est porteur
de nombreuses évolutions dans la
relation éditeur - téléspectateurs. On
va progressivement entrer dans I'ére
du « je regarde ce gque je veux quand
je le veux ». Une autre évolution nota-
ble apportée par la numérisation des
signaux est la qualité de I'image et du
son. Cetfte amélioration va s’amplifier
avec la généralisation de la haute
définition et la définition toujours plus
précise des écrans. Enfin, la multipli-
cation des réseaux de distribution

et I'augmentation des débifs de
diffusion vont permettre aux foyers
frang¢ais de recevoir une offre tfoujours
plus grande de chaines.

Quels aspects doivent garder ou
intégrer les programmes déja
présents sur les chaines numériques ?

Il faut que la télévision reste cette
formidable lucarne sur le monde.
C’est un moyen essentiel d’appren-
dre, de s’émouvoir, de se divertir, de
partager et bien sGr de s'informer.

La télévision est un média de plaisir
et de découvertes dans lequel le
téléspectateur se laisse entrainer et
quelquefois surprendre par les choix
du directeur des programmes. Une
ligne éditoriale affirmée et respon-
sable est une nécessité & I'heure

de I’'hyper choix. Dans un secteur
audiovisuel touché par la récession, il

personnalisation, d'inferactivité et d'enrichissement de l'image. »

est important de maintenir une offre
de chaines thématiques large pour
répondre aux attentes de diversité
du public et pour investir dans des
nouveaux formats de programme.

Quelles qualités regrouperait selon
vous le programme idéal ?

I n“existe pas un programme idéal. ll
y en a une multitude qui correspon-
dent chacun aux attentes de télés-
pectateurs différents. Encore une
fois, la diversité me semble étre un
facteur déterminant dans I'attracti-
vité d’une offre de télévision.

Quels formats de
programmes ne seront plus
adaptés au numérique ?

Les programmes inintéressants que
|’on quitte au bout de 5 minutes | Et
cette caractéristique peut foucher
tous les genres : magazine, fiction,
cinéma, information, divertissement...
Du cété des éditeurs, dans un univers
de concurrence accrue, il est impor-
tant de mettre en place une stratégie
de marque forte, d’investir dans les
programmes en créant des rendez-
vous et de développer du lien entre
les téléspectateurs et la chaine. Ce
passage de chaine de télévision &
éditeur multicanaux est une évolution
nécessaire pour diversifier nos sources
de revenus et renforcer notre capaci-
té d'investissement dans la production
inédite.

Comment concevez-vous
la diffusion de I'information sur
les chaines numériques ?

Les chaines d’informations en
continu ont changé les habitudes
de consommation du public. De la
méme maniére, la généralisation
des services d’information en direct
sur les PC ou les terminaux mobiles
vont faire évoluer le fraitement de
|’actualité sur les chaines. Il s’agira

d’'éfre davantage dans l'illustration, >>>

ANNEXES - 101



>>> |'analyse, la mise en perspective,

que dans une instantanéité ou les
médias d’alerte seront foujours plus
rapides. Cette complémentarité en-
fre une bréve souvent subie, et son
fraitfement plus exhaustif par un édi-
feur Iégitime est une vraie opportu-
nité de renforcement de I’'audience
des chaines. Concernant le média
télé, il doit redéfinir sa place dans

la temporalité de I'information, qui
restera centrale gréce d la force de
I'image.

En termes de bénéfice, quel sera
rimpact du tout numérique sur I'éco-
nomie du paysage audiovisuel ?
Comme indiqué précédemment, les
grands bénéfices de la numérisation
des contenus audiovisuels et des
réseaux de diffusion sont, pour le
téléspectateur, un choix plus vaste
de chaines, une qualité d’images

accrue, des services complémen-
taires et des accés multiples au
contenu.Pour les chaines, c’est la
possibilité d’élargir leur diffusion et
de lancer de nouveaux services tout
en réduisant les colts. Néanmoins,
ces évolutions sont aussi destructri-
ces de valeur pour I'ensemble de la
filiere et particulierement les chaines
thématiques. Ces derniéeres subis-
sent une concurrence accrue sur le
marché publicitaire et une moindre
valorisation de leur offre éditoriale
par les distributeurs. La numérisation
des contenus et des réseaux repré-
sente une formidable opportunité
pour les téléspectateurs, les éditeurs
et les producteurs. Il est cependant
nécessaire qu’un équilibre soit
frouvé dans le partage de la valeur
afin que les chaines de télévision
puissent continuer & financer de
nouvelles productions. =

MORCEAUX CHOISIS

LES CHAINES NUMERIQUES

ONTELLES UN IMPACT SUR LE

METIER DE PRODUCTEUR 7

” La baisse des colts de production liée au numérique
obligera les sociétés de production & étre plus performan-
fes dans leurs concepts. Avec un marché plus large, la
créativité des producteurs devra étfre plus importante. I
deviendra indispensable d’investir plus dans la recherche
permanente de nouveaux concepts d’émissions. ™
Jacques Clément, ACT4, Président du SPECT

(Syndicat des Producteurs et

Créateurs d’émissions de télévision)

“ Avec le numérique, la baisse des colts de production,
et donc une plus grande pluralité de programmes, tous
les espoirs sont permis... Mais il ne faut pas que cela se
fasse au détriment de ceux qui sont les forces vives du
systéme : les créateurs. ™

Xavier-Marie Bonnot, réalisateur

SUR LES ACTEURS

DE LA COMMUNICATION 7

” La multiplication des chaines numériques, qui répon-
dent aux différentes attentes des téléspectateurs, induit
une segmentation des cibles publicitaires, ce qui a un
impact fort sur les métiers de la communication. Avec le
changement de comportement des consommateurs,
plus enclins & aller chercher, en « zappant », ce dont ils
ont envie, I'achat d’espace média évolue. Les agences
doivent se réinventer car on ne peut plus concevoir un
plan de communication comme avant, ®

Patrick Lara,

K4 (Four) - groupe Publicis
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” La variété des chdines numériques a provoqué une
segmentation plus forte des audiences et des publics.
C’est la segmentation qui définit I'efficacité d’un média
et les chdines numériques sont ainsi devenues un média
concurrentiel aux chaines hertziennes historiques. Il est
important que les agences apprennent & mieux cibler les
téléspectateurs et les différentes créations média.

Les chaines numériques deviennent également un média
concurrentiel des autres types de supports publicitaires.
Sur le plan économique, cela a créé de nouveaux mar-
chés, davantage de créativité, d’agences de studios... *
Robert Zarader, Président ’EQUANCY & CO

ET POUR LES TELESPECTATEURS 7?

“ En matiére de qualité des programmes, avec le
développement des chaines numériques, les télés-
pectateurs sont devenus plus exigeants. Le numérique
offre davantage de confort au public qui peut
désormais regarder ses programmes & n'importe
quel moment. Ces évolutions permettent aux
téléspectateurs de réfléchir et de s’interroger sur
les programmes qu'ils souhaitent regarder. ™
Patrick Lara,

K4 (Four) - groupe Publicis

L'AVENIR

” Le numérique va permettre de développer encore
davantage I'industrie audiovisuelle. Le marché

des chaines numeériques est un marché porteur

ou I'on peut encore explorer de nouvelles niches
plus précises. "

Patrick Laraq,

K4 (Four) - groupe Publicis



| ES FICHES CHAINES

Ces fiches présentent I'ensemble des chaines conventionnées avec le CSA pour une diffusion na-
fionale en langue frangaise sur le céble, le satellite et/ou I’ADSL, les chaines autorisées par le CSA
pour une diffusion sur la TNT gratuite ou payante ainsi que les chaines diffusées depuis un autre
pays que I"'Union Européenne, destinées & un public frangais et souscrivant au MediaCabSat.
Les données présentées ci-apres ont été renseignées par les chaines sous leur responsabilité entre
novembre 2009 et janvier 2010 et sont donc susceptibles d’évoluer au cours de I'année 2010. Ces
fiches sont également disponibles dans leurs versions actualisées sur les sites du CSA (www.csa.fr),
du CNC (www.cnc.fr) et de I’'A.C.C.e.S (www.acces.tv).

Précision : I'offre CanalSat est disponible en diffusion ADSL aupres des opérateurs Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR et Orange.
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L'INDEX DES CHAINES
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MTV, MTV Base, MTV Hits,
MTV idol, MTV Pulse, MTV 2 ...............

Nat Geo Wild........cccoeevviiiiiniinn,
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Nickelodeon .........ccccvvviiiiii,

Orange Cinéma séries
(ciné max, ciné happy,
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HD

13EME RUE

46, quai Alphonse Le Gallo
92100 Boulogne-Billancourt

Téléphone : 0170193500 Fax: 0170193501
www.13emerue.fr

Société éditrice : NBC Universal Global Networks France S.A.S.

Convention CSA : oui Capital: 225000 €
Création de la chaine :  09/07/1997 Effectif : 32
Lancement de la chaine : 13/11/1997 Actionnaire(s) : non communiqué

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Présidente : Léonor GRANDSIRE

Directrice Générale adjointe en charge des Finances : Sylvie MARTIN-RENAUD
Directeur d'Antenne et Nouveaux Médias : Maguelone ARIBAUD-DURAN
Directrice des Programmes : Stéphanie HUNT

Directeur Marketing : Fabien SAILLANT

Directeur Commercial : Bruce SANDFORD

Directeur Juridique et Ressources Humaines : Julien GROSSLERNER
Responsable des Acquisitions et de la Production : Kevin DEYSSON

THEMATIQUE:  FICTION
Positionnement : Chaine du policier et de l'investigation criminelle.

Programmes phares :

New-York District (Universal), Boston justice (Fox), The Shield (Fox), Palizzi (13éme Rue/PVO), Myster Mocky Présente (13éme Rue),
Psych Enquéteur malgré Lui (Universal), Garde & vue (CAPA), Les faits Karl Zéro (3eéme Oeil), Le 13éme SOIR (Story Box).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium

Satellite CanalSat Bouquet Basique

ADSL CanalSat DSL

Mobile / 3G

TNT

Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un tiers : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Be TV

Suisse - opérateur(s) : Naxoo, Cablecom

DOM-TOM, Afrique Subsaharienne, lle Maurice... - opérateur(s) : Canal Overseas

REGIE PUBLICITAIRE : Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
www.lagardere-pub.com
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Société éditrice : ABSat
Convention CSA : oui

Création de la chdine :  26/03/1996
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :
Président : Jean-Michel FAVA
Directeur Général : Denis BORTOT

AB MOTEURS

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.abmoteurs.com

Capital : 24 000 000 €
Actionnaire(s) : Groupe ABS.A. (100%)

Directeur de la Programmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI

Responsable Editorial : William LEFEFVRE

THEMATIQUE : SPORT

Positionnement : Chaine dédiée aux sports mécaniques.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT
Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe
Service de télévision de rattrapage : RepeatlLAB
REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB
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ABI

132, avenue du Président Wilson

BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex
Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235

www.abTtv.fr

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €
Création de la chdine: 01/12/1995 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Présidente : Orla NOONAN

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editoriale : Myléne PATOU

THEMATIQUE : FICTION
Positionnement : Chaine des nouvelles générations (cible : 15-34 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE
Cable Numericable, Autres
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BIS TV Online
VaD : AB Groupe
Service de télévision de rattrapage : RepeatlLAB

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB

Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson

BOUQUET EN OPTION

BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex

Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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ACTION

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.actiontv.fr

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €

Création de la chaine :  02/04/1996 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programmmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editorial : Cyril DELAVEINE

THEMATIQUE:  CINEMA
Positionnement : Chaine cinéma 100% dédiée aux films d’action, suspense, thriller...

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB
Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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ANIMAUX

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.animauxtv.fr

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €

Création de la chaine :  02/04/1996 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programsmmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editoriale : Sabine WIEMAR

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE

Positionnement : Chaine du monde animal spécialisée dans les grands documentaires animaliers mais également les magazines et

les reportages exclusifs.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres
Satellite CanalSat, BISTV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Orange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB
Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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BERBERE TV

1 fer, rue du Marais
93100 Montreuil
Téléphone : 0148 181238 Fax:0148 181237

www.brtv.fr
Société éditrice : BRTV Berbére Radio Télévision
Convention CSA : oui Capital: 32500€
Création de la chdine :  01/01/2000 Actionnaire(s) : BRTV SARL (100%)

Lancement de la chaine : 01/01/2000

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Mustapha SAADI

Directeur de I'Antenne et de la Production : Mohand KACIOUI

Directeur de la Publicité, du Marketing et de la Communication : Billal CHEGRA

THEMATIQUE : COMMUNAUTAIRE ASSOCIATIVE CONFESSIONNELLE
Positionnement : Chaine de la communauté berbére de France (cible : 15-59 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable A la carte, TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.brtv.fr

REGIE PUBLICITAIRE : Berbére Communication
1 ter, rue du Marais
93100 Montreuil
Téléphone : 0148 18 12 38
www.brtv.fr
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BEST OF SHOPPING

13, rue du Capricorne
94613 Rungis Cedex

Téléphone : 01 80 146500 Fax: 0180 146501
www.bestofshopping.tv

Convention CSA : oui Capital: 37 500 €

Création de la chaine :  01/10/2003 Actionnaire(s) : Ventadis (filicle & 100 % du Groupe Mé6)
Forme juridique : S.A.S.

THEMATIQUE:  TELEACHAT
Positionnement : Chaine de téléachat 24nh/24 et 7j/7.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : Téléachat et services : 100

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Prima
Satellite CanalSat CanalSat 4 étoiles
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : Best of Shopping TV
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BEUR TV

89, rue Oberkampf
BP 249 75524 Paris

Téléphone : 01 4929 43 37 Fax: 0148 06 06 62
www.beurtv.over-blog.com

Convention CSA : oui Capital: 18294 €
Création de la chaine :  28/03/2000 Actionnaire(s) : Nacer KETTANE, Nadjim KETTANE, Arlette
Lancement de la chaine : 01/05/2003 CASAS

Forme juridique :  SARL & capital variable

ORGANIGRAMME :
Président : Nacer KETTANE

THEMATIQUE : COMMUNAUTAIRE ASSOCIATIVE CONFESSIONNELLE
Positionnement : Chaine des maghrébins de France.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Prima
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine disponible gratuitement par satellite en Europe, au Maghreb et au Moyen-Orient
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BFMTV

12, rue d'Oradour-sur-Glane
75015 Paris

Téléphone : 0171191360 Fax:0171 191361
www.bfmtv.com

Société éditrice : BFMTV S.A.S.

Convention CSA : oui Capital: 37000 €
Création de la chdine :  07/06/2005 Effectif: 200
Lancement de la chaine : 28/11/2005 Actionnaire(s) : NextRadio TV (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Alain WEILL

Directeur Général : Marc LAUFER

Directeur Général Adjoint : Guillaume DUBOIS
Directeur de la Rédaction : Patrick ROGER
Responsable du Marketing Antenne : Gwen BROT
Directeur de la Production : Thomas JUMEL
Responsable Technique : Anfoine JOANNES
Directeur des Ressources Humaines : Frédéric BARDET

THEMATIQUE : INFORMATION
Positionnement : Chaine d'information en temps réel, avec priorité au direct et aux images.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite CanalSat, TNT Saf, La TV Les Thématiques
d'Orange, BISTV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,

Free, SFR, Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange mobile, SFR),
iPhone (gratuit)

TNT

Internet : BEMTV
VaD : BFMTV
Service de télévision de rattrapage : BFMTV

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Caraibes - opérateur(s) : Orange Caraibes

REGIE PUBLICITAIRE : Next Régie
Contact : Pierre-Henri MEDAN
12, rue d'Oradour-sur-Glane
75015 Paris
Téléphone : 01 71 17 26 01
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BOOMERANG

115/123, avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly-sur-Seine

Téléphone : 0172250000 Fax:01722518 36
www.boomerangtv.fr

Société &ditrice : Turner Entertainment Networks International Limited
Convention CSA : non Actionnaire(s) : Time Warner (100%)

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Waheb LEKHAL

Directeur d'Antenne : Lou MURRIN-HONORE

Directeur des Programmes : Stéphane PASQUIER-MIYAZAKI
Directrice de la Communication : Camille CHARVOLIN
Directeur de la Production : Philippe TOUZERY

Directrice des Ressources Humaines : Jocelyne BARBAUX

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaine des personnages cultes du dessin animé & partager en famille (cible : enfants 2-7 ans et adultes).

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : animation : 100

Programmes phares :

Tom & Jerry (MGM / Warner Bros.), Looney Tunes (MGM), Panthére Rose (MGM), Hello Kitty et Ses Amis (Typhoon/Sanrio), Georges
de la Jungle (Classic Media)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium

Satellite CanalSat Bouquet Famille
ADSL Bouquet Basique (Darty) Orange (Mes chaines

thématiques), Neuf Box SFR
(Sélection), Bouygues (Basique
étendu), Alice (Essentiel), Free
(+pack Anniversaire)

Mobile / 3G Orange mobile Option totale TV
TNT

Internet : www.boomerangtv.fr
Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : CanalPlay, Orange, Neuflbox de SFR
Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un tiers : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse - opérateur(s) : Naxoo, CanalSat Suisse

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Numericable Belgique, Be TV, TéléSat
DOM-TOM - opérateur(s) : MediaServ, Only

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Vanessa GRIFFITH-NAYLER
1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne-Billancourt Cedex
Téléphone : 01 41 41 39 94
www.f1pub.fr
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CANALJ

28, rue Francois ler
75008 Paris

Téléphone : 01 56 36 5555 Fax : 01 56 36 55 59
www.canali.fr

Société éditrice : Canal J
Convention CSA : oui Capital : 20 628 250 €

Création de la chaine :  23/12/1985 Actionnaire(s) : Lagardére Active (100%)
Lancement de la chaine : 23/12/1985
Forme juridique : S.A.S.U.

ORGANIGRAMME :

Directrice des Activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuelle GUILBART
Directeur Général des Programmes et des Antennes du Pdle Télévision de Lagardére Active : Pierre BELAISCH
Directeur des Opérations Musique des Radios Musicales et des Activités Télévision en France : Jérobme LANGLET
Secrétaire Général des Antennes du Pole Télévision de Lagardére Active : Laurent MICOULEAU

Directrice des Programmes : Caroline MESTIK

Directrice de la Communication Publicitaire : Valérie CHEBASSIER

Directrice de la Promotion : Sophie MALRIEUX

Directrice des Relations Presse de Lagardére Active : Valérie BLONDEAU

Directeur Commercial des Activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuel GENIN
Directrice des Etudes du Pole Télévision de Lagardére Active : Tiphaine DE RAGUENEL

Directrice des Acquisitions : Emmanuelle BARIL

Editrice Parental et Jeunesse : Stéphanie PEREZ

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaine thématique jeunesse (cible : 7-14 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres TV Premium, Divers
Satellite CanalSat CanalSat 3 étoiles
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues  CanalSat 4 étoiles
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues Bouquet Basique
Telecom, Orange mobile, SFR)

TNT

Internet : www.canalj.fr
VaD : CanalSat & la demande (Free, Neufbox de SFR)

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : CanalPlay (sur PC et sur Iptv via Free) a I'acte, en packs ou par
abonnement au sein du MegaPass Kids et sur le Vidéo-Club de Numericable d I'acte ou au sein d’un abonnement Kids.

Service de télévision de rattrapage : CanalSat d la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Belgique - opérateur(s) : Belgacom
Suisse - opérateur(s) : Bluewin TV

REGIE PUBLICITAIRE : Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
www.lagardere-pub.com
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CARTOON NETWORK

115/123, avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly-sur-Seine

Téléphone : 0172250000 Fax:01722518 36
www.cartoonnetwork.fr

Société éditrice : Turner Entertainment Networks International Limited

Convention CSA : non Actionnaire(s) : Time Warner (100%)

Lancement de la chaine : 01/10/1999

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Waheb LEKHAL

Directeur d'Antenne : Lou MURRIN-HONORE

Directeur des Programmes : Stéphane PASQUIER-MIYAZAKI
Directrice de la Communication : Camille CHARVOLIN
Directeur de la Production : Philippe TOUZERY

Directrice des Ressources Humaines : Jocelyne BARBAUX

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaine du rire, de I'humour et de I'action.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 10 animation : 90
Programmes phares :

Ben 10 (Cartoon Network / Studios Floricienta Cris Morena), Batman, Scooby-Doo (WB Animation)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium

Satellite CanalSat Bouquet Basique

ADSL CanalSat DSL

Mobile / 3G Orange mobile Option totale TV

TNT

Internet : www.cartoonnetwork.fr
Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : CanalPlay, Neufoox de SFR
Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un tiers : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse - opérateur(s) : Naxoo, CanalSat Suisse

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Numericable Belgique, Be TV
DOM-TOM - opérateur(s) : CanalSat Réunion, TNS, MediaServ, Only

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Vanessa GRIFFITH-NAYLER
1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne-Billancourt Cedex
Téléphone : 01 41 41 39 94
www.f1pub.fr
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CHASSE ET PECHE

132, avenue du Président Wilson

BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex
Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235

www.chasseetpechetv.com

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €
Création de la chdine :  02/04/1996 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programmmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editorial : Simon MONCEAU

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine des passionnés de chasse et de péche.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE
Cable Numericable, Autres
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB

Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson

BOUQUET EN OPTION

BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex

Téléphone : 0149172473
www.regispub.com

ANNEXES -117



HD

CINE CINEMA

Cine Cinema Star, Cine Cinema Culte, Cine Cinema Famiz, Cine Cinema Premier, Cine Cinema Classic, Cine Cinema Frisson,
Cine Cinema Emotion

Espace Eiffel 1, place du Spectacle
92 863 Issy les Moulineaux Cedex 9
Téléphone : 0171353535 Fax:0171101071
www.cinecinema.fr
Société éditrice : MultiThématiques
Convention CSA : oui Capital : 84340983 €

Création de la chaine :  24/09/1995 Actionnaire(s) : Canal+ France (100%)
Lancement de la chaine : 15/09/2002
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Rodolphe BELMER

Directrice des chaines thématiques Cinéma : Nathalie COSTE CERDAN

Directrice de CinéCinéma Premier, CinéCinéma Emotion, CinéCinéma Frisson, CinéCinéma Star : Myriam HACENE
Directeur de CinéCinéma Famiz, CinéCinéma Culte, CinéCinéma Classic : Bruno DELOYE
Directrice des Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENEAU

Directrice Administrative et Financiére : Aline ALIX-DONAT

Directeur adjoint et Rédacteur en chef des Magazines : Pierre ZENI

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT

Responsable Communication Cinéma : Sophie FRACCHIA

THEMATIQUE:  CINEMA
Positionnement : Bouquet de sept chaines dédiées au cinéma.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 579

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium Plus
Satellite CanalSat Pack Cinéma
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : Ciné Cinéma

HD : Cine Cinema Premier HD

VaD : CanalSat & la demande

Service de télévision de rattrapage : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse

Monaco

DOM-TOM (Antilles, Caraibes, La Réunion, Nouvelle-Calédonie, Tahiti)

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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CINE FIRST

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.cinefirst.tv

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €

Création de la chaine :  01/12/2007 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)
Lancement de la chaine : 01/12/2007

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editorial : André KOBTZEFF

THEMATIQUE:  CINEMA
Positionnement : Chaine thématique de cinéma.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable

Satellite BISTV

ADSL Free

Mobile / 3G

TNT

Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB
Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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CINE FX

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.cinefx.net

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €

Création de la chaine :  15/09/2002 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programmmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editorial : Pascal GOUBEREAU

THEMATIQUE:  CINEMA
Positionnement : Chaine pour les passionnés du cinéma de science-fiction.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB
Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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CINE POLAR

132, avenue du Président Wilson

BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex
Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235

www.cinepolar.com

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €
Création de la chdine :  15/09/2002 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editorial : André KOBTZEFF

THEMATIQUE:  CINEMA
Positionnement : Chaine pour les passionnés de cinéma policier.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE
Cable Numericable
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BIS TV Online
VaD : AB Groupe
Service de télévision de rattrapage : RepeatlLAB

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB

Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson

BOUQUET EN OPTION

BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex

Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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COMEDIE !

Espace Eiffel 1, place du Spectacle
92863 Issy-les-Moulineaux Cedex 9

Téléphone : 01 49 22 20 01
www.comedie.com

Société éditrice : Jimmy - Comédie !
Convention CSA : oui Capital: 179 340€

Création de la chaine :  29/11/1997 Actionnaire(s) : MultiThématiques (100%)
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Rodolphe BELMER

Directeur du Pdle Flux : Ara APRIKIAN

Directeur des chaines Divertissement : Franck APPIETTO
Responsable Editorial : Manuel COHEN-SCALI

Directrice des Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENEAU
Directrice Financiéere : Aline ALIX-DONAT

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT
Responsable de la Communication : Clarisse FORT-HALLEREAU
Attachée de Presse : Aurélie PIMENTA

THEMATIQUE : FICTION ET DIVERTISSEMENT
Positionnement : Chaine de I'humour et du rire.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 60 magazine: 10  cinéma: 15
Autres : 15

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

VaD : CanalSat & la demande
Service de télévision de rattrapage : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse

Belgique

DOM-TOM (La Réunion, lle Maurice, Madagascar, Comores, Mayotte, Martinique)

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 3535 35
www.canalplusregie.com
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Société éditrice : MultiThématiques
Convention CSA : oui

Création de la chdine :  22/12/1999
Lancement de la chaine : 14/04/2001
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :
Président : Rodolphe BELMER

CUISINE.TV

15, rue Barbette
75003 Paris

Téléphone : 01 55 37 68 68 Fax: 01 55 37 68 69
www.cuisine.tv

Capital: 748 615€
Actionnaire(s) : MultiThématiques (100%)

Directrice Générale et Directrice Marketing et Développement commercial : Myriam DUTEIL

Directeur d'Antenne : Jérdbme BARRUE

Directrice des Programmes, de la Programmation et des Acquisitions : Isabelle GRILLOT
Directrice des Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENEAU

Responsable Marketing et Partenariat : Vanessa MOLLE

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT

Responsable de la Communication : Clarisse FORT-HALLEREAU

THEMATIQUE : ART DE VIVRE

Positionnement : Chaine gastronomique dédiée & I'univers culinaire.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 620

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Moblle / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)
TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Belgique - opérateur(s) : Coditel
Suisse - opérateur(s) : CanalSat

Afrigue, DOM-TOM, Luxembourg - opérateur(s) : CanalOverseas Africa, Canal Réunion, Luxembourg Telecom

REGIE PUBLICITAIRE :

Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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DEMAIN.TV

1, rue Patry
92220 Bagneux

Téléphone : 01 4536 8900 Fax:01 45368901

Société éditrice : Ymédias
Convention CSA : oui

Création de la chaine : 29/11/1997
Lancement de la chaine : 29/11/1997
Forme juridique : S.A.

Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Yacine SABEG
Directeur d'Antenne : Martine LUPI
Directrice des Programmes : Martine LUPI

Directrice de la Production : Virginie SCHMIDT

THEMATIQUE :

www.demain.fr

Capital : 2248 893 €

Effectif :

18

Actionnaire(s) : Ymédias (61,5%), FPMEI FCPR (17,2%), GCE

DIVERSITE, EMPLOI, FORMATION, DEVELOPPEMENT LOCAL

Positionnement : Chaine de toutes les diversités : diversité culturelle, diversité des initiatives, diversité des territoires, diversité des
métiers et diversité des formations.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 373

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : magazine : 80

20

Programmes phares :
Heureux élus | (Demain.TV)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR

Cdble Numericable

Satellite CanalSat

ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR, Orange)

Mobile / 3G Orange mobile

TNT Gratuite (en lle-de-France

seulement)

Internet : www.demain.fr
VaD : Demain.TV a la carte

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Allemagne - opérateur(s) : Kabel BW

REGIE PUBLICITAIRE :
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BOUQUET DE BASE
TV Premium
Bouquet Basique
Bouquet Basique

REMICS & Cie.
Contact : Rémi COLLARD
6, avenue de Torcy
92370 Chaville
Téléphone : 01 47 50 27 26

Participations (17.2%). Vigie 14 AS (12%)

Divers partenariats (100)

informations / actualités :

BOUQUET EN OPTION



DIRECT 8

Tour Bolloré 31/32, quai de Dion Bouton
92811 Puteaux

Téléphone : 01 46 96 48 88
www.direct8.fr

Société éditrice : Direct 8

Convention CSA : oui Capital : 200 000 000 €

Création de la chaine :  31/03/2005 Actionndire(s) : Groupe Bolloré (100%)
Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

Président : Vincent BOLLORE

Vice-Président : Philippe LABRO

Directeur Général : Jean-Christophe THIERY

Directeur d'Antenne : Christian STUDER

Directeur des Programmes : Yannick BOLLORE
Attachée de Presse : Elodie LE ROL

Directeur de la Production : Adrien KLOTZ

Directeur des Ressources Humaines : Jean ARACHTINGI
Directeur des Acquisitions : Yann LE PRADO

THEMATIQUE :  GENERALISTE
Positionnement : Chaine généraliste de la TNT (cible : 25-59 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable Toutes offres
Satellite CanalSat Toutes offres
ADSL CanalSat DSL, Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange
Mobile / 3G CanalSat mobile (Orange
mobile)
TNT Gratuite

Internet : www.direct8.fr, Orange Web TV
Service de télévision de rattrapage : Replay 8
Diversification : oui en presse (Direct Matin, Direct Soir, Direct Sport)

REGIE PUBLICITAIRE : Bolloré Intermédia
Contact : Fatima IKEZBI
31/31, quai de Dion Bouton
92800 Puteaux
Téléphone : 01 46 96 48 41
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DISCOVERY CHANNEL

5, rue Scribe
75009 Paris

Téléphone : 01 76 702046 Fax: 0176702041
www.yourdiscovery.com

Société éditrice : Discovery Communications

Convention CSA: non Actionnaire(s) : Discovery Communications Europe Ltd.
Création de la chaine :  01/09/2004 (100%)

Lancement de la chaine : 01/09/2004
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Marinella SOLDI
Directeur d'Antenne : Antonio RUIZ

Directrice des Programmes : Elena CASTELLANO

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE

Positionnement : Chaine consacrée & la découverte sous toutes ses formes (sciences & technologie, mécanique et histoire
d’hommes).

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 100
Programmes phares :

Mythbusters (Beyond Television Productions), Seul face & la nature (Diverse Bristol), Top Gear (BBC).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Moblle / 3G
TNT

Internet : www.yourdiscovery.com

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Hélene GEORGES
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 62 00
www.ftv-publicite.fr
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DISCOVERY HD SHOWCASE (ex DISCOVERY REAL TIME)

5, rue Scribe
75009 Paris

Téléphone : 01 76 702046 Fax: 0176702041
www.yourdiscovery.com

Société éditrice : Discovery Communications

Convention CSA: non Actionnaire(s) : Discovery Communications Europe Ltd.
Création de la chaine :  26/01/2010 (100%)

Lancement de la chaine : 26/01/2010
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Marinella SOLDI
Directeur d'Antenne : Antonio RUIZ

Directrice des Programmes : Elena CASTELLANO

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine de l'art de vivre (déco, bien-étre, style, relations...)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.yourdiscovery.com

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Hélene GEORGES
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 62 00
www.ftv-publicite.fr
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DISNEY CHANNEL

1, rue de la Galmy Chessy
77776 Marne la Vallée Cedex 4

Téléphone : 0164172100 Fax: 016417 2255
www.disneychannel.fr

Société éditrice : Disney Channels France, une division de The Wallt Disney Company

Convention CSA : oui Capital : 246000 €
Création de la chdine :  09/07/1996 Effectif : 47
Lancement de la chaine : 22/03/1997 Actionnaire(s) : Disney Enfreprises Inc. (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président de The Walt Disney Company France : Jean-Francois CAMILLERI
Vice-Présidente et Directrice Générale Disney Channels France : Héléne ETZI
Responsable de la Programmation : Patrick FONTAINE

Directeur des Programmes et des Acquisitions : Sébastien LIEFFENRINCKX
Directrice du Marketing, de la Communication : Sandrine MIES
Responsable Senior des Services Créatifs : Claire MATIGNON

Responsable Junior des Nouveaux Médias : David POPINEAU
Responsable Junior des Relations Presse : Héléne WETZEL

Directeur des Opérations : Frangois STAROZ

Directrice Exécutive Finance et Business Management : Nicola STOCKTON
Directeur des Ressources Humaines : Emmanuel RINALDI

Responsable Senior des Acquisitions Disney Channel : Malika ABDELLAOUI

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaine dédiée aux enfants de 8-14 ans (coeur de cible : filles 8-12 ans).

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 138

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 43 animation:48 magazine : 5
Téléfims : 4

Programmes phares :
Hannah Montana, Jonas, Sonny, Les Sorciers de Waverly Place, Totally Spies, Witch.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.disneychannel.fr
VaD : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Be TV, Numericable

Suisse - opérateur(s) : Naxoo

Afriqgue, DOM-TOM, Luxembourg, Monaco - opérateur(s) : CanalOverseas Africa, Numericable, Monaco Telecom

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Béatrice BLANCHARD
1, quai du Point du Jour
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 41 41 30 30
www.tf1pub.fr
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HD

DISNEY CINEMAGIC

Building 12, 586 Chiswick Road
W5,5 AN, Londres, Royaume-Uni

Téléphone : (00 44) 20 86 36 2000
www.disneycinemagic.fr

Société éditrice : Disney Television France, division de Walt Disney Company France
Convention CSA: non Capital : 246000 €

Création de la chaine :  29/07/1996 Actionnaire(s) : Disney Entreprises Inc.
Lancement de la chaine : 04/09/2007
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président de The Walt Disney Company France : Jean-Frangois CAMILLERI
Vice-Présidente et Directrice Générale Disney Channels France : Héléne ETZI
Directeur des Programmes et des Acquisitions : Sébastien LIEFFENRINCKX
Directrice du Marketing, de la Communication et des Services Créatifs : Sandrine MIES
Responsable Senior des Services Créatifs : Claire MATIGNON

Responsable Junior des Nouveaux Médias : David POPINEAU

Responsable Junior des Relations Presse : Hélene WETZEL

Directeur des Opérations : Francois STAROZ

Directrice Exécutive Finance et Business Management : Nicola STOCKTON
Directeur des Ressources Humaines : Emmanuel RINALDI

Responsable Senior des Acquisitions Disney Channel : Malika ABDELLAOUI

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaine pan-européenne dédiée a toute la famille.

Volume total de programmes produlits en 2008 (en heures) : 2

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction:4 animation: 47  cinéma: 32
Téléfilms: 17

Programmes phares :
Blanche-Neige, La belle au Bois Dormant, Les 101 Dalmatiens, Pinocchio et tous les Disney-Pixar en premiére exclusivité.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium+
Satellite CanalSat Pack Cinéma ou option HD

(Disney Cinemagic, Disney
Cinemagic+1, Disney
Cinemagic HD)

ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G

TNT

Internet : www.disneycinemagic.fr

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Be TV, Numericable

Suisse - opérateur(s) : Naxoo

Afrique, DOM-TOM, Luxembourg, Monaco - opérateur(s) : CanalOverseas Africa, Numericable, Monaco Telecom

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Béatrice BLANCHARD
1, quai du Point du Jour
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 41 41 30 30
www.f1pub.fr
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DISNEY XD (ex JETIX)

1, rue de la Galmy Chessy
77776 Marne la Vallée Cedex 4

Téléphone : 0164172100 Fax: 016417 2255
www.disneyxd.fr

Société éditrice : Disney Channels France, une division de The Wallt Disney Company

Convention CSA : oui Capital: 246 000 €

Création de la chaine :  04/09/2007 Actionnaire(s) : Disney Entreprises Inc.
Lancement de la chaine : 30/11/2007

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président de The Walt Disney Company France : Jean-Francois CAMILLERI
Vice-Présidente et Directrice Générale Disney Channels France : Héléne ETZI
Responsable de la Programmation : Dana ABSIL-BRAUNER

Directeur des Programmes et des Acquisitions : Sébastien LIEFFENRINCKX
Directrice du Marketing, de la Communication et des Services Créatifs : Sandrine MIES
Responsable Senior des Services Créatifs : Claire MATIGNON

Responsable Junior des Nouveaux Médias : David POPINEAU

Responsable Junior des Relations Presse : Héléne WETZEL

Directeur des Opérations : Francois STAROZ

Directrice Exécutive Finance et Business Management : Nicola STOCKTON
Directeur des Ressources Humaines : Emmanuel RINALDI

Responsable Senior des Acquisitions Disney Channel : Malika ABDELLAOUI

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaine dédiée aux gar¢cons de 8-12 ans.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 138

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 43 animation:48 magazine : 5
Téléfims : 4

Programmes phares :
Aaron Stone, Zeke et Luther, Iron Man.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium
Satellite CanalSat
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.disneyxd.fr

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Be TV, Numericable

Suisse - opérateur(s) : Naxoo

Afriqgue, DOM-TOM, Luxembourg, Monaco - opérateur(s) : CanalOverseas Africa, Numericable, Monaco Telecom

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Béatrice BLANCHARD
1, quai du Point du Jour
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 41 41 30 30
www.fTpub.fr
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E! ENTERTAINMENT

141, Wardour Street
W1FOUT, Londres, Royaume-Uni

Téléphone : 0044 207 297 50 50
www.eonline.com

Société éditrice : El Entertainment UK LTD
Convention CSA: non

Création de la chdine :  01/06/1991
Lancement de la chaine : 12/09/2004

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Kevin MacLELLAN
Directeur Général : Brad WALD

Directeur des Programmes : David BALL
Directeur de la Communication : Lee RAFTERY
Directeur de la Production : Jeff PAYNE

THEMATIQUE:  GENERALISTE
Positionnement : Chaine en continu consacrée au monde du showbiz et de la culture pop.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 800

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 15 documentaire : 15
10 divertissements: 50 cinéma: 10

Programmes phares :
Le Tapis Rouge Live, L'incroyable Famille Kardashian, Sofa (produit par Thierry Colby), E! News, Hollywood Stories

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite Canalsat
ADSL CanalSat DSL (Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine diffusée dans plus de 120 pays - nombre total d'abonnés : 150 000 000

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Clément BASCOULERGUE
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr

Actionnaire(s) : Comcast International Media Group (100%)

magazine :
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Société éditrice : ABSat
Convention CSA : oui

Création de la chdine :  02/04/1996
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :
Président : Jean-Michel FAVA
Directeur Général : Denis BORTOT

ENCYCLOPEDIA

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.encyclopedia.fr

Capital : 24 000 000 €
Actionnaire(s) : Groupe ABS.A. (100%)

Directeur de la Programmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI

Responsable Editoriale : Elodie BUZUEL

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE

Positionnement : Chaine de la science et de la connaissance.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT
Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe
Service de télévision de rattrapage : RepeatlLAB
REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB

132 - ANNEXES

Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com



EQUIDIA

Zac Kleber 165, boulevard de Valmy
92700 Colombes

Téléphone : 01 46 5289 15 Fax: 01465221 60
www.equidia.fr

Société éditrice : S.A.S. Equidia
Convention CSA : oui
Création de la chaine :

Actionnaire(s) : France Galop (47,5%). Cheval Francais

20/10/1999 (47,5%), PMU (5%)
Lancement de la chaine : 21/10/1999

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Eric BRION

Directeur de la Rédaction : Jérdme LENFANT

Directeur Marketing et Communication : Guillaume BERNARD
Responsable de Production : Claude NEYRET

Responsable des Acquisitions et Ventes : Natacha CLOUZET

THEMATIQUE : SPORT
Positionnement : Chaine spécialisée dans les courses hippiques, les sports équestres et le monde du cheval.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Prima
Satellite CanalSat Bouquet Basique
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR, Orange)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues Bouquet Basique
Telecom, Orange/Gallery SFR)
TNT

Infernet : www.equidia.fr

REGIE PUBLICITAIRE : REMICS & Cie.
Contact : Rémi COLLARD
6, rue Emile Verhaeren
92210 Saint-Cloud
Téléphone : 01 76 01 90 60

www.remicsetcompagnie.com
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Société éditrice : ABSat
Convention CSA : oui

Création de la chdine :  02/04/1996
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :
Président : Jean-Michel FAVA
Directeur Général : Denis BORTOT

ESCALES

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.escalestv.fr

Capital : 24 000 000 €
Actionnaire(s) : Groupe ABS.A. (100%)

Directeur de la Programmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editoriale : Monique LAJOURNADE

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE

Positionnement : Chaine consacrée au voyage et & la découverte.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT
Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe
Service de télévision de rattrapage : RepeatlLAB
REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB
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Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com



ESPN CLASSIC

13, rue Camillie Desmoulins
92130 Issy les Moulineaux

Téléphone : 01 58 042541 Fax: 0158 04 24 63
www.espnclassic.com

Société éditrice : ESPN EMEA Ltd.

Convention CSA : non Actionnaire(s) : ESPN Int. (100%)
Création de la chdine :  04/03/2002

Lancement de la chaine : 04/03/2002

Forme juridique : ESPN Classic Sport Ltd. Co.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général Europe Middle-East Asia : Lynn FRANK

Vice-President & Directeur Général Télévision Europe Middle-East & Africa : Jeroen OERLEMANS
Directeur des Programmes & Production Europe Middle-East & Africa : Tony STIMPSON
Directeur Financier : Andrew GROCOTT

Directeur du Marketing & Promotion Europe Middle-East & Africa : Mike Mc KIBBIN

Responsable Marketing & Communication France : Virginie BENON

Channel Manager France : John PALFREY

Directrice des Ressources Humaines Europe Middle-East & Africa : Helene SHARROCK

THEMATIQUE: ~ SPORT
Positionnement : Chaine dédiée aux plus grands moments et aux légendes du sport.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite CanalSat
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : ESPN Classic
VaD : Video Player
Service de télévision de rattrapage : Video Player

REGIE PUBLICITAIRE : ESPN Classic Ltd.
Contact : Chris NICHOLLS & Joanne KING
3 Queen Caroline Street, Hammersmith
W69PE, Londres, Royaume-Uni
Téléphone : 0044 20 8222 2332
www.espnclassic.com
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EURONEWS

60, chemin des Mouilles
BP 161 69131 Ecully Cedex

Téléphone : 0472188000 Fax:0478332717
www.euronews.net

Société &ditrice : Euronews S.A.

Convention CSA : oui Capital : 501 000 €
Création de la chdine : 01/08/1992 Effectif: 276
Lancement de la chaine : 01/01/1993 Actionnaire(s) : France Télévisions (23%), RAI (21%), RTVE

Forme juridique : S.A. (18%), RTR (15%), etc.

ORGANIGRAMME :

Président du Directoire : Philippe CAYLA

Directeur Général : Michael PETERS

Directeur de I'Antenne et de I'Information : Luis RIVAS
Rédactrice en Chef : Gardenia TREZZINI

Directeur Commercial et Marketing : Olivier de MONTCHENU
Directrice de la Distribution : Jill GRINDA

Directrice des Ressources et des Technologies : Cécile LEVEAUX

THEMATIQUE : INFORMATION
Positionnement : Chaine internationale d'information avec une perspective européenne.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : informations / actualités : 100

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable, Autres TV Prima
Satelllte CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobille / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT

Internet : www.euronews.net

VaD : Euronews

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : Numericable
Service de télévision de rattrapage : Euronews

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine diffusée dans 139 pays sur les principaux bouquets satellitaires

REGIE PUBLICITAIRE : Euronews Sales SARL
Contact : Olivier de MONTCHENU
50, avenue des Champs-Elysées
75008 Paris
Téléphone : 01 563 96 50 11
www.euronews.net
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EUROSPORT, EUROSPORT 2

3, rue Gaston et René Caudron
92798 Issy-les-Moulineaux cedex 9

Téléphone : 0140938000 Fax: 0140939654
www.eurosport.fr

Société éditrice : Eurosport SA

Convention CSA @ oui Actionnaire(s) : Groupe TF1 (100%)
Création de la chdine :  01/02/1989

Lancement de la chaine : 01/02/1989

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Laurent-Eric LE LAY

Directeur Général : Patrick GODDET

Rédacteur en Chef : Christophe JAMMOT

Directeur des Programmes : Loic CARON

Responsables de la Communication : Anne BAYARD et Bertrand BRIDON
Directeur de la Production : Sébastien DELESTRE

Directrice des Ressources Humaines : Sophie PEREZ

THEMATIQUE:  SPORT
Positionnement : Eurosport : chaine de tous les sports / Eurosport 2 : chaine de sport nouvelle génération.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 7500
Programmes phares :

Coupe de France de Football, Ligue 2, Coupes du monde de sports d'hiver, J.O de Vancouver, Formule 1, efc.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres TV Prima
Satellite CanalSat CanalSat 3 étoiles, CanalSat 4
étoiles, CanalSat 5 étoiles
ADSL CanalSat DSL
Mobile / 3G Orange mobile, CanalSat Bouquet Basique Orange (TV Max)
mobile
TNT Payante (CanalSat, TV TV Numeric, Pack découverte
Numeric, TNTop) TNTop, Pack TNTop

Internet : www.eurosport.fr
Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un tiers : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine diffusée dans 59 pays en Europe

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Stéphane DEVERGIES
Immeuble L'Atrium, 6 Place Abel Gance
92100 Boulogne Billancourt Cedex
Téléphone : 01 41 41 38 53
www.fTpub.fr

ANNEXES -137


jardillier
Tampon 


FRANCE 24

5, rue des Nations Unies
92445 Issy-les-Moulineaux
Téléohone : 01 73012424 Fax: 0173012456

www.france24.com
Société &ditrice : France 24
Convention CSA : oui Capital: 37000 €
Création de la chdine :  29/11/2005 Actionnaire(s) : Audiovisuel Extérieur de la France (100%)

Lancement de la chaine : 06/12/2006
Forme juridique : S.A.

Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (4), Subventions (96)

ORGANIGRAMME :

Président du Conseil d'Administration : Alain de POUZILHAC

Directrice Générale : Christine OCKRENT

Directeur délégué en charge de I'Information, des Programmes et du Multimédia : Vincent GIRET
Directeur Intermet et Nouveaux Médias : Stanislas LERIDON

Directeur Technique et des Systémes d'Information : Frédéric BROCHARD

Directrice de la Communication : Nathalie LENFANT

Directeur adjoint de la Rédaction : Albert RIPAMONTI

Directrice adjointe de la Rédaction en charge des Contenus en Langue Arabe : Nahida NAKAD
Directrice Juridique : Anne KACKI

Directeur International de la Distribution : Philippe ROUXEL

THEMATIQUE : INFORMATION

Positionnement : Chaine frangaise d’information intfernationale, dont la mission est de couvrir I'actualité internationale avec un
regard frangais 24h/24 et 7j/7 et de véhiculer partout dans le monde les valeurs et les perspectives frangaises. France 24 est diffusée
en trois versions linguistiques (francais, anglais et arabe).

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 8760
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : informations / actualités : 100

Programmes phares :

Culture (magazine), Reporters (reportages), Les Observateurs (magazine), Le Débat de France 24 (talk), L'Entretien de France 24
(talk), L'Invité de I'Economie (talk)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres TV Prima
Satellite CanalSat, BIS TV Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues  Bouquet Basique
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Orange SFR (Pass TV), Orange (TV), Orange (TV Max)

mobile, SFR, Bouygues Telecom) Bouygues Telecom (Basique)
TNT

Internet : BIS TV Online (BIS Basic)

VaD : Internet (France 24 HD Live Player) et Mobile

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un fiers : Youtube, DailyMotion
Service de télévision de rattrapage : France 24 HD Live Player

Diversification : oui en mobile

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine présente sur prés de 380 offres dans le monde

REGIE PUBLICITAIRE : France 24 Advertising
Contact : Patrice BEGAY
5 rue des Nations Unies
92445 Issy-les-Moulineaux
Téléphone : 01 73 01 26 26
www.france24.com/fr/publicite
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FRANCE 4

7, esplanade Henri-de-France
75015 Paris

Téléohone : 01 56 22 68 55
www.france4.fr

Société éditrice : France 4

Convention CSA : oui Capital : 3048 500 €

Création de la chdine :  31/03/2005 Actionnaire(s) : France Télévisions (100%)
Lancement de la chaine : 31/03/2005

Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

Directeur Général en charge des Antennes, des Programmes et de I'Information : Patrice DUHAMEL

Directeur de I'Antenne de France 4 : Bruno GASTON

Directeur Général en charge de la Gestion, des Finances et des Ressources humaines : Damien CUIER

Directrice Générale déléguée en charge des Réseaux Régionaux : Geneviéve GIARD

Directeur Général délégué en charge du Marketing et de la Communication : Claude-Yves ROBIN

Directeur Général délégué en charge des Technologies, de la Fabrication et des Développements Numériques : Frangois GUILBEAU
Médiateur des Programmes de France Télévisions : Alain LE GARREC

THEMATIQUE :  GENERALISTE
Positionnement : Chaine de spectacle et d’événements (cible : 15-34 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium

Satelllite CanalSat Les Thématiques

ADSL CanalSat DSL (Free, SFR)

Mobile / 3G CanalSat mobile

TNT Gratuite

Internet : www.franced4.fr
VaD : France TVoD

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : Programmes & partir de 18h disponibles sur le service 24/24 TV
d'Orange
Service de télévision de rattrapage : France 4 Vidéos

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Philippe SANTINI
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr
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8 CHBHNES ERETUITES

FRANCE 5

2/4, rue Marceau
92785 Issy-les-Moulineaux Cedex 9

Téléphone : 01 56 22 92 32
www.franceb.fr

Société éditrice : France Télévisions

Convention CSA : oui Capital: 197 540015 €

Création de la chaine :  07/12/1994 Actionnaire(s) : France Télévisions (100%)
Lancement de la chaine : 13/12/1994

Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

Directeur Général en charge des Antennes, des Programmes et de |'Information : Patrice DUHAMEL

Directeur de 'Antenne de France 5 : Pierre BLOCK DE FRIBERG

Directeur Général en charge de la Gestion, des Finances et des Ressources humaines : Damien CUIER

Directrice Générale déléguée en charge des Réseaux Régionaux : Geneviéve GIARD

Directeur Général délégué en charge du Marketing et de la Communication : Claude-Yves ROBIN

Directeur Général délégué en charge des Technologies, de la Fabrication et des Développements Numériques : Frangois GUILBEAU
Médiateur des Programmes de France Télévisions : Alain LE GARREC

THEMATIQUE:  GENERALISTE
Positionnement : Chaine du savoir, de la formation et de I'emploi.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium

Satellite CanalSat Les Thématiques

ADSL CanalSat DSL (Free, SFR)

Mobile / 3G CanalSat mobile

TNT Gratuite

Internet : www.franceb.fr
VaD : France TVoD

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : Programmes & partir de 18h disponibles sur le service 24/24 TV
d'Orange
Service de télévision de rattrapage : France 5 Vidéos

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Afrique - opérateur(s) : CanalSat Horizons
Afrique - opérateur(s) : CanalSat Afrique

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Philippe SANTINI
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr
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FRANCE O

35,37, rue Danton
92240 Malakoff

Téléphone : 0155227100 Fax:0155227326
www.franceo.rfo.fr

Société éditrice : Réseau France Outre-mer (RFO)

Convention CSA : oui Actionnaire(s) : France Télévisions (100%)
Création de la chdine :  25/03/1998

Lancement de la chaine : 25/02/1998

ORGANIGRAMME :

Directeur Général en charge des Antennes, des Programmes et de I'Information : Patrice DUHAMEL
Directeur des Anfennes France O et RFO : Luc LAVENTURE

Directeur Général en charge de la Gestion, des Finances et des Ressources humaines : Damien CUIER
Directrice Générale déléguée en charge des Réseaux Régionaux : Geneviéve GIARD

Directeur Général délégué en charge du Marketing et de la Communication : Claude-Yves ROBIN

Directeur Général délégué en charge des Technologies, de la Fabrication et des Développements Numériques : Frangois GUILBEAU

Directeur des opérations Outre-mer : Christian AUGEREAU
Médiatrice de RFO : Anastasie BOURQUIN-LATIDINE

THEMATIQUE:  GENERALISTE
Positionnement : Chaine des frangais originaires d'Outre-mer.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium
Satellite CanalSat, TNT Sat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Free, SFR)
Mobile / 3G
TNT Gratuite (en lle-de-France
seulement)

Internet : www.franceo.rfo.fr

VaD : France TVoD

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un fiers : Programmes & partir de 18h disponibles sur le service 24/24 TV
d'Orange

Service de télévision de rattrapage : France O Vidéos

Diversification : oui en radio

REGIE PUBLICITAIRE : Web Sat Pub
Contact : Erwan LE BARAZER
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 62 00
www.ftv-publicite.fr
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GAME ONE

22, rue Jacques Dulud
92521 Neuilly sur Seine cedex

Téléphone : 01 70949494  Fax: 01 70 94 94 95
www.gameone.net

Société éditrice : Game One S.A.S.
Convention CSA : oui Capital : 97 067 €

Forme Juridique : S.AS. Effectif: 20
Actionnaire(s) : MTV Networks BV (61,4%), Atari (38,6%)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Thierry CAMMAS
Directeur d'Antenne : Jean-Marc DUPIRE

Directeur des Programmes : Jean-Marc DUPIRE
Directeur de la Communication : Nicolas BESNIER
Directrice de la Production : Karine SEVRAIN
Directrice des Ressources Humaines : Laetitia MONOT

THEMATIQUE : GENERATIONNELLE / JEUNES ADULTES

Positionnement : Game One : chaine des générations digitales / Game One Music HD : chaine expérimentale spécialisée dans la
convergence musique / jeu-vidéo en haute définition.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 130

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 9  documentaire : 4
animation : 43 magazine : 37  spectacle vivant : vidéoclips : 6  cinéma: 1

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 8,5

Programmes phares :

Naruto Shippuden, South park (MTV Rétro / Game One, Le JT (Game One). Programmation inédite de Game Clips qui mixent et
synchronisent les images des meilleurs jeux-vidéo HD avec les meilleurs titres musicaux des répertoires frangais et internationaux.
intégralement en HD nafif.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Prima
Satellite CanalSat, Orange, BIS TV Bouquet Basique
ADSL CanalSat DSL (Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G CanalSat mobile Bouquet Basique
TNT

Internet : www.gameone.net

VaD : Mon Game One

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un fiers : Free, Home Vidéo, Numericable

Service de télévision de rattrapage : Mon Game One

Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un tiers : CanalSat & la demande, Numericable

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse - opérateur(s) : Naxoo - nombre total d'abonnés : 12 000

Belgique - opérateur(s) : Coditel, Be TV - nombre total d'abonnés . 25 000
Maroc - opérateur(s) : Maroc Telecom - nombre total d'abonnés : 6 000

REGIE PUBLICITAIRE : MTV Publicité
Contact : Sophie DELACOUR (Coordinatrice Régie)
22, rue Jacques Dulud
92521 Neuilly-sur-Seine Cedex
Téléphone : 01 70 94 95 07
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GIRONDINS TV

rue Joliot Curie
33187 Le Haillan

www.girondins.com

Convention CSA : oui Actionnaire(s) : M6 Thématiques (100%)
Création de la chaine :  01/11/2008

Lancement de la chaine : 14/08/2008
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :
Président : Emmanuel BISSIRIER
Directeur Général : Alain DEVESELEER

THEMATIQUE : SPORT
Positionnement : Chaine de football dédiée aux Girondins de Bordeaux.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable Pack Full Sport
Satellite CanalSat, La TV d'Orange Pack Sport

ADSL CanalSat DSL (Free, Orange)

Mobile / 3G

TNT

Internet : www.girondins.com
Service de télévision de rattrapage : Girondins Replay, Girondins webTV

REGIE PUBLICITAIRE : M6 Publicité
Contact : Florence BRAME
89, avenue Charles de Gaulle
92575 Neuilly sur Seine Cedex
Téléphone : 01 41 92 66 66
www.mépub.fr
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GULLI

28, rue Francois ler

75008 Paris
Téléohone : 01 56 36 5555 Fax: 01 56 36 55 59
www.aulli.fr
Société éditrice : Jeunesse TV
Convention CSA : oui Capital : 1000500 €
Création de la chaine :  18/11/2005 Actionnaire(s) : Lagardére Active (66%), France Télévisions
Lancement de la chaine : 18/11/2005 (34%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Directrice des Activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuelle GUILBART
Directeur Général des Programmes et des Antennes du Pdle Télévision de Lagardére Active : Pierre BELAISCH
Directeur des Opérations Musique des Radios Musicales et des Activités Télévision en France : Jérobme LANGLET
Secrétaire Général des Antennes du Pole Télévision de Lagardére Active : Laurent MICOULEAU

Directrice des Programmes : Karine LEYZIN

Directrice de la Communication Publicitaire : Valérie CHEBASSIER

Directrice de la Promotion : Sophie MALRIEUX

Directrice des Relations Presse de Lagardére Active : Valérie BLONDEAU

Directeur Commercial des Activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuel GENIN
Directrice des Etudes du Pole Télévision de Lagardére Active : Tiphaine DE RAGUENEL

Directrice des Acquisitions : Emmanuelle BARIL

Editrice Parental et Jeunesse : Stéphanie PEREZ

THEMATIQUE : JEUNESSE

Positionnement : Chaine gratuite pour la jeunesse et la famille (cinéma, divertissement, animation, série, documentaire,
magazine...).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable, Autres TV Premium
Satellite CanalSat, TNT Sat, La TV CanalSat 3 étoiles, BISTV
d'OCrange
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange mobile),
iPhone (gratuit)

TNT Gratuite

Internet : BIS TV Online, Gulli TV
Programmes proposés en VAD sur un service édité par un fiers : Pass Kids lllimité (Neufbox de SFR), 24/24 Jeunesse (La TV d'Orange),
Vidéo-Club & I’'acte ou au sein de I'abonnement Kids (Numericable), fourniture de contenus VaD & Bibliomédias et KizzTV en 2010.

Service de télévision de rattrapage : Gulli Replay (disponible sur PC sur gulli.fr et sur TV sur Numericable et Free et bientdt chez
d’autres opérateurs).

Diversification : oui en radio, parc d'atfractions.

REGIE PUBLICITAIRE : Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
www.lagardere-pub.com
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HISTOIRE

1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne cedex

Téléphone : 0141 411234 Fax: 0141414038
www.histoire.fr

Société éditrice : Histoire S.A.S.

Convention CSA : oui Capital: 395322 €
Création de la chdine : 01/12/1996 Effectif: 8
Lancement de la chaine : 14/07/1997 Actionnaire(s) : Groupe TF1 (100%)

Forme juridique : S.A.S.
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (5), Abonnement (90), Autres (5)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Laurent SOLLY

Directeur Général : Patrick BUISSON

Directeur d'Antenne : Christophe SOMMET

Directrice des Programmes : Elisabeth HAGSTEDT
Directrice de la Communication : Neary MAM
Directrice de la Production : Pauline DE PREVAL
Directrice des Ressources Humaines : Cécile LAMOURET
Responsable des Achats : Anne GROLLERON

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine axée sur I'histoire contemporaine du 20éme siecle.

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 30

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 79  magazine : 10
cinéma: 11

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 33

Programmes phares :

Le forum de I'histoire (Histoire), Le grand débat (Histoire), Programmation spéciale 11 novembre (Histoire), Les fermiers en Australie,
Gandhi.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium Plus
Satellite CanalSat Les Thématiques

ADSL CanalSat DSL (Free) Les Thématiques A la carte (Free)
Mobile / 3G Orange mobile Orange (TV Max)
TNT

Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un fiers : CanalSat & la demande, Numericable
Diversification : oui en co-éditions littéraires

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Numéricable, Be TV

Suisse, Luxembourg - opérateur(s) : Naxoo, Cablecom, CanalSat, Numericable, ESR
Maroc, Algérie, Tunisie - opérateur(s) : Maroc Telecom, Le Bouquet de Canal+

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publiclté
Contact : Stéphane DEVERGIES
1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne-Billancourt Cedex
Téléphone : 01 414112 34
www.fTpub.fr
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6, aliée de la 2éme DB

75015 Paris
Téléphone : 0153 91 5140 Fax: 0153915145
www.itele.fr
Société éditrice : SESI
Convention CSA : oui Capital: 7500 €
Création de la chdine :  04/11/1999 Effectif: 208
Lancement de la chaine : 04/11/1999 Actionnaire(s) : Groupe Canal+ (100%)

Forme juridique : SNC

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Pierre FRAIDENRAICH

Directeur Administratif et Financier : Ludovic MAHOUDEAUX

Directeur d'Antenne : Marc WALTER

Directeur de la Rédaction : Thierry THUILLIER

Directrice de la Communication et du Marketing : Véronique REVEL RONGIER
Responsable Communication et Marketing : Marion AUVRAY

Directeur des Opérations : Xavier BODIN-HULLIN

Directrice des Ressources Humaines : Julie LASZCZYK

THEMATIQUE : INFORMATION

Positionnement : Chaine d’information en continu 24h/24. Programmes et débats autour de I'actualité politique, sociale,
économique, culturelle et sportive.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : informations / actualités : 100

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION

Cable Numericable, Autres TV Prima

Satellite CanalSat Les Thématiques

ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,

Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues Option TV, Pass TV mobile et
Telecom, Orange/Gallery, SFR), Pass CanalSat mobile
iPhone (gratuit)

TNT

Internet : Simulcast, en streaming sur www.itele.fr, sur www.canalplus.fr et sur CanalSat Web TV..

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Be TV

Afrique francophone, DOM-TOM - opérateur(s) : CanalSat Overseas
Suisse - opérateur(s) : CanalSat

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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INFOSPORT

145, quai de Stalingrad
92134 Issy-les-Moulineaux Cedex

Téléphone : 0141338800 Fax:0141 338851
www.infosport.fr

Société éditrice : TPS Sport+
Convention CSA : oui Capital: 7500 €

Création de la chaine :  19/02/1998 Actionnaire(s) : Canal+ Distribution
Forme juridique : SNC

ORGANIGRAMME :

Directeur Général des chaines Canal+ : Rodolphe BELMER

Directeur Général : Nicolas BERT

Directeur d'Antenne : Stéphane CROSNIER

Directeur des Sports : Cyril LINETTE

Direction de la Communication : Benoit LIVA, Tony ROBIC, Eric LAPUZE, Jérébme MARTI
Directrice de la Production : Coralie PITON

THEMATIQUE:  SPORT
Positionnement : Chaine d'information sportive 24h/24.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre fotal d'heures diffusées) : sport : 100

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Moblle / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique

Suisse

DOM-TOM, Luxembourg - opérateur(s) : Parabole Réunion, Coditel

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 3535 35
www.canalplusregie.com
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JIMMY

Espace Eiffel 1, place du Spectacle
92863 Issy-les-Moulineaux Cedex 9

Téléphone : 01 71 35 35 35
www.jimmy.fr

Société éditrice : Jimmy - Comédie !
Convention CSA : oui Capital: 179 340€

Création de la chaine :  22/11/1990 Actionnaire(s) : MultiThématiques (100%)
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Rodolphe BELMER

Directeur du Pdle Flux : Ara APRIKIAN

Directeur des chaines Divertissement : Franck APPIETTO
Directrice des Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENAU
Directrice Editoriale : Valérie BILLAUT

Directrice Administrative et Financiere : Aline ALIX-DONAT
Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT
Responsable de la Communication : Clarisse FORT-HALLEREAU
Attachée de Presse : Aurélie PIMENTA

THEMATIQUE : FICTION
Positionnement : Chaine 100 % séries.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction : 100

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www jimmy.fr
VaD : CanalSat & la demande
Service de télévision de rattrapage : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Monaco - opérateur(s) : Monaco Telecom

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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JUNE (ex FILLES TV)

28, rue Francois ler

75008 Paris
Téléohone : 01 56 36 55 27
www.june.fr
Société éditrice : Canal J
Convention CSA : oui Capital : 20 628 250 €
Création de la chaine :  15/12/2000 Actionnaire(s) : Lagardére Active (100%)

Lancement de la chaine : 13/10/2009
Forme juridique : S.A.S.U.

ORGANIGRAMME :

Présidente : Emmanuelle GUILBART

Secrétaire Général des Anfennes du Pole Télévision de Lagardére Active : Laurent MICOULEAU

Directeur Général adjoint en charge des Programmes : Pierre BELAISCH

Directrice de la Communication Publicitaire : Valérie CHEBASSIER

Directrice des Relations Presse de Lagardére Active : Valérie BLONDEAU

Directeur Commercial des Activités Télévision France et International Lagardéere Active : Emmanuel GENIN
Chargée de la Programmation : Camille BIGNON

Directrice des Etudes du Pole Télévision de Lagardére Active : Tiphaine DE RAGUENEL

THEMATIQUE:  ADOLESCENT
Positionnement : Chaine thématique & destination des femmes de 15-24 ans.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres TV Premium, Divers
Satellite CanalSat CanalSat 4 étoiles
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues  CanalSat 4 étoiles
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues Bouqguet Basique
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT

Internet : www june.fr
VaD : CanalSat & la demande
Service de télévision de rattrapage : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Belgique, Suisse, Luxembourg
DOM-TOM

REGIE PUBLICITAIRE : Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
www.lagardere-pub.com

ANNEXES -149



KTO

125, rue Jean-Jacques Rousseau
92130 Issy-les-Moulineaux

Téléphone : 01 73022222 Fax:0173022226
www.ktotv.com

Convention CSA : oui Effectif: 48
Création de la chaine :  01/12/1999 Actionnaire(s) : Membres fondateurs : AXA Assurances Vie
Lancement de la chaine : 13/12/1999 Mutuelle, Belvision France, Bayard TV,

Hachette SA, Financiére Lafarge, Société
Civile Saint Loup, Centre d’Information et de
Documentation Religieuses, SCPA, Habert
Dassault Finance, Personnes physiques

Forme juridique :  Association Loi 1901

Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (10), Dons (90)

ORGANIGRAMME :

Président : Vincent REDIER

Directeur Général délégué : Christian DE PENNART

Directeur d'Antenne : Philippine DE SAINT PIERRE

Directeur des Programmes : Philippine DE SAINT-PIERRE
Directeur de la Communication : Olivier BRAILLON

Directeur Technique et des Moyens Internes : Franck DEMEAUX
Directrice des Ressources Humaines : Stéphanie VERDIER
Responsable des Achats : Bénédicte TOUCHARD

THEMATIQUE : COMMUNAUTAIRE ASSOCIATIVE CONFESSIONNELLE
Positionnement : Chaine de la communauté chrétienne de France.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 880

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 27 magazine : 54
spectacle vivant : vidéoclips: 6  Directs religieux : 13

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 18

Programmes phares :

Le voyage du Pape en France, Parlons-en, I'Esprit des Lettres, (coproduction avec le Jour du Seigneur et La Procure), Hors les murs,
la collection documentaire des Grands Entretiens (en coproduction avec le Jour du Seigneur)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres
Satellite CanalSat, Autres
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : KTO TV
VaD : www.kfotv.com
Service de télévision de raftrapage : KTO TV

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Suisse - opérateur(s) : Naxoo - nombre total d'abonnés : 13 642

REGIE PUBLICITAIRE : Régie publicitaire intégrée
Contact : Michel DE SOYE
125, rue Jean-Jacques Rousseau
92130 Issy-les-Moulineaux
Téléphone : 01 73 02 22 33

150 - ANNEXES



LA CHAINE METEO

Domaine de Marsinval
78540 Vernouillet

Téléphone : 01 3928 1990 Fax: 0139718531
www.lachainemeteo.com

Société &ditrice : Météo Consult

Convention CSA : oui Capital: 210000 €
Création de la chdine :  21/06/1995 Effectif : 33
Lancement de la chaine : 21/06/1995 Actionnaire(s) : Groupe Le Figaro (100%)

Forme juridique : S.A.S.
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (5), Abonnement (95)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Sofia BENGANA

Directeur Général : Eric SAVANT-ROS

Directeur d'Antenne et de la Production : Florent SCHINDLER
Directeur des Programmes : Karim BEN GHANEM

Directrice de la Communication : Isabelle CHEVRY

Directrice des Ressources Humaines et des Achats : Laure COQUELIN

THEMATIQUE : INFORMATION
Positionnement : Chaine d’information, de prévention, de conseil sur tous les sujets liés & la météorologie, au climat et &
I’environnement.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 8650
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : informations / actualités : 100
Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 100

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium

Satellite CanalSat Bouquet Basique

ADSL CanalSat DSL CanalSat 4 étoiles

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery SFR),
iPhone

TNT

Internet : www.lachainemeteo.com

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Monaco - opérateur(s) : Monaco Télécom - nombre total d'abonnés : 6 958
Suisse - opérateur(s) : CanalSat - nombre fotal d'abonnés : 3 930

REGIE PUBLICITAIRE : REMICS & Cie.
Contact : Rémi COLLARD
6, avenue de Torcy
92370 Chaville
Téléphone : 01 47 50 27 26
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LCI

1, quai du point du jour
92656 Boulogne

Téléphone : 01 41 41 2345 Fax: 0141412300
www.tfTnews.fr

Convention CSA : oui Capital : 4500000 €
Création de la chdine :  01/06/1994 Effectif: 130
Lancement de la chaine : 01/06/1994 Actionnaire(s) : Groupe TF1 (100%)

Forme juridique : SCS
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (25), Abonnement (55), Autres (20)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Nonce PAOLINI

Directeur de la Rédaction : Eric REVEL

Directeur adjoint de la Rédaction : Laurent DREZNER
Responsable Presse : Virginie PERRE

Directeur des Ressources Humaines : Vincent LE BARON

THEMATIQUE : INFORMATION
Positionnement : Chaine d'information 24h/24 commentée et analysée par des spécialistes.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : magazine : 20
informations / actualités : 80

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL Les Thématiques
Mobile / 3G CanalSat mobile (Orange
mobile)
TNT Payante (CanalSat, TNTop, TV

Numeric, Netgem)

Internet : www.tf1news.fr

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Afrique - opérateur(s) : Multichoice, CanalSat Horizons, Le Bouquet de Canal+
Suisse - opérateur(s) : CanalSat, Naxoo

Belgique - opérateur(s) : Voo, Belgacom, Telenet, Numericable

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Stéphane DEVERGIES
1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne-Billancourt Cedex
Téléphone : 01 41 41 38 53
www.fTpub.fr
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LCP-AN

106, rue de I'Université
75007 Paris

Téléphone : 0140 639050 Fax: 0140639924
www.lcpan.fr

Convention CSA: non Capital: 40000 €
Création de la chdine :  30/12/1999 Effectif : 69
Lancement de la chaine : 21/03/2000 Actionnaire(s) : Assemblée Nationale (100%)

Forme juridique : S.A.
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Dotation de I'Assemblée nationale (100)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Gérard LECLERC
Secrétaire Général : Eric MONIOT

Directeur d'Antenne : Christophe MOUTON
Directeur des Programmes : Christophe MOUTON
Directrice de la Communication : Virginie NICOLLE
Directeur de la Production : Olivier CAZES
Responsable des Achats : Isabella PISANI

THEMATIQUE : INFORMATION
Positionnement : Chaine d'information politique, parlementaire et citoyenne.

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 1250

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 6  magazine : 37
informations / actualités : 57

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 95

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable Basic
Satellite CanalSat, TNT Sat, La TV Bouquet Basique
d'OCrange
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR, Orange)
Mobile / 3G
TNT Gratuite

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Aucun
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L'EQUIPE TV

145, rue Jean Jacques Rousseau
92138 Issy les Moulineaux Cedex

Téléphone : 0141233000 Fax:0141233140
www.lequipetv.fr

Société éditrice : L'équipe 24/24

Convention CSA : oui Capital : 402000 €
Création de la chdine :  31/08/1998 Effectif : 91
Lancement de la chaine : 31/08/1998 Actionnaire(s) : SNC L'Equipe (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Xavier SPENDER

Directeur d'Antenne : Fabrice BOUCHET

Directeur des Programmes : Benoit PENSIVY

Directrice de la Communication : Céline PUREN
Directeur de la Production : Sébastien VALERE
Directrice des Ressources Humaines : Alexandra BRAUD

THEMATIQUE:  SPORT
Positionnement : Chaine d'information sportive qui aborde les multiples facettes du monde du sport.

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 2000
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : sport : 100

Programmes phares :
L'équipe du Soir, Mardi Rugby Club, Match aprés Match.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium

Satelllte CanalSat CanalSat 4 étoiles

ADSL CanalSat DSL (SFR)

Mobile / 3G CanalSat mobile

TNT

Internet : www.lequipetv.fr
Diversification : oui en web radio

REGIE PUBLICITAIRE : Amaury Médias
Contact : Laurence CARO et Martin BOUDET
738, rue Yves Kermen
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 41 04 97 00
www.manchettesports.com
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LES CHAINES CANAL+

Canal+ Cinéma, Canal+ Sport, Canal+ Family, Canal+ Décalé, Canal+ & la demande
1, place du Spectacle
92863 Issy-les-Moulineaux Cedex 9

Téléphone : 0171353535 Fax:0171101071
www.canalplus.fr

Société éditrice : Canal+ S.A.
Convention CSA : oui Capital: 95018076 €

Création de la chaine :  01/12/1983 Actionnaire(s) : Canal+ France (49%)
Lancement de la chaine : 04/11/1984

Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

Président du Conseil d'Administration : Berfrand MEHEUT

Directeur Général : Rodolphe BELMER

Directeur adjoint de I'Antenne chargé de la Programmation : René SAAL
Cinéma : Manuel ALDUY

Sports : Cyril LINETTE

Fictions francaises et Documentaires : Arielle SARACCO

Flux et Divertissements : Ara APRIKIAN

Jeunesse : Frangois DEPLANCK

Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENEAU

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication du Groupe Canal+ : Laurence GALLOT
Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT

THEMATIQUE : OFFRE MULTICHAINES PREMIUM

Positionnement : Bouguet de cing chaines avec chacune leur positionnement propre : Canal+ Cinéma, Canal+ Sport, Canal+
Family, Canal+ Décalé, Canal+ & la demande.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable Offre dédiée
Satellite CanalSat Offre dédiée
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues  CanalSat 3 étoiles, CanalSat 4
Telecom, Darty, Free, SFR, étoiles
Orange)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues Canal+ mobile
Telecom, Orange/Gallery, SFR)
TNT Payante (Canal+ Cinéma,
Canal+ Sport)

Internet : Player Canal+
VaD : Canal+ & la demande, CanalSat d la demande
Service de télévision de raftrapage : Canal+ & la demande, CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse

Antilles

DOM-TOM (La Réunion, Nouvelle-Calédonie)

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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Mé BOUTIQUE LA CHAINE

13, rue du Capricorne
94613 Rungis Cedex

Téléohone : 01 80 146500 Fax: 0180 146501
www.méboutique.com

Convention CSA : oui
Création de la chdine :  19/05/1998

Actionnaire(s) : Ventadis (filiale & 100 % du Groupe Mb6)

Forme juridique : SNC

THEMATIQUE:  TELEACHAT
Positionnement : Chaine francophone de téléachat 24nh/24 et 7j/7.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : Téléachat et services : 100

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Prima
Satellite CanalSat CanalSat 4 étoiles
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT
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Mé MUSIC HITS, M6 MUSIC BLACK, M6 MUSIC CLUB

60, avenue Charles de Gaulle
92575 Neuilly-Sur-Seine

Téléphone : 0141 927373 Fax: 0141926589
www.mémusic.com

Société éditrice : M6 Communication

Convention CSA : oui Capital : 40000 €
Lancement de la chaine : 10/01/2005 Effectif: 7
Forme juridique : S.A.S. Actionnaire(s) : Métropole Télévision (100%)

Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (10), Abonnement (90)

ORGANIGRAMME :

Vice-Président du Directoire, en charge des Antennes et des Contenus : Thomas VALENTIN
Directeur Général : Yann GENESTE

Directrice adjointe : Priscilla HUET

Responsable Editorial : Robin RUTTUN

Programmateurs Musicaux : Laurent BITTON et Aloan DECHELLE

Chargée de I'Antenne et de la Production : Johanne JAOUI

Chargée de la Communication : Marjorie CHARLES

THEMATIQUE : MUSICALE

Positionnement : Bouguet de chaines musicales (cible : 15-34 ans). Mé Music Hits : Tous les hits du moment / Mé Music Club : L'univers

du Clubbing / M6 Music Black : Rap, R'n'B, soul, reggae...

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 0,5 magazine : 9,5
spectacle vivant : vidéoclips : 90

Programmes phares :

Mé Music Hits (Miss et Mister VIP, Miss VIP on board, Flash nouvelle formule), Mé Music Black (Le blog de Fred Musa, La Famille de ...,

Mix Tape), Mé Music Club (Inside my radio, World DJ Tour, Mix by Kaio).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite Canalsat
ADSL CanalSat DSL (Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G Orange mobile
TNT
REGIE PUBLICITAIRE : Mé Publicité

Contact : Florence BRAME
89, avenue Charles de Gaulle
92575 Neuilly sur Seine Cedex

Téléphone : 01 41 92 66 66

www.mépub.fr
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MA CHAINE SPORT, MA CHAINE SPORT EXTREME

15, rue Cognacg-Jay
75007 Paris

Téléphone : 01 77 4681 50 Fax:0177468013
www.machainesport.fr

Société &ditrice : MCS

Convention CSA : oui Capital : 40000 €
Création de la chaine :  19/10/2007 Effectif: 9
Lancement de la chaine : 19/10/2007 Actionnaire(s) : Altis (85%), Nicolas ROTKOFF (15%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Nicolas ROTKOFF
Aftachée de Direction : Vanessa LEGARDINIER
Rédacteur en Chef : Jean-Yves DHERMAIN
Programmatrice : Delphine ROUSSEAU
Coordinateur Marketing : Guillaume LIEBENS
Responsable Technique : Sébastien PECAUD
Responsable de la rubrique "Extréme" : Julien SUIRE

THEMATIQUE:  SPORT

Positionnement : Ma Chaine Sport : chaine de sport dédiée & toute la famille et & fous les dges. Ma Chaine Sport Extréme : Premiére
chaine frangaise 100% extréme.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : sport : 100

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 100

Programmes phares :

Ma Chaine Sport : Championnat de France de Ligue 2, Liga Portugaise, Scottish Premier League, Série A Tennis ATP et WTA. Ma
Chdine Sport Extréme : Contest, Xtfrem Paintball, Beyond the Paint, Destination X...

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION

Cdble Numericable TV Prima

Satellite CanalSat Pack Sport

ADSL CanalSat DSL (Bouygues Bouygues Telecom (TV inclus) Neuf SFR (sélection) et Free
Telecom, Darty, Free, SFR) et Darty (Prima) (pack MCS)

Mobile / 3G SFR, iPhone (Ma Chdine Sport)

TNT

VaD : MCS VoD

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique et Luxembourg - opérateur(s) : Coditel - nombre total d'abonnés : 100 000
DOM-TOM - opérateur(s) : Outremer Telecom

Maroc - opérateur(s) : Canal Overseas, Maroc Telecom

REGIE PUBLICITAIRE : Remics et Compagnle
Contact : Remi COLLARD
6, rue Emile Verhaeren
92210 Saint-Cloud
Téléphone : 01 76 10 90 60
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MANGAS

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.mangas.fr

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €

Création de la chaine : 01/09/1996 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editorial : Pierre FAVIEZ

THEMATIQUE : ADOLESCENT
Positionnement : Chaine pour les passionnés de dessins animés et de mangas (cible : jeunes adultes).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BIS TV Online
VaD : AB Groupe
Service de télévision de rattrapage : RepeatlLAB

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB
Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93 213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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MCM

28, rue Francois ler
75008 Paris

Téléphone : 01 56 36 5300 Fax: 01 56 36 53 33

Société éditrice : MCM S.A.
Convention CSA : oui

Création de la chdine : 01/01/1989
Lancement de la chaine : 01/01/1989
Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

www.mcm.net

Capital : 1606 500 €

Actionnaire(s) : Groupe MCM S.A., filiale & 100% de
Lagardére Active.

Directrice des activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuelle GUILBART
Directeur Général des Programmes et Antennes du Pdle TV de Lagardére Active : Pierre BELAISCH
Directeur des Opérations Musique, des Radios musicales et des Activités TV : Jérdbme LANGLET

Responsable des Programmes : Nicolas GICQUEL

Directeur Editorial de la Musique et du Pole TV : Joey COUPE
Directrice des Relations Presse Lagardere Active : Valérie BLONDEAU
Directeur Commercial des Activités Télévision France et International Lagardére Active : Emmanuel GENIN

THEMATIQUE : MUSICALE

Positionnement : Chaine de référence dans le domaine de la musique (cible : 15-24 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR

Cable Numericable, Autres

Satellite CanalSat

ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G Universal Mobile

TNT

Internet : www.mcm.net

REGIE PUBLICITAIRE :
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MCM POP

28, rue Francois ler
75008 Paris

Téléphone : 01 56 36 53 00 Fax: 01 56 36 53 33
www.mcmpop.net

Société éditrice : MCM S.A.

Convention CSA : oui Capital : 1606 500 €

Création de la chaine :  01/04/2001 Actionnaire(s) : Groupe MCM S.A., filiale & 100% de
Forme juridique : SA. Lagardére Active.

ORGANIGRAMME :

Directrice des activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuelle GUILBART
Directeur Général des Programmes et Antennes du Pdle TV de Lagardére Active : Pierre BELAISCH
Directeur des Opérations Musique, des Radios musicales et des Activités TV : Jérdbme LANGLET
Responsable des Programmes : Nicolas GICQUEL

Directeur Editorial de la Musique et du Pole TV : Joey COUPE

Directrice des Relations Presse Lagardeére Active : Valérie BLONDEAU

Directeur Commercial des Activités Télévision France et International Lagardére Active : Emmanuel GENIN

THEMATIQUE : MUSICALE
Positionnement : Chaine des tubes des années 80 & aujourd’hui (cible : 25-35 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium Plus, Autres Option seule, Divers
Satellite CanalSat CanalSat 4 étoiles
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Moblle / 3G CanalSat mobile, Universal CanalSat, Universal (Bouquet Orange (TV Max)
Mobile, Orange Mobile Basique)
TNT

Internet : www.mcmpop.net

REGIE PUBLICITAIRE : Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
www.lagardere-pub.com
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Société éditrice : MCM S.A.
Convention CSA : oui

Création de la chdine :  01/07/1990
Lancement de la chaine : 01/11/2003
Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

MCM TOP

28, rue Francois ler
75008 Paris

Téléphone : 01 56 36 53 00 Fax: 01 56 36 53 33
www.mcmtop.net

Capital : 1606 500 €

Actionnaire(s) : Groupe MCM S.A., filiale & 100% de
Lagardére Active.

Directrice des activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuelle GUILBART
Directeur Général des Programmes et Antennes du Pdle TV de Lagardére Active : Pierre BELAISCH
Directeur des Opérations Musique, des Radios musicales et des Activités TV : Jérdme LANGLET
Responsable des Programmes : Nicolas GICQUEL

Directeur Editorial de la Musique et du Pole TV : Joey COUPE

Directrice des Relations Presse Lagardere Active : Valérie BLONDEAU

Directeur Commercial des Activités Télévision France et International Lagardére Active : Emmanuel GENIN

THEMATIQUE : MUSICALE

Positionnement : Chaine musicale 100% interactive multi-supports (t&lévision, internet et téléphone).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium Plus, Autres Option seule, Divers
Satelllite CanalSat CanalSat 4 étoiles
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues

Telecom, Darty, Free, SFR,

Orange)
Moblle / 3G CanalSat mobile, Universal CanalSat, Universal (Bouquet Orange (TV Max)

Mobile, Orange Mobile
TNT

Internet : www.mcmtop.net

REGIE PUBLICITAIRE :
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Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
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HD

28, rue Francois ler
75008 Paris
Téléphone : 01 56 36 51 00 Fax: 0156 36 51 09
www.mezzo.tv
Société éditrice : Mezzo S.A.
Convention CSA : oui Capital : 2287 500 €
Création de la chaine :  01/02/1996 Actionnaire(s) : Lagardére Active (60%), France Télévisions

Forme juridique : S.A. (40%)

ORGANIGRAMME :

Directrice des activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuelle GUILBART
Directeur Général : Christophe WINCKEL

Directeur Délégué en charge des Nouveaux Médias : Thomas KOUCK

THEMATIQUE : MUSICALE
Positionnement : Chaine de la musique classique, du jazz et des musiques du monde.

Programmes phares :
Grands Spectacles, Round Midnight, Divertimezzo, Intermezzo, Mezzo news, Voyage musical, Musique sacrée.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable Basic
Satellite CanalSat CanalSat 4 étoiles Pack Musique, Pack Famille
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues

Telecom, Darty, Free, SFR)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.mezzo.tv
HD : Mezzo HD lancée en mars 2010
Programmes proposés en VAD sur un service édité par un fiers : Numericable (Mezzo VOD)

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine diffusée dans 39 pays

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Hélene GEORGES
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr

ANNEXES -163


jardillier
Tampon 


MOTORS TV

855, avenue Roger Salengro
92370 Chaville

Téléphone : 01 41 159852 Fax: 0141159853
www.motorstv.com

Convention CSA : oui Capital: 16049 819 €
Création de la chdine :  23/04/1999 Effectif: 35
Lancement de la chaine : 01/09/2000 Actionnaire(s) : Cap Lardier (89%). Engine Partner (10%),

Forme juridique : S.A. Europartners (1%)

Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (25), Abonnement (60), Production (15)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Jean-Luc ROY
Directeur Général : Philippe DELEPLACE
Directeur des Programmes : Frédéric VIGER
Directrice de la Communication : Anne BERNARD

THEMATIQUE : SPORT
Positionnement : Chaine dédiée aux sports mécaniques internationaux.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 111

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 5 magazine : 5
sport : 90

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 98

Programmes phares :
Championnat du Monde des Rallyes de la FIA, Championnat du Monde de Motocross de la FIM.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable Infinity et Full Sport
Satellite Canalsat Pack Sport
ADSL CanalSat DSL (Bouygues

Telecom, Darty, Free, SFR,

Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.motorstv.com

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Grande-Bretagne - opérateur(s) : Sky, Virgin Media - nombre total d'abonnés : 9 700 000
Pays Bas - opérateur(s) : UPC, Zygo - nombre total d'abonnés : 1 200 000

Allemagne - opérateur(s) : Kabel Deutschland - nombre total d'abonnés : 880 000

REGIE PUBLICITAIRE : Régie intégrée Motors TV
Contact : Sylvie LEFORT
855, avenue Roger Salengro
92370 Chaville
Téléphone : 01 41 1598 41
www.motorstv.com
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MTV, MTV BASE, MTV HITS, MTV IDOL, MTV PULSE, MTV 2

22, rue Jacques Dulud
92521 Neuilly sur Seine Cedex
Téléphone : 01 70949494 Fax: 017094 94 95

www.mtv.fr
Société éditrice : MTV Networks France
Convention CSA: non Capital : 8000 €
Forme Juridique : SARL Effectif: 70

Actionnaire(s) : MTV Networks Holdings (100%)

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Thierry CAMMAS

Directeur d'Antenne : Matthieu CRUBEZY

Directeur des Programmes : Matthieu CRUBEZY
Directeur de la Communication : Nicolas BESNIER
Directrice de la Production : Karine SEVRAIN
Directrice des Ressources Humaines : Laetitia MONOT

THEMATIQUE : MUSICALE
Positionnement : Bouquet de chaines musicales et générationnelles (cible : 15-24 ans).

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 45

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction:2 documentaire : 2
magazine : 2 spectacle vivant : vidéoclips : 35  divertissements: 55  cinéma : 4

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 80

Programmes phares :
Mon Incroyable Anniversaire (MTV Made), Version francaise (MTV), My life (MTV), Music Awards, Concerts live (MTV).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Prima
Satellite CanalSat Bouquet Basique
ADSL CanalSat DSL Bouquet Basique
Moblle / 3G SFR, CanalSat mobile (MTV Bouquet Basique
PULSE)
TNT

Internet : www.mtv.fr, MTV SCAN et MTV SHAKE TON BOOTY en streaming sur CanalSat Web TV.

HD : MTV HD

Vab : Mon MTV

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : Numericable, Glowria, FNAC, Darty, Carrefour, Free home video
Service de télévision de rattrapage : Mon MTV

Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un fiers : CanalSat & la demande, Numericable

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Brutélé, Ale Télédis, rtc - nombre total d'abonnés : 1 700 000
Suisse - opérateur(s) : Naxoo, Cablecom, etx - nombre total d'abonnés : 600 000
Afrique - opérateur(s) : CanalSat Horizons - nombre total d'abonnés : 120 000

REGIE PUBLICITAIRE : MTV Publicité
Contact : Sophie DELACOUR (Coordinatrice Régie)
22, rue Jacques Dulud
92521 Neuilly-sur-Seine Cedex
Téléphone : 01 70 94 95 07
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NAT GEO WILD

241, boulevard Pereire
75017 Paris

Téléphone : 01 58 0558 05 Fax : 0158 05 58 04
www.natgeotv.com/fr

Société éditrice : Fox International Channels France

Convention CSA: non Actionnaire(s) : Fox Intemnational Channels (100%)

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Frédéric CHEVANCE

Directrice des Programmes : Gwenaélle TROLY
Directrice de la Communication : Marianne FERNANDES

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine de la nature, de l'environnement et du monde animal.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 80
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 100
Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 43

Programmes phares :
Braddy Barr, Animal non grata, Petits singes voleurs et gags de singe, Safari live.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble

Satelllte CanalSat Pack Famile

ADSL CanalSat DSL

Mobile / 3G

TNT

Internet : www.natgeotv.com

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Bruno BELLIAT
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr
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NATIONAL GEOGRAPHIC CHANNEL

241, boulevard Pereire
75017 Paris

Téléphone : 01 58 0558 05 Fax : 0158 05 58 04
www.natgeotv.com/fr

Société éditrice : Fox International Channels France

Convention CSA: non Actionnaire(s) : Fox Intemnational Channels (100%)

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Frédéric CHEVANCE

Directrice des Programmes : Gwenaélle TROLY
Directrice de la Communication : Marianne FERNANDES

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine de décryptage du monde contemporain.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 297
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 100
Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 43

Programmes phares :
Air Crash, Cineflix, Megastructures, Lockdown, Défis de la Construction.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Prima

Satelllte CanalSat Pack Famille

ADSL CanalSat DSL

Mobile / 3G

TNT

Internet : www.natgeotv.com, Nat Geo Music en streaming sur CanalSat Web TV.
Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : Neufbox de SFR

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Belgique - opérateur(s) : Belgacom

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Bruno BELLIAT
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr
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NICKELODEON, NICKELODEON JUNIOR

22, rue Jacques Dulud
92521 Neuilly sur Seine Cedex

Téléohone : 01 70949494 Fax : 017094 94 95
www.nickelodeon.fr

Société &ditrice : MTV Networks France

Convention CSA: non Capital : 8000 €

Lancement de la chaine : 26/11/2005 Effectif: 70

Forme juridique : SARL Actionnaire(s) : MTV Networks Holdings (100%)
ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Thierry CAMMAS

Directeur d'Antenne : Matthieu CRUBEZY

Directeur des Programmes : Matthieu CRUBEZY
Directeur de la Communication : Nicolas BESNIER
Directrice de la Production : Karine SEVRAIN
Directrice des Ressources Humaines : Laetitia MONOT

THEMATIQUE : JEUNESSE

Positionnement : Nickelodeon : chaine jeunesse (cible : 8-14 ans) / Nickelodeon Junior : nouvelle chaine ludo-éducative (cible : 3-
7ans).

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 20

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 23 animation:70 magazine : 2
spectacle vivant : vidéoclips: 3 divertissements : 2

Programmes phares :

Fresh (Nickelodeon France), H20 (Nickelodeon studio), Zoé (Nickelodeon studio), Bob I'éponge (Nickelodeon studio), Dora
I’exploratrice, Go Diego, Kai Lan (Nickelodeon Junior).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium

Satellite CanalSat Bouquet Basique

ADSL CanalSat DSL CanalSat 4 étoiles Pack Famille

Mobile / 3G CanalSat mobile Bouquet Basique

TNT

Internet : www.nickelodeon.fr
Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un fiers : CanalSat & la demande, Numericable

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse - opérateur(s) : Cablecom, Naxoo - nombre total d'abonnés : 25 000
Belgique - opérateur(s) : Ale, Télédis, brutélé... - nombre total d'abonnés : 1 700 000
Maroc - opérateur(s) : Maroc Telecom - nombre total d'abonnés : 6 000

REGIE PUBLICITAIRE : MTV Publicité
Contact : Sophie DELACOUR (Coordinatrice Régie)
22, rue Jacques Dulud
92521 Neuilly-sur-Seine Cedex
Téléphone : 01 70 94 95 07
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NRJ 12

46/50, avenue Théophile Gautier

75016 Paris
Téléphone : 0140713929 Fax:0140713492
www.nrj12.fr
Société éditrice : NRJ 12
Convention CSA : oui Capital: 40000 €
Lancement de la chaine : 31/03/2005 Effectif: 31
Forme juridique : SARL Actionnaire(s) : NRJ Group (100%)

Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (100)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Jean-Paul BAUDECROUX
Directeur Délégué Pdle TV : Gérald Brice VIRET
Secrétaire Générale : Frangoise MARCHETTI

Directeur des Programmes : Stéphane JOFFRE

Directeur de la Communication : Frédéric LE BIHAN
Directeur de la Production : Julien BOCHER

Directrice des Ressources Humaines : Vanessa GEROULT
Directeur des Acquisitions : Julien FIGUE

THEMATIQUE :  GENERALISTE
Positionnement : Chaine généraliste consacrée au divertissement (cible : moins de 50 ans).

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 398

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 55  divertissements : 20
cinéma:5 Téléachat: 20

Programmes phares :

Tellement Vrai, Tellement People (Troisieme Oeil / O production / Reservoir Prod), Génération Mannequin (909 Production),
Torchwood (BBC).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable
Satellite CanalSat
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G SFR, Orange mobile
TNT

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : iTunes
Service de télévision de raftrapage : NRJ12 on Demand

REGIE PUBLICITAIRE : NRJ Global
Contact : Alexis RATEAU (DGA NRJ Global TV et Radio)
22, rue Boileau
75016 Paris
Téléphone : 01407138 15
www.nrjglobal.com
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NTI1

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex
Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235

www.nt1.fr
Société éditrice : ABSat
Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €
Création de la chdine :  31/03/2005 Actionnaire(s) : Groupe TF1 (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Présidente : Orla NOONAN

Membre du Directoire : Jean-Michel FAVA

Directeur de la Programmmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editoriale : BEnédicte DECAUX

THEMATIQUE:  GENERALISTE
Positionnement : Chaine généraliste de I'action, du divertissement, du sport et de I'humour.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT Gratuite

Internet : BIS TV Online

VaD : AB Groupe

Service de télévision de rattrapage : RepeatlLAB
Diversification : oui en mobile (NT1 Remix)

REGIE PUBLICITAIRE : TMC Régie
Contact : Béatrice ISAL
20/26, boulevard du Parc lle de la Jatte
92200 Neuilly-sur-Seine
Téléphone : 0179 62 17 00
www.tmcregie.fr
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ODYSSEE

1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne Cedex

Téléohone : 0141411234 Fax:0141414038
www.odyssee.com

Société éditrice : Société d'Exploitation de Documentaires

Convention CSA : oui Capital : 8000 €
Création de la chdine :  10/09/1996 Effectif: 11
Lancement de la chaine : 01/01/1997 Actionnaire(s) : TF1 (100%)

Forme juridique : SCS
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (10), Abonnement (90)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Laurent SOLLY

Directeur Général : Didier SAPAUT

Directeur d'Antenne : Christophe SOMMET

Directrice de la Communication : Audrey TALIANOZZI
Directrice des Ressources Humaines : Cécile LAMOURET
Responsable des Achats : Annabel GAIN

THEMATIQUE: ~ DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine de I'art de vivre, de I'élégance et du bien-étre.

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 26
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 90  magazine : 10
Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 17.8

Programmes phares :
Du Beau, du Bon, du Bien-étre (Injam Productions / Miss Luna Films / Odyssée).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium plus et TV Infiny
Satellite Cansalsat Pack Famille
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues

Telecom, Darty, Free, SFR,

Crange)
Mobile / 3G Orange mobile
TNT

Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un tiers : CanalSat & la demande, Numéricable

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Monaco - opérateur(s) : Monaco Télécom

Belgique, Suisse, Luxembourg - opérateur(s) : Be TV, Belgacom, Naxoo, Numericable
Afrique, DOM-TOM - opérateur(s) : Canal Overseas, Parabole Réunion, TNS, le Céble, Zeop

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Stéphane DEVERGIES
1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne-BillancourtCedex
Téléphone : 01 41 41 38 53
www.fTpub.fr
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OLTV

350, avenue Jean Jaurés
69361 Lyon Cedex 07

Téléohone : 04 26 29 67 46 Fax :04 26 29 6516
www.olweb.fr

Société éditrice : OL IMAGES

Convention CSA : oui Capital: 37000 €
Création de la chdine :  08/10/2004 Effectif: 20
Lancement de la chaine : 05/07/2010 Actionnaire(s) : NC

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Eric PEYRE
Directeur Général : Jean-Yves MEILLAND
Directrice des Programmes : Alexa THILLE

THEMATIQUE : SPORT
Positionnement : Chaine de football dédiée & I'Olympique Lyonnais.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 1000
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : magazine : 10 sport: 80 cinéma: 10

Programmes phares :

OL System (Talk-show d'actualité, Prod OL Images), OL Infos (Actualité, OL Images), Matchs de I'OL en différé, Le Bus OLTV
(Magazine sport, OL Images), Living Room (Magazine, OL Images), OL Fondation (Magazine, OL Images)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium Max, TV Infinity
Satelllite CanalSat CanalSat 4 étoiles Pack Sport
ADSL CanalSat DSL (Free, Orange,
SFR)
Moblle / 3G
TNT

Internet : OL Web

VaD : OLTV Online

Service de télévision de rattrapage : OLTV Online
Diversification : oui en

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Suisse - opérateur(s) : CanalSat Suisse
Maghreb - opérateur(s) : CanalOverseas

REGIE PUBLICITAIRE : SPORTFIVE
Contact : Virginie ADNET
350, avenue Jean Jaurés
69361 Lyon Cedex 07
Téléphone : 04 26 29 67 16
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OM 1V

La Commanderie 33, traverse de la Martine
BP 108 13425 Marseille Cedex 12

Téléphone : 0491769122 Fax:0491769112
www.om.net

Société éditrice : OM Média S.A.S.

Convention CSA : oui Capital: 1157700 €

Création de la chaine :  16/01/1999 Actionnaire(s) : Olympique de Marseille
Lancement de la chaine : 16/01/1999

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Dominique GRIMAULT
Directeur d'Antenne : Marie de BURY
Responsable Editorial : Sébastien PIETRI

THEMATIQUE : SPORT
Positionnement : Chaine de football dédiée & I'Olympique de Marseille.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium

Satellite CanalSat, La TV d'Orange CanalSat 4 étoiles Pack Sport

ADSL CanalSat DSL (Free, Orange)

Mobile / 3G iPhone

TNT

Internet : OMtv Online
Service de télévision de rattrapage : OMtv Online

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine diffusée au Maghreb et dans 15 pays d'Afrique francophone - opérateur(s) : Canal+ Overseas, Canal+ Events
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ONZEO

15, rue Cognac-Jay
75007 Paris

Téléphone : 01 495502 67 Fax:0149550273
www.onzeo.fr

Convention CSA : oui Capital : 37000 €

Création de la chdine :  26/09/2006 Actionndire(s) : non communiqué
Lancement de la chaine : 26/09/2006

Forme juridique : S.A.S.

THEMATIQUE : SPORT
Positionnement : Chaine de football dédiée a I'AS Saint-Etienne, au RC Lens et & I'OGC Nice.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable

Satellite CanalSat Pack Sport

ADSL

Mobile / 3G

TNT

VaD : www.asse.fr, www.rclens.fr
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ORANGE CINEMA SERIES

Orange cinémax, Orange cinéhappy. Orange cinénovo, Orange cinéchoc, Orange cinégéants
48, rue Camille Desmoulins
92130 Issy les Moulineaux

Téléphone : 01 57 36 1200 Fax: 01 46 45 63 21
www.cinemaseries.orange.fr

Société éditrice : Orange cinéma séries

Convention CSA : oui Capital : 33037 000 €
Création de la chdine :  07/11/2008 Effectif : 47
Lancement de la chaine : 13/11/2008 Actionnaire(s) : Orange Participations (99,99%)

Forme juridique : S.A.
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Abonnement (100)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Xavier COUTURE

Directeur Général : Hervé PAYAN

Directeur Général Adjoint : Guillaume JOUHET

Directeur d'Antenne : Frank GUILLOUARD

Directeur des Programmes : Boris DUCHESNAY

Directeur de la Communication : Sébastien GOALES
Directrice de la Production : Isabelle BRODIN

Directrice des Ressources Humaines : Marie-Pierre COULOMB
Responsable des Achats : Alix GOLDSCHMIDT

THEMATIQUE : CINEMA

Positionnement : Bouquet de chaines thématiques dédiées au cinéma et a la fiction. Orange ciné max : Chaine a grand spectacle
avec des films et des séries inédites / Orange ciné happy : Chaine pour toute la famille / Orange ciné choc : Chaine 100 %
adrénaline / Orange ciné novo : Chadine du cinéma indépendant et des séries innovantes / Orange ciné géants : Chaine des films
de légende.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 16 documentaire : 4
animation:3 magazine:3 cinéma:72 Autres: 2

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable

Satellite Orange

ADSL La TV d'Orange

Mobile / 3G Orange mobile

TNT

Internet : web TV d'Crange

VaD : Orange cinéma séries

Service de télévision de rattrapage : Orange cinéma séries
Diversification : oui en internet, mobile

REGIE PUBLICITAIRE : Orange Publiclté
Contact : Sophie PONCIN
1, avenue Nelson Mandela
94745 Arcueil Cedex
Téléphone : 01 55 22 92 99
www.orangepublicite. fr
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ORANGE SPORT

48, rue Camille Desmoulins
92130 Issy-les-Moulineaux

Téléphone : 01 57 36 12 00
www.orange.fr

Société éditrice : Orange Sports S.A.

Convention CSA : oui Capital: 55038 120 €
Création de la chdine :  07/08/2008 Effectif: 17
Lancement de la chaine : 09/08/2008 Actionnaire(s) : Orange Participations (99,99%)

Forme juridique : S.A.
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (0,2), Abonnement (99,8)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Xavier COUTURE

Directrice Générale : Samantha WOODS

Directeur d'Antenne et des Programmes : Pierre ROBERT

Directeur de la Communication et du Marketing : Sébastien GOALES
Directeur de la Production : Pierre OBADIA

Directrice des Ressources Humaines : Marie-Pierre COULOMB
Responsable des Achats : Samantha WOODS

THEMATIQUE:  SPORT
Positionnement : Chaine de retransmission d'événements sportifs.

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 204
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : magazine : 10 sport : 90
Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 80

Programmes phares :

Le match du samedi de la Ligue 1, certains matchs de la série A (football Italien), de la NBA, Championnat de France de handballl
D1

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable

Satellite Orange

ADSL La TV d'OCrange

Moblle / 3G

TNT

Internet : web TV d'OCrange
VaD : Orange Sport
Service de télévision de rattrapage : Orange Sport

REGIE PUBLICITAIRE : Orange Publicité
Contact : Sophie PONCIN
1, avenue Nelson Mandela
94745 Arcueil Cedex
Téléphone : 01 55 22 92 99
www.orangepublicite.fr
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ORANGE SPORT INFO

48, rue Camille Desmoulins
92130 Issy-les-Moulineaux

Téléphone : 01 57 36 1200
www.orange.fr

Société éditrice : Orange Sports S.A.

Convention CSA : oui Capital: 55038 120 €
Création de la chaine :  06/07/2007 Effectif: 17
Lancement de la chaine : 08/09/2007 Actionnaire(s) : Orange Participations (99,99%)

Forme juridique : S.A.
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (80), Abonnement (20)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Xavier COUTURE

Directrice Générale : Samantha WOODS

Directeur d'Antenne et des Programmes : Pierre ROBERT

Directeur de la Communication et du Marketing : Sébastien GOALES
Directeur de la Production : Pierre OBADIA

Directrice des Ressources Humaines : Marie-Pierre COULOMB
Responsable des Achats : Samantha WOODS

THEMATIQUE:  SPORT
Positionnement : Chaine d'information sportive et de découverte de tous les sports.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 444

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : magazine : 10
informations / actualités : 90

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 100

Programmes phares :
Le Journal, Futurofoot, La raison du plus sport, Le mag du foot, Le mag du rugby

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable

Satellite ABSat, La TV d'Orange, BISTV

ADSL La TV d'Orange

Moblle / 3G Orange mobile Orange world

TNT

Internet : web TV d'Orange (retransmission d'événements sportifs en direct sur les canaux événementiels Orange sport event 1 et

QOrange sport event 2)

VaD : 24/24 TV
Service de télévision de rattrapage : 24/24 TV
Diversification : oui en infernet

REGIE PUBLICITAIRE : Orange Publicité
Contact : Sophie PONCIN
1, avenue Nelson Mandela
94745 Arcueil Cedex
Téléphone : 01 55 22 92 99
www.orangepublicite.fr
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PARIS PREMIERE

60, avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly sur Seine Cedex

Téléphone : 0141925700 Fax: 0141925703
www.paris-premiere.fr

Société éditrice : PARIS PREMIERE

Convention CSA @ oui Actionnaire(s) : Groupe M6 (100%)
Création de la chdine : 15/12/1986

Lancement de la chaine : 25/10/2004

ORGANIGRAMME :

Présidente Directrice générale : Karine Blouet

Directeur Général Adjoint : Jacques EXPERT

Directrice Editoriale : Anais BOUTON

Directeur adjoint en charge du Sport et des Opérations Spéciales : Fabrice CLEMENT
Responsable de la Programmation : Eugénie de BONNAFOS

Responsable des Productions : Delphine MATHIEU-NICE

Responsable de 'Antenne : Delphine POMMAT

Responsable de I'Autopromotion : Cécile DOUSSIERE

Directeur de la Communication : Guillaume TURIN

THEMATIQUE :  GENERALISTE
Positionnement : Chaine de la culture et du spectacle.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Prima, TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange mobile, SFR)

TNT Gratuite (plages en clair),
Payante (CanalSat, TV
Numeric, TNTop, Netgem)

Internet : www.paris-premiere.fr
VaD : Paris Premiére VOD

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine diffusée dans les DOM-TOM

REGIE PUBLICITAIRE : Mé Publicité
Contact : Florence BRAME
89, avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly-sur-Seine
Téléphone : 01 41 92 78 51
www.mépub.fr
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PINK TV

20, rue de Turenne
75004 Paris

Téléphone : 01558077 17 Fax: 0155807454
www.pinktv.fr

Société éditrice : PINkTV SAS

Convention CSA : oui Capital: 178480 €
Lancement de la chaine : 24/10/2004 Effectif: 5
Forme juridique : S.A.S. Actionnaire(s) : PHO Participation (60%), Canal+ France

(21%), Connection (15%), Autres (4%)
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (3), Abonnement (93), VaD (4)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Pascal HOUZELOT
Directeur d'Antenne : Cyrille MARIE

Directeur des Programmes : Cyrille MARIE
Directeur de la Communication : Nicolas MAILLE
Responsable des Achats : Clément GRAMINIES

THEMATIQUE:  GAY GENERALISTE
Positionnement : Chaine gay généraliste (cible : communauté homosexuelle).

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 25  documentaire : 25
magazine : 25  spectacle vivant : vidéoclips : 25

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 35

Programmes phares :
Biography

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite CanalSat, La TV d'Orange
ADSL CanalSat DSL (Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

VaD : PinkX Gay VOD
Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : CanalPlay, Numericable, Neufoox de SFR, Orange

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Coditel

Suisse - opérateur(s) : CanalSat Suisse
DOM-TOM - opérateur(s) : CanalSat Caraibes

REGIE PUBLICITAIRE : Self Media
Contact : Celine CARIMALI
14, rue Massue
94300 Vincennes
Téléphone : 01 53 66 99 99
www.selfmedia.com
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PINKX

20, rue de Turenne
75004 Paris

Téléphone : 01558077 17 Fax: 0155807454
www.pinkx.fr

Société éditrice : PINkTV SAS

Convention CSA : oui Capital: 178480 €
Lancement de la chaine : 24/10/2004 Effectif: 5
Forme juridique : S.A.S. Actionnaire(s) : PHO Participation (60%), Canal+ France

(21%), Connection (15%), Autres (4%)
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (3), Abonnement (93), VaD (4)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Pascal HOUZELOT
Directeur d'Antenne : Cyrille MARIE

Directeur des Programmes : Cyrille MARIE
Directeur de la Communication : Nicolas MAILLE
Responsable des Achats : Clément GRAMINIES

THEMATIQUE:  ADULTE
Positionnement : Chaine du X gay.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction : 100
Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 98

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable A la carte
Satellite CanalSat, La TV d'Orange
ADSL CanalSat DSL (Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Moblle / 3G
TNT

VaD : PinkX Gay VOD
Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : CanalPlay, Numericable, Neufbox de SFR, Orange

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Coditel

Suisse - opérateur(s) : CanalSat Suisse
DOM-TOM - opérateur(s) : CanalSat Caraibes

REGIE PUBLICITAIRE : Self Media
Contact : Celine CARIMALI
14, rue Massue
94300 Vincennes
Téléphone : 01 53 66 99 99
www.selfmedia.com
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Société éditrice : MultiThématiques
Convention CSA : oui
Création de la chdine :  03/12/2003

PIWI

5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt

Téléphone : 0171353535 Fax: 0171352792
www.piwi.tv

Capital: 7500 €
Actionnaire(s) : Canal+ France (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Rodolphe BELMER

Directeur du Pole Jeunesse Canal+ : Frangois DEPLANCK
Responsable de la Programmation Jeunesse : Géraldine SOTO
Directrice Financiéere : Aline ALIX-DONAT

Directrice des Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENEAU
Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT
Responsable de la Communication : Clarisse FORT-HALLEREAU
Attachée de Presse : Aurélie PIMENTA

Responsable de la Production Jeunesse : Nathalie LEFFRAY
Responsable des Acquisitions Jeunesse : Laurie DUMAS

THEMATIQUE : JEUNESSE

Positionnement : Chaine jeunesse (cible : 3-5 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium Plus

Satellite CanalSat Les Thématiques

ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues

Telecom en option, Darty, Free,

SFR, Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.piwi.tv

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Suisse

REGIE PUBLICITAIRE :

Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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PLANETE

1, place du Spectacle
92863 Issy-les-Moulineaux Cedex 9

Téléohone : 01 71 35 35 35
www.planete.tm.fr

Société éditrice : Planéte Céble
Convention CSA : oui Capital: 7516069 €

Création de la chaine :  20/03/1990 Actionnaire(s) : MultiThématiques
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Rodolphe BELMER

Directrice Générale : Arielle SARACCO

Directeur des chaines thématiques Découverte : Olivier STROH

Directeur des Antennes Découverte : Bruno TALLUT

Directeur des Programmes Planéte : Delia BALDESCHI

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT

Responsable de la Communication : Danieéle MAISONNASSE

Atftachée de Presse : Mathieu BESSON

Directeur adjoint des Acquisitions des chaines thématiques Découverte : Laurent SICOURI
Coordinatrice des Préachats chaines thématiques Découverte : Sandrine DELEGIEWICZ

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine consacrées aux documentaires frangais et étrangers.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT Payante (CanalSat 3 étoiles, TV
Numeric, TNTop)

VaD : CanalSat & la demande
Service de télévision de rattrapage : CanalSat d la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse - opérateur(s) : CanalSat, Cablecom, Naxoo

Belgique, Luxembourg - opérateur(s) : Be TV, Coditel

DOM-TOM (Cardaibes, La Réunion, lle Maurice, Nouvelle-Calédonie), Maroc - opérateur(s) : CanalSa, Maroc Telecom

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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PLANETE JUSTICE

1, place du Spectacle
92863 Issy les Moulineaux Cedex 10

Téléohone : 01 71 35 35 35
www.planetejustice.com

Société éditrice : Planéte Céble

Convention CSA : oui Capital: 7516069 €

Création de la chdine :  01/10/2007 Actionnaire(s) : MultiThématiques
Lancement de la chaine : 01/10/2007

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Rodolphe BELMER

Directrice Générale : Arielle SARACCO

Directeur des chaines thématiques Découverte : Olivier STROH
Directeur des Antennes Découverte : Bruno TALLUT
Responsable Editorial : Damiano MALCHIODI

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT
Reponsable de la Communication : Daniele MAISONNASSE

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine d'investigation spécialisée dans le systéme judiciaire.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange mobile, SFR)

TNT

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Nathalie CLEMENCEAU
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr
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PLANETE NO LIMIT

1, place du Spectacle
92863 Issy les Moulineaux Cedex 11

Téléohone : 01 71 35 35 35
www.planetenolimit.com

Société éditrice : Planéte Céble

Convention CSA : oui Capital: 7516069 €

Création de la chdine :  01/11/2004 Actionnaire(s) : MultiThématiques
Lancement de la chaine : 01/11/2004

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Rodolphe BELMER

Directrice Générale : Arielle SARACCO

Directeur des chaines thématiques Découverte : Olivier STROH
Directeur des Antennes Découverte : Bruno TALLUT
Responsable Editorial : Benoit ILLES

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT
Reponsable de la Communication : Daniele MAISONNASSE

THEMATIQUE:  DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine d'investigation consacrée aux nouvelles formes documentaires.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Suisse, Belgique, Luxembourg
Monaco

DOM-TOM (Caraibes, La Réunion)

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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PLANETE THALASSA

1, place du Spectacle
92863 Issy les Moulineaux Cedex 9

Téléohone : 01 71 35 35 35
www.planetethalassa.com

Société &ditrice : Planéte Céble

Convention CSA : oui Capital: 7516069 €
Création de la chaine :  01/11/2004 Actionnaire(s) : Groupe Canal+ (66%), France Télévisions
Lancement de la chaine : 01/11/2004 (34%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Rodolphe BELMER

Président de Planéte Thalassa : Georges PERNOUD

Directrice Générale : Arielle SARACCO

Directeur des chaines thématiques Découverte : Olivier STROH
Directeur éditorial délégué Planéte Thalassa : Thibault ROMAIN
Directeur des Antennes Découverte : Bruno TALLUT

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT
Reponsable de la Communication : Daniele MAISONNASSE

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine découverte dédiée aux passionnés de la mer et de la nature.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satelllite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Moblle / 3G
TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Suisse, Belgique, Luxembourg
Monaco

DOM-TOM (Caraibes, La Réunion)

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Nathalie CLEMENCEAU
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr
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PLAYHOUSE DISNEY

1, rue de la Galmy Chessy
77776 Marne la Vallée Cedex 5

Téléphone : 0164172100 Fax: 016417 2255
www.playhousedisney.fr

Société éditrice : Disney Channels France, une division de The Wallt Disney Company
Convention CSA : oui Capital : 246 000 €

Création de la chaine :  04/09/2007 Actionnaire(s) : Disney Entreprises Inc.
Lancement de la chaine : 01/04/2009
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président de The Walt Disney Company France : Jean-Francois CAMILLERI
Vice-Présidente et Directrice Générale Disney Channels France : Héléne ETZI
Responsable de la Programmation : Patrick FONTAINE

Directeur des Programmes et des Acquisitions : Sébastien LIEFFENRINCKX
Directrice du Marketing, de la Communication et des Services Créatifs : Sandrine MIES
Responsable Senior des Services Créatifs : Claire MATIGNON

Responsable Junior des Nouveaux Médias : David POPINEAU

Responsable Junior des Relations Presse : Héléne WETZEL

Directeur des Opérations : Francois STAROZ

Directrice Exécutive Finance et Business Management : Nicola STOCKTON
Directeur des Ressources Humaines : Emmanuel RINALDI

Responsable Senior des Acquisitions Disney Channel : Malika ABDELLAOUI

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaine du rire et de I'éveil des 3-6 ans.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 48
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction:5  animation : 95

Programmes phares :
La Maison de Mickey, Manny et ses outils, Mes amis Tigrou et Winnie, Le Manége Enchanté, Agent Spécial Oso.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium
Satellite CanalSat
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.playhousedisney.fr

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Be TV, Numericable

Suisse - opérateur(s) : Naxoo

Afrigue, DOM-TOM, Luxembourg, Monaco - opérateur(s) : CanalOverseas Africa, Numericable, Monaco Telecom

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publiclté
Contact : Béatrice BLANCHARD
1, quai du Point du Jour
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 41 41 30 30
www.fTpub.fr
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PUBLIC SENAT

92 boulevard Raspail
75006 Paris

Téléphone : 01 42 34 44 39 Fax: 0142344450
www.publicsenat.fr

Société éditrice : Public Sénat

Convention CSA: non Capital: 120000 €

Création de la chdine :  16/02/2000 Actionnaire(s) : Sénat (100%)
Lancement de la chaine : 25/04/2000

Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Gilles LECLERC

Directrice de I'Antenne et des Programmes : Mireille THIBAULT

Directrice adjointe des Programmes : Kate DUNKLEY

Directeur délégué & la Programmation et aux Directs : Jean-Philippe LEFEVRE
Rédacteurs en Chef adjoints : Pierre-Henri GERGONNE, Emmanuel KESSLER
Directrice de la Communication et du Marketing : Myriam MULTIGNER
Attachée de presse : Géraldine MOSNA-SAVOYE

Directeur Technique : Olivier BAUCHARD

Directeur Technique adjoint : Guillaume STAWSKI

Coordinatrice de la Production : Bénédicte COMBREXELLE

THEMATIQUE : INFORMATION
Positionnement : Chaine d'information politique.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable Basic
Satellite CanalSat, TNT Sat, La TV Bouquet Basique
d'Orange
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR, Orange)
Mobile / 3G
TNT Gratuite

Internet : www.publicsenat.fr
Service de télévision de rattrapage : Public Sénat
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RTL9

45, boulevard Pierre Friden
L-1543 Luxembourg

Téléphone : 00 352 42 142 78 30
www.rfl9.com

Société éditrice : RTL? S.A. et Cie SECS

Convention CSA : non Actionnaire(s) : AB Luxembourg (65%), RTL Group (35%)
Création de la chdine :  23/01/1955

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur d'Antenne : Laurent ALTIDE
Directeur des Programmes : Richard MAROKO

THEMATIQUE:  GENERALISTE
Positionnement : Chaine du céble et du satellite consacrée au cinéma et au divertissement.

Programmes phares :
Friends, Rick Hunter, Top Models, World Séries of Poker, Head'up, Puisance Catch, UFC, American Gladiators...

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable, Autres
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Orange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BIS TV Online
VaD : AB Groupe
Service de télévision de rattrapage : RepeatlLAB

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Suisse - opérateur(s) : Cablecom, Naxoo, City TV
Luxembourg - opérateur(s) : Numericable

REGIE PUBLICITAIRE : Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 00
www.lagardere-pub.com
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SEASONS

Espace Eiffel 1, place du Spectacle
92863 Issy-les-Moulineaux Cedex 9

Téléohone : 01 71 35 35 35
www.seasons.fr

Société éditrice : MultiThématiques

Convention CSA : oui Capital : 84340983 €

Création de la chaine :  24/09/1995 Actionnaire(s) : Canal+ France (100%)
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Rodolphe BELMER

Directeur des chaines thématiques Découverte du groupe Canal+ : Olivier STROH
Responsable Editorial : Tancréde de la MORINERIE

Directrice Financiere : Aline ALIX-DONAT

Directrice des Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENEAU

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT

Responsable de la Communication : Danieéle MAISONNASSE

Atftachée de Presse : Mathieu BESSON

Coordinatrice des Préachats : Carole MALVOISIN

Directeur adjoint des Acquisitions documentaires en charge des chaines Découverte du groupe : Laurent SICOURI

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine des chasseurs et des pécheurs.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 90  magazine : 10

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Infinity

Satellite CanalSat A l'unité, Pack Frissons
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,

Free, SFR, Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT

Internet : www.seasons.fr

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse - opérateur(s) : CanalSat, Cablecom

Monaco

DOM-TOM (La Réunion, lle Maurice, Nouvelle-Calédonie, Cardibes) - opérateur(s) : CanalSat

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 3535 35
www.canalplusregie.com
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SERIE CLUB

120, avenue Charles de Gaulle
92522 Neuilly-sur-Seine Cedex

Téléphone : 01 55 62 66 66 Fax: 015562 66 10
www.serieclub.fr

Société éditrice : Extension TV

Convention CSA : oui Capital : 50000 €
Création de la chdine :  08/03/1993 Effectif: 40
Lancement de la chaine : 08/03/1993 Actionnaire(s) : Groupe M6 (50%), Groupe TF1 (50%)

Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

Président du Conseil d'Administration : Laurent SOLLY
Directeur Général : Vincent BROUSSARD

Directeur Général Délégué : Thomas CROSSON
Responsable de la Programmation : Franck PUSSET
Directrice de la Communication : Sophie DANIS
Responsable des Productions : Adeline TARRADE
Directrice Administrative et Financiére : Fabienne ILTIS
Responsable des Acquisitions : Christine HODANGER

THEMATIQUE:  FICTION
Positionnement : Chaine généraliste des séries.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable

Satellite CanalSat

ADSL CanalSat DSL

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Afrique Subsaharienne - opérateur(s) : CanalOverseas Africa - nombre total d'abonnés . 59 239
DOM-TOM

Monaco, Andorre

REGIE PUBLICITAIRE : Mé Publicité
Contact : Florence BRAME
89, avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly-sur-Seine
Téléphone : 01 41 92 66 66
www.mépub.fr

190 - ANNEXES



SPORT+

1, place du Spectacle
92863 Issy-les-Moulineaux Cedex 9

Téléohone : 01 71 35 35 35
www.sportplus.fr

Société éditrice : Sport+
Convention CSA : oui Capital: 37 500 €

Création de la chaine :  23/07/1998 Actionnaire(s) : Canal+ S.A.
Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

Directeur Général Adjoint du Groupe Canal+ chargé du pdle Edition : Rodolphe BELMER
Président Directeur Général de Sport+ : Cyril LINETTE

Directeur Général : Bruno POULAIN

Directrice Financiéere : Aline ALIX-DONAT

Directrice des Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENEAU

Directeur du Marketing : Benoit LIVA

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT

Responsable adjoint Communication Sport : Guillaume JOUTEUX

Atftachés de Presse : Maria PEREIRA, Nicolas PRE

THEMATIQUE:  SPORT
Positionnement : Chaine du sport en direct et en exclusivité.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : sport : 100

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR, Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.sportplus.fr

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Monaco
DOM-TOM (La Réunion, lle Maurice, Nouvelle-Calédonie, Caraibes) - opérateur(s) : CanalSat, CanalSat Horizons

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 3535 35
www.canalplusregie.com
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HD

76, Oxford House
WI1D 1BS, Londres, Royaume-Uni
Téléphone : 0044 207 631 28 33
www.syfyuniversal.fr
Société éditrice : SCI Fl Channel Europe LLC
Convention CSA : non Actionnaire(s) : Universal Studios Inc., USA Networks Partner

Création de la chdine :  24/06/2005 Inc.
Lancement de la chaine : 02/12/2005
Forme juridique : LLC

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : John BURNETT
Directeur des Programmes : Martin IRUSTA
Contact Commercial : Bruce STANFORD

THEMATIQUE : FICTION
Positionnement : Chaine de la science-fiction, du fantastique, de I'norreur et du paranormal.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 50  documentaire : 5
magazine : 5 cinéma : 40

Programmes phares :
Heroes (Universal), Battlestar Galactica (Universal), SF (Universal), Torchwood (BBC), Sanctuary (Double V).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium

Satellite CanalSat CanalSat 4 étoiles

ADSL CanalSat DSL CanalSat 4 étoiles

Mobile / 3G

TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Be TV, Belgacom, Numericable
Suisse - opérateur(s) : Naxoo, Cablecom
DOM-TOM - opérateur(s) : Canal Overseas

REGIE PUBLICITAIRE : Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
www.lagardere-pub.com

192 - ANNEXES


jardillier
Tampon 


TCM

115/123, avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly sur Seine

Téléphone : 0172250000 Fax:01722518 36
www.fcmcinema.fr

Société éditrice : Turner Entertainment Networks International Ltd.

Convention CSA: non Actionnaire(s) : Time Warner (100%)

Lancement de la chaine : 15/10/1999

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Waheb LEKHAL

Directeur d'Antenne : Marika PUISEUX

Directrice de la Communication : Pauline TERRAMORSI
Directeur de la Production : Philippe TOUZERY

Directrice des Ressources Humaines : Jocelyne BARBAUX

THEMATIQUE:  CINEMA
Positionnement : Chaine dédiée au cinéma américain.

Volume total de programmes produlits en 2008 (en heures) : 15
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 10 cinéma : 90

Programmes phares :
Un film et son époque (Folamour / France 5 / TCM), Les films du président (TCM), Plan(s) Rapproché(s) (Gaia Coproduction / TCM).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION

Cable Numericable Basique étendu TV Premium Plus

Satellite CanalSat Bouguet Cinéma

ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues Mes chaines cinéma, A la
Telecom, Darty, Free, SFR, carte, Pack anniversaire,
Orange) Neufbox TV intégrale, TV 5,

Pack Passion, Bouquet étendu
et bouquet cinéma

Mobile / 3G
TNT

Internet : www.TCMcinema.fr
Service de télévision de rattrapage : TCM & la demande (Free)
Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un tiers : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse - opérateur(s) : Naxoo, CanalSat Suisse, Citycéble

Belgique - opérateur(s) : Belgacom, Numericable Belgique, Be TV, Telesat

DOM-TOM - opérateur(s) : TNS (Tahiti Nui Satellite), CanalSat Réunion, CanalSat Calédonie, CanalSat Caraibes, Mediaserv, Only

REGIE PUBLICITAIRE :

Contact : Véronique DUPONT-MOREAU
Téléphone : 01 72 25 18 06
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TELE MAISON

1, quai de Grenelle
75015 Paris

Téléphone : 01 53955300 Fax:01539553 10
www.telemaison.fr

Société éditrice : TéléMaison SAS

Convention CSA : oui Capital: 37000 €

Création de la chdine :  30/06/2006 Effectif: 9

Lancement de la chaine : 16/10/2006 Actionnaire(s) : Communication et Programme Internaf'|
Forme juridique : S.A.S. (100%)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Claude BAUDRY
Directeur Général : Michel LEBRUN

Directeur des Programmes : Christophe HIRAT
Responsable des Achats : Nadia CORBINO

THEMATIQUE :
Positionnement : Chaine entierement dédiée & l'univers de la maison, sous tous ses aspects.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 10 magazine : 40
divertissements : 40

Programmes phares :
Du Cété des Pros, C Malin Comme Maison, Brique dans le Ventre, Défi Déco, Question Maison, Cété Jardins.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Bouquet Basique
ADSL CanalSat DSL (Free, SFR, CanalSat 4 étoiles
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.telemaison.fr
VaD : www.telemaison.fr

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Suisse - opérateur(s) : Naxoo
Maroc - opérateur(s) : Maroc Télécom

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Nathalie CLEMENCEAU
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 63 45
www.ftv-publicite.fr
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TELE MELODY

101, boulevard Descat
59335 Tourcoing

Téléphone : 0328 370404 Fax:0328 37 04 00

Société éditrice : SECOM
Convention CSA : oui

Création de la chadine :  01/07/2010
Lancement de la chaine : 06/12/2001
Forme juridique : S.A. a CA

Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Bruno LECLUSE
Directeur Général : Guillaume ALSAC
Directeur des Programmes : Christian SAVIGNY

THEMATIQUE : MUSICALE

www.melody.tv

Capital : 3 159 000 €

Effectif: 10

Actionnaire(s) : Media Participations, Bruno LECLUSE,

Drucker Channel

Publicité (15), Abonnement (85)

Positionnement : Chaine musicale axée sur la variété francophone des années 1960 & 1980.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : spectacle vivant : vidéoclips : 50

divertissements : 30 Autres : 20

Programmes phares :

Les variétés en intégrale, Melody Story, Melody & Co, Melofy Collector, Video Mix

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE
Cdble Numericable
Satellite CanalSat
ADSL CanalSat DSL (Bouygues
Telecom, Free, SFR)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.melody.tv
Diversification : oui en collection DVD

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Coditel, Belgacom
Suisse - opérateur(s) : Naxoo, Swisscom
Monaco - opérateur(s) : Monaco Telecom

REGIE PUBLICITAIRE :

France Télévisions Publicité
Contact : Philippe SANTINI

BOUQUET EN OPTION
Option seule
Option seule
Option seule

64/70, avenue Jean-Baptiste Clément

92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 62 00
www.ftv-publicite.fr
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TELETOON, TELETOON+1

5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt

Téléphone : 0171353535 Fax: 0171352792
www.teletoon.fr

Société éditrice : TPS Jeunesse
Convention CSA : oui Capital : 24 007 500 €

Création de la chaine :  24/10/1996 Actionnaire(s) : Canal+ Distribution
Forme juridique : SNC

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Rodolphe BELMER

Directeur du Pole Jeunesse : Frangois DEPLANCK

Responsable de la Programmation Jeunesse : Géraldine SOTO
Directrice Financiére : Aline ALIX-DONAT

Directrice des Nouveaux Contenus : Cécilia RAGUENEAU
Responsable Multimédia : Carole CESSON

Directrice du Marketing Edition : Mathilde VALLAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT
Responsable de la Communication : Clarisse FORT-HALLEREAU
Attachée de Presse : Aurélie PIMENTA

Responsable de la Production Jeunesse : Nathalie LEFFRAY
Responsable des Acquisitions Jeunesse : Laurie DUMAS

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaines jeunesse (cible : 6-10 ans).

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : animation: 90 jeux:5 Emissions musicales
5

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.teletoon.fr

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique, Suisse, Luxembourg

Monaco

DOM-TOM (La Réunion, Polynésie, Guadeloupe, Martinique), Afrique

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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Société &ditrice : Sedi TV

Convention CSA : oui

Création de la chdine :  06/10/1996
Lancement de la chaine : 06/10/1996
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

»
TEVA
60, avenue Charles de Gaulle

92200 Neuilly-sur-Seine

Téléphone : 0141 927373 Fax: 0141925895
www.teva.fr

Capital: 40000 €
Actionnaire(s) : M6 Thématique (100%)

Vice-Président du Directoire, en charge des Antennes et des Contenus : Thomas VALENTIN

Directrice Générale : Catherine SCHOFER

Responsable de 'Antenne : Eugénie TORCHIA

Responsable de la Programmation et de I'Editorial : Charlotte GELIS
Responsable de la Communication : Valérie BOURDERIOUX
Responsable des Productions : Florence DELOM

Responsable de I'Autopromotion : Marie FONTAINE

THEMATIQUE : GENERALISTE

Positionnement : Chaine généraliste féminine et familiale. Téva propose une offre de programmes large et diversifiée composée de
fictions, séries inédites, cinéma, documentaires et magazines de société et vie pratique.

Programmes phares :

Programmes phares en 2009/2010 : Téva déco (Home Productions), My Téva (Loribel), Les dossiers de Téva (Studio 89 Productions),
Les aventures de Marine (Studio 89 Productions), Vous les femmes (Calt), A vos papilles (Link).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Premium

Satellite CanalSat Bouquet Basique

ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues

Telecom, Free, SFR, Orange)
Mobile / 3G Orange mobile, CanalSat

mobile
TNT

Internet : www.teva.fr

REGIE PUBLICITAIRE :

Mé Publiclté
Contact : Florence BRAME
89, avenue Charles de Gaulle
92575 Neuilly sur Seine Cedex
Téléphone : 01 41 92 66 66
www.mépub.fr
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TF6

120, avenue Charles de Gaulle
92522 Neuilly-sur-Seine Cedex

Téléphone : 01 55 62 66 66 Fax: 015562 66 10
www. 6 .fr

Société éditrice : TF6 Gestion

Convention CSA : oui Capital: 80000 €

Création de la chdine :  18/12/2000 Effectif : 40

Lancement de la chaine : 18/12/2000 Actionnaire(s) : Groupe M6 (50%), Groupe TF1 (60%)
Forme juridique : SCS

ORGANIGRAMME :

Président du Conseil d'Administration : Laurent SOLLY
Directeur Général : Vincent BROUSSARD

Directeur Général Délégué : Thomas CROSSON
Responsable de la Programmation : Franck PUSSET
Directrice de la Communication : Sophie DANIS
Responsable des Productions : Adeline TARRADE
Directrice Administrative et Financiére : Fabienne ILTIS

THEMATIQUE : FICTION
Positionnement : Chaine mini-généraliste (cible : 15-34 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable

Satellite CanalSat

ADSL CanalSat DSL

Mobile / 3G Orange mobile

TNT Payante

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Afrique Subsaharienne - opérateur(s) : Multichoice Africa - nombre total d'abonnés : 18 828
Afrigue Subsaharienne - opérateur(s) : CanalOverseas Africa - nombre total d'abonnés . 72 422
DOM-TOM, Monaco, Andorre

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Stéphane DEVERGIES
1, quai du Point du Jour
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 0141411234
www.f1pub.fr
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TUI

28, rue Francois ler

75008 Paris
Téléphone : 01 56 36 5555 Fax : 01 56 36 55 59
www.tiii.fr
Société éditrice : CANAL J
Convention CSA : oui Capital : 20 628 250 €
Création de la chaine :  15/12/2000 Actionnaire(s) : Lagardére Active (100%)

Lancement de la chaine : 15/12/2000
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Directrice des Activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuelle GUILBART
Directeur Général des Programmes et des Antennes du Pdle Télévision de Lagardére Active : Pierre BELAISCH
Directeur des Opérations Musique des Radios Musicales et des Activités Télévision en France : Jérobme LANGLET
Secrétaire Général des Antennes du Pole Télévision de Lagardére Active : Laurent MICOULEAU

Responsable de la Programmation : Caroline ADELUS

Directrice de la Communication Publicitaire : Valérie CHEBASSIER

Directrice de la Promotion : Sophie MALRIEUX

Directrice des Relations Presse de Lagardére Active : Valérie BLONDEAU

Directeur Commercial des Activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuel GENIN
Directrice des Etudes du Pole Télévision de Lagardére Active : Tiphaine DE RAGUENEL

Directrice des Acquisitions : Emmanuelle BARIL

Editrice Parental et Jeunesse : Stéphanie PEREZ

THEMATIQUE:  JEUNESSE
Positionnement : Chaine entierement consacrée & I'éveil des jeunes enfants (cible : 3-6 ans).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres TV Premium, Divers
Satellite CanalSat CanalSat 4 étoiles
ADSL CanalSat DSL (Alice, Free, SFR,  CanalSat 4 étoiles
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (SFR, Orange  Bouquet Basique
mobile, Bouygues Telecom)

TNT

Internet : www. Tiji.fr

Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : CanalPlay (sur PC et sur IpTV via Free) a I'acte, en packs ou par

abonnement au sein du MegaPass Kids, Vidéo-Club de Numericable & I’'acte ou au sein d’un abonnement Kids.

Service de télévision de raftrapage : CanalSat & la demande sur Canalsat.fr et aussi sur Free, Neufbox de SFR et par satellite avec

les décodeurs DUAL-S et +Le Cube de CanalSat.

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
DOM-TOM - opérateur(s) : CanalSat Horizons

REGIE PUBLICITAIRE : Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
www.lagardere-pub.com
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T™MC

6 bis, quai Antoine ler
98000 Monaco

Téléphone : 377931514 15/01 41 41 4444 Fax: (37793 151436 /01 41 41 31 80
www.tmc.tv

Société éditrice : Télé Monte Carlo

Convention CSA & oui Actionnaire(s) : Groupe TF1 (80%), Principauté de Monaco
Création de lachaine: 19/11/1954 (20%)

Lancement de la chaine : 19/11/1954

Forme juridique : SAM

ORGANIGRAMME :

Directrice Générale : Caroline GOT

Directeur du Site et de la Diffusion : Olivier MERCIER

Directeur des Programmes : Xavier GANDON

Responsable de la Programmation : Pascal FUCHS

Chef de Produit Web : Loic de BOUDEMANGE

Responsable Marketing Antenne : Alexandre DUREUX

Responsable Marketing Opérationnel et Nouveaux Médias : Séverine RENARD
Responsable des Relations Presse de la Chaine : Alexandra GOUSSU
Responsable Cinéma, Séries et Téléfilms : Alix BARREAU

Responsable Flux et Magazines : Marie MAZURKIEWIEZ

THEMATIQUE :  GENERALISTE
Positionnement : Chaine généraliste de la TNT.

Programmes phares :

Moundir I'aventurier de I'amour (télé réalité), 90mn enquétes (Magazine d’investigation), 90 faits divers (Magazine de société),
Incroyable mais vrai le mag (Magazine divertissement), Fan des années 80 (Magazine divertissement), Ma drdle de vie (Magazine
sociétal), Code Barres (Magazine de consommation), Galiléo (Magazine), Les magons du coeur (docu-réalité).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres TV Premium
Satellite CanalSat, BIS TV CanalSat 3 étoiles
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT Gratuite

Internet : BIS TV Online, www.tmc.tv
Service de télévision de rattrapage : TMC TV
Diversification : oui en infernet

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Suisse - opérateur(s) : Swisscom, Bluewin TV
La Réunion - opérateur(s) : CanalSat Réunion

REGIE PUBLICITAIRE : TMC Régie
Contact : Béatrice ISAL
20/26, boulevard du Parc lle de la Jatte
92200 Neuilly-sur-Seine
Téléphone : 01 79 62 17 00
www.tmcregie.fr
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TOUTE L'HISTOIRE

132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 0149222001 Fax: 0149222235
www.toutelhistoire.com

Société éditrice : ABSat

Convention CSA : oui Capital : 24 000 000 €

Création de la chaine :  02/04/1996 Actionnaire(s) : Groupe AB S.A. (100%)
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Président : Jean-Michel FAVA

Directeur Général : Denis BORTOT

Directeur de la Programmmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI
Responsable Editoriale : Céline CICEKOGLU

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine de la découverte de I'histoire ancienne et contemporaine.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable
Satellite CanalSat, BIS TV
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)
Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)
TNT

Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe

REGIE PUBLICITAIRE : REGIS PUB
Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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TPS STAR

1, place du Spectacle
92863 Issy-les-Moulineaux Cedex 9

Téléohone : 01 71 35 35 35
www.tpsstar.fr

Société éditrice : TPS Star

Convention CSA : oui Capital : 63 007 500 €

Création de la chaine :  21/02/2002 Actionnaire(s) : MultiThématiques
Lancement de la chaine : 19/09/2001

Forme juridique : SNC

ORGANIGRAMME :

Directeur Général Adjoint du Groupe Canal+ chargé du Pole Edition : Rodolphe BELMER
Directrice de TPS Star : Kristina ZIMMERMANN

Directeur Cinéma du Groupe Canal+ : Manuel ALDUY

Responsable de la Programmation et de I’Antenne : Philippe MORLOT

Directrice Financiére : Aline ALIX-DONAT

Directrice de la Communication Programmes : Régine BILLOT

Responsable de la Communication Cinéma : Karletty LAVOCAT

THEMATIQUE:  CINEMA
Positionnement : Chaine premium consacrée au cinéma, aux séries, a la fiction et au sport.

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 20 cinéma: 80

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable A la carte
Satelllte CanalSat A l'unité
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Free, SFR)
Mobile / 3G
TNT Gratuite (plages en clair), CanalSat 3 étoiles

Payante (TNTop)

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Réunion
Tahiti

REGIE PUBLICITAIRE : Canal+ Régie
Contact : Roger COSTE
5/13, boulevard de la République
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 71 35 35 35
www.canalplusregie.com
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Société éditrice : Trace TV
Convention CSA : oui

Création de la chdine :  12/02/2009
Lancement de la chaine : 12/02/2009
Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

TRACE TROPICAL

32, rue des Volontaires
75015 Paris

Téléphone : 01 5358 3400 Fax: 0153583819
www.frace.tv/tracetropical.ohp

Capital : 1000000 €
Actionnaire(s) : Alliance Trace Media BV (100%)

Président Directeur Général : Olivier LAOUCHEZ
Directeur Général adjoint ;: Antoine MICHEL

Directrice Administrative et Financiére : Hanane TAZI
Directeur de la Stratégie Musicale : Nicolas DU ROY
Directrice des Programmes : Barbara JEAN-ELIE
Directrice de la Communication : Valérie GILLES-ALEXIA
Directeur Technique et Production : Rodolphe HURET
Directrice Commerciale : Nadeige TUBIANA

THEMATIQUE : MUSICALE

Positionnement : Chaine consacrée aux musiques tropicales, latines, caribéennes, africaines, world...

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR, Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : Trace Tropical

REGIE PUBLICITAIRE :

France Télévisions Publicité
Contact : Nathalie CLEMENCEAU
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 63 45
www.ftv-publicite.fr
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Société éditrice : Trace TV
Convention CSA : oui

TRACE TV

32, rue des Volontaires
75015 Paris

Téléphone : 01 53 58 3400 Fax:01 53 58 38 19

www.frace.tv

Capital : 1000000 €

Création de la chaine :  27/04/2003 Actionnaire(s) : Alliance Trace Media BV (100%)

Lancement de la chaine : 27/04/2003
Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Olivier LAOUCHEZ
Directeur Général adjoint ;: Antoine MICHEL

Directrice Administrative et Financiére : Hanane TAZI
Directeur de la Stratégie Musicale : Nicolas DU ROY
Directrice des Programmes : Barbara JEAN-ELIE
Directrice de la Communication : Valérie GILLES-ALEXIA
Directeur Technique et Production : Rodolphe HURET
Directrice Commerciale : Nadeige TUBIANA

THEMATIQUE : MUSICALE

Positionnement : Chaine consacrées aux musiques et cultures urbaines.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR

Cable Numericable

Satellite CanalSat

ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR, Orange)

Mobile / 3G

TNT

Internet : Trace TV

Service de télévision de rattrapage : My Trace

BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
TV Premium
Les Thématiques

Diversification : oui en nouveaux médias (radio, interactivité, Internet, mobile)

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine diffusée dans 130 pays

REGIE PUBLICITAIRE :
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France Télévisions Publicité
Contact : Nathalie CLEMENCEAU
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 63 45
www.ftv-publicite.fr
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TV BREIZH

Quai, du Péristysle
56324 Lorient Cedex

Téléphone : 0297 3501 00 Fax:0297 350110
www.tvbreizh.fr

Société &ditrice : TV Breizh

Convention CSA : oui Capital: 40036 €
Création de la chdine :  01/09/2000 Effectif : 37
Lancement de la chaine : 01/09/2000 Actionnaire(s) : Groupe TF1 (100%)

Forme juridique : S.A.S.
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (49), Abonnement (40), Prestations techniques (11)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Laurent SOLLY

Secrétaire Générale : Isabelle RAFFAULT

Responsable d'Antenne : Pascal VERMET

Responsable de la Programmation : Stéphanie GERTHOFFERT
Communication : Virginie PERRE

Relations Presse : Fabrice LEROY

Directrices des Ressources Humaines : Marine CARRE et Cécile LAMOURET
Responsable des Achats : Armand DUBRUEL

THEMATIQUE:  GENERALISTE
Positionnement : Chaine mini-généraliste consacrée aux séries et fictions & I'esprit breton.

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 17

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : fiction: 74  divertissements : 5
cinéma : 4

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Autres
Satellite CanalSat
ADSL CanalSat DSL
Moblle / 3G Orange mobile, CanalSat
mobile
TNT

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Telenet, Belgacom - nombre total d'abonnés : 802 644
Suisse - opérateur(s) : Naxoo, CanalSat Suisse - nombre total d'abonnés : 21 855
Luxembourg - opérateur(s) : Cablecom - nombre total d'abonnés: 10 105

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publicité
Contact : Stéphane DEVERGIES
1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne-Billancourt Cedex
Téléphone : 01 41 41 30 30
www.fTpub.fr

ANNEXES -205



TV5 MONDE

131 avenue de Wagram
75017 Paris

Téléphone : 0144185555 Fax:0144185510
www.tv5.0rg

Société éditrice : TV5 Monde

Convention CSA : oui Capital: 137200 €
Création de la chaine :  01/01/1984 Actionnaire(s) : Audiovisuel Extérieur de la France (49%),
Forme juridique : S.A. Eﬁnﬁ/e) Télévisions (12,6%), RTBF (11,1%), SSR

ORGANIGRAMME :

Président du Conseil d'Administration : Alain de POUZILHAC

Directrice Générale : Marie-Christine SARAGOSSE

Secrétaire Général : Thomas DEROBE

Directeur délégué a la Diversification et au Multimédia : Gil FERRAND
Directeur des Programmes, de la Programmation et de la Production : Frédérick-Louis BOULAY
Directeur Marketing, Distribution et Commercialisation : Jean-Luc CRONEL
Directrice de la Communication : Agnés BENAYER

Directeur de I'lnformation : André CRETTENAND

Directrice adjointe des Productions : Isabelle HUE-PERROT

Directrice des Ressources Humaines : Corinne GUIS

THEMATIQUE:  GENERALISTE
Positionnement : Chaine généraliste francophone & dimension internationale.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium
Satellite CanalSat Bouquet Basique
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Bouygues
Telecom, Orange/Gallery, SFR)

TNT

Internet : Web TV TV5
Programmes proposés en VAD sur un service édité par un tiers : Vodéothéque (Vodéo)

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Chaine diffusée dans le monde entier

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité Inter Océans
Contact : Pierre-Paul VANDER SANDE
64, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
www.ftv-publicite.fr
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USHUAIA TV

1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne cedex

Téléphone : 01 41 41 3814 Fax: 0141414038
www.ushuaiatv.fr

Société &ditrice : Ushuaia TV

Convention CSA : oui Capital: 10000 €
Création de la chdine :  01/12/2004 Effectif: 11
Lancement de la chaine : 14/03/2005 Actionnaire(s) : Groupe TF1 (100%)

Forme juridique : S.A.S.
Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (12), Abonnement (88)

ORGANIGRAMME :

Président Directeur Général : Laurent SOLLY

Directeur Général : Didier SAPAUT

Directeur d'Antenne : Christophe SOMMET

Directrice des Programmes : Valérie MEISS

Directrice de la Communication : Juliette BARTHAUX
Directeur de la Production : Didier SAPAUT

Directrice des Ressources Humaines : Cécile LAMOURET
Responsable des Achats : Annabel GAIN

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine du développement durable et de la protection de la planéte.

Volume total de programmes prodults en 2008 (en heures) : 54

Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 80 magazine : 6
cinéma:2 Aufres: 12

Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 17

Programmes phares :

Ushuaia Nature (Yagan Production), Passage au Vert, Sentinelles de la Nature (Fims Concept Associés), Les Artisans du Futur (Télé-
Québec), Les Citadins du Futur (Blue Storm), Patrimoine Immatériel, Chef d'oeuvre de 'hnumanité (ZED), Célébrations (DocStar /
Nippon A-V Productions)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Premium

Satellite CanalSat Pack Famille

ADSL CanalSat DSL Pack famille

Mobile / 3G Orange mobile Orange (TV Max)
TNT

Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un fiers : CanalSat & la demande, Numericable

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Belgique - opérateur(s) : Voo, Belgacom, Numericable, Telenet

Suisse, Luxembourg - opérateur(s) : Naxoo, ESR, CanalSatf, Numericable
Maroc - opérateur(s) : Maroc Telecom, Le Bouquet de Canal+

REGIE PUBLICITAIRE : TF1 Publiclté
Contact : Stéphane DEVERGIES
1, quai du Point du Jour
92656 Boulogne-Billancourt Cedex
Téléphone : 01 41 41 38 53
www.tf1pub.fr
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Société éditrice : MCM S.A.
Convention CSA : oui

Création de la chdine : 01/01/1989
Lancement de la chaine : 17/10/2005
Forme juridique : S.A.

ORGANIGRAMME :

8 CHBHNES ERETUITES

VIRGIN 17

28, rue Francois ler
75008 Paris

Téléphone : 01 56 36 53 00 Fax : 01 56 36 53 33
www.virgin17.fr

Capital : 1606 500 €

Actionnaire(s) : Groupe MCM S.A., filiale & 100% du groupe
Lagardére Active

Directrice des activités Télévision France et International de Lagardére Active : Emmanuelle GUILBART
Directeur Général des Programmes du pdle TV de Lagardére Active : Pierre BELAISCH

Secrétaire général des antennes du Pdle TV de Lagardére Active : Laurent MICOULEAU

Directeur des Opérations Musique, des Radios musicales et des Activités TV France : Jérdbme LANGLET

Directeur des Programmes : Gilles DANIEL

Directrice du Service de Presse Lagardére Active : Valérie BLONDEAU
Directeur Editorial de la Musique et du Pole TV : Joey COUPE

Directeur Artistique : Jean-Philippe ASTOUX

Directrice des Etudes du Pole Télévision de Lagardére Active : Tiphaine de RAGUENEL
Directeur Commercial des Activités Télévision France et International Lagardéere Active : Emmanuel GENIN

THEMATIQUE : MUSICALE

Positionnement : Chaine proposant des programmes musicaux diversifiés.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, TNTSAT Basic
Satellite CanalSat, BIS TV Bouguet Basique
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G Universal Mobile, Bouygues Bouquet Basique
Telecom
TNT Gratuite

Internet : www.virgin17.fr

Service de télévision de rattrapage : Virgin 17 Replay

REGIE PUBLICITAIRE :
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Lagardére Publicité
Contact : Bernard FAUVE
31, rue du Colisée
75008 Paris
Téléphone : 01 53 96 30 92
www.lagardere-pub.com
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VIVOLTA

27, Boulevard Hippolyte Marqués
94200 Ivry-sur-Seine

Téléphone : 01 58 68 62 62 Fax: 01 58 68 62 55
www.vivolta.com

Société éditrice : Televista

Convention CSA : oui Capital : 487 452 €

Création de la chaine :  10/12/2007 Effectif: 20

Lancement de la chaine : 10/12/2007 Actionnaire(s) : A Plus Finance (20%). Philippe GILDAS (18%).
Forme juridique : S.A. Gaspard de CHAVAGNAC (13%), Altice

(13%)

ORGANIGRAMME :

Président : Philippe GILDAS

Directeur Général : Gaspard de CHAVAGNAC

Directeur d'Antenne : Gaspard de CHAVAGNAC
Directrice des Programmes : Diane IMBAULT-HUART
Directrice de la Communication : Sonia DE TRUCHIS
Directrice de la Production : Aurélie PHILLY

Directeur des Ressources Humaines : Benoit CHARPENTIER
Responsable des Achats : Benoit CHARPENTIER

THEMATIQUE : ART DE VIVRE
Positionnement : Chaine d'art de vivre mulithématiques (cible : femmes de 40-60 ans).

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 600

Programmes phares :

Alors... heureux ? (magazine, Morgane Prod), Bien-étre, le mag (magazine, Prod interne), Cuisine & Saveurs, le mag (magazine, Prod
interne), Coté Argent, le mag (magazine, Prod interne), Ma Maison, le mag (magazine, Prod interne), Les Dossiers Pradel (magazine,
prod inferne)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable, Vialis Basic
Satellite CanalSat Bouquet Basique
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues  CanalSat 4 étoiles
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)
Mobile / 3G
TNT

Internet : www.vivolta.com
Diversification : oui en infernet

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :

Suisse - opérateur(s) : CanalSat, Naxoo, Coditel

Luxembourg - opérateur(s) : Coditel

Belgique - opérateur(s) : Be TV, Coditel, Belgacom (février 2010)

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Claire BONIN
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 62 89
www.ftv-publicite.fr
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VOYAGE

241, boulevard Pereire
75017 Paris

Téléphone : 01 58 0558 05 Fax : 0158 05 58 04
www.vovage.fr

Société éditrice : Fox International Channels France
Convention CSA : oui
Création de la chdine :  31/05/1996

Actionnaire(s) : Fox International Channels (100%)

Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :

Directeur Général : Frédéric CHEVANCE

Directrice des Programmes : Gwenaélle TROLY
Directrice de la Communication : Marianne FERNANDES

THEMATIQUE : DOCUMENTAIRE
Positionnement : Chaine dédiée au voyage et & I'évasion.

Volume total de programmes produits en 2008 (en heures) : 135
Part des différents genres de programmes (en % du nombre total d'heures diffusées) : documentaire : 100
Part des programmes inédits dans la grille (en %) : 32

Programmes phares :

Jiirai dormir chez vous (Bonne Pioche), Hotels de Luxe (FC4), Authentik Aventures (Gédéon Programmes), Découvrir le Monde
(Media 9).

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cdble Numericable TV Prima

Satellite CanalSat Bouquet Basique

ADSL CanalSat DSL CanalSat 3 étoiles

Mobile / 3G

TNT

Internet : www.voyage.fr
Programmes proposés sur un service de télévision de rattrapage édité par un tiers : CanalSat & la demande

BOUQUET(S) ETRANGER(S) :
Belgique - opérateur(s) : Belgacom

REGIE PUBLICITAIRE : France Télévisions Publicité
Contact : Bruno BELLIAT
64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92100 Boulogne-Billancourt
Téléphone : 01 56 22 64 22
www.ftv-publicite.fr
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B CHEINES ERETUITES

w9

60, avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly-sur-Seine Cedex
Téléohone : 0141 927373 Fax: 0141926699

www.w9.fr
Société éditrice : EDI TV
Convention CSA : oui Capital: 40000 €
Lancement de la chaine : 31/03/2005 Effectif: 11
Forme juridique : SNC Actionnaire(s) : Groupe M6 (100%)

Sources de financement (en % du chiffre d'affaires) :  Publicité (100)

ORGANIGRAMME :

Vice-Président du Directoire, en charge des Antennes et des Contenus : Thomas VALENTIN
Directeur Général : Frédéric DE VINCELLES

Responsable de I'Antenne : Marie GUITTON

Directeur de la Communication : Guillaume TURIN

Responsable des Programmes de Flux : Pierre-Guillaume LEDAN

Responsable Arfistique : Jean-Marie JULHES

Responsable de la Programmation : Marie LOISEL

THEMATIQUE:  GENERALISTE
Positionnement : Chaine généraliste de divertissement, majoritairement musicale, & destination de la famille.

Programmes phares :

Le convoi de I'extréme : le nouveau défi - saison 2 (docu-réalité, Montagne Rouge), Fan de Stars (émission musicale hebdomadaire,
Studio 89), Kyle XY - saison 4 (série), Smallville - saisons 1 & 7 (série)

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Cable Numericable TV Prima, TV Premium
Satellite CanalSat Les Thématiques
ADSL CanalSat DSL (Alice, Bouygues  Bouquet Basique
Telecom, Darty, Free, SFR,
Orange)

Mobile / 3G Orange mobile, SFR, Bouygues
Telecom, CanalSat Mobile (via
SFR et Bouygues Telecom)

TNT

Internet : www.we9.fr, www.woreplay.fr
Service de télévision de rattrapage : W9 Replay

REGIE PUBLICITAIRE : Mé Publicité
Contact : Frédérique REFALO
89, avenue Charles de Gaulle
92575 Neuilly sur Seine Cedex
Téléphone : 01 41 92 24 68
www.mépub.fr
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XXL

132, avenue du Président Wilson

BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis Cedex

Téléphone : 01 49222001 Fax: 0149222235

Société éditrice : ABSat
Convention CSA : oui

Création de la chdine :  02/04/1996
Forme juridique : S.A.S.

ORGANIGRAMME :
Président : Jean-Michel FAVA
Membre du Directoire : Jean-Michel FAVA

www.xxltv.fr

Capital : 24 000 000 €
Actionnaire(s) : Groupe ABS.A. (100%)

Directeur de la Programsmmation et des Acquisitions : Richard MAROKO
Directeur Marketing & Business Development : Gregg BYWALSKI

Responsable Editorial : Pascal GOUBEREAU

THEMATIQUE : ADULTE

Positionnement : Chaine de charme spécialisée dans les magazines, séries et téléfilms pour adultes.

RESEAUX DE DIFFUSION / DISTRIBUTION :

RESEAU OPERATEUR

Cable Numericable

Satellite CanalSat, BIS TV

ADSL CanalSat DSL (Alice, Darty,
Free, SFR)

Mobile / 3G CanalSat mobile (Crange
mobile, SFR)

TNT

Internet : BISTV Online
VaD : AB Groupe

REGIE PUBLICITAIRE :
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BOUQUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Ala carte

Option seule

REGIS PUB
Contact : Gregg BYWALSKI
132, avenue du Président Wilson
BP 95 93213 La Plaine Saint-Denis cedex
Téléphone : 0149172473
www.regispub.com
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